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Despite� a� continuous� decline� in� birth� rate,� children's� clothing� market� is�

growing,� driven� by� consumption� trends� of� MZ� generation� parents� who� are�

willing� to� invest� generously� in� their� only� child.� Therefore,� this� study� aimed� to:�

1)� analyze� changes� in� children's� clothing� market;� 2)� ascertain� preferences� and�

consumption� patterns� of� MZ� generation� parents� towards� children's� textile�

designs� through� surveys;� and� 3)� develop� textile� designs� targeting� MZ� generation�

parents� based� on� these� research� findings.� This� study� involved� processes� of�

literature� review,� market� research,� and� design� development.� Survey� results�

indicated� that� 'patterns� and� prints'� were� the� most� critical� factor� when�

purchasing� children's� clothing.� The� design� process� reflected� survey� and� literature�

review� findings,� starting� from� idea� conception� to� motif� setting,� pattern�

development,� colorway,� and� simulation� checks� for� final� application� suitability.�

Designs� were� executed� using� CAD� programs� centered� around� the� main� theme�

'Enchanted� Tea� Party'� and� five� sub-themes.� This� research� was� significant� as� it�

conducted� surveys� known� to� be� challenging� for� corporations,� thereby� capturing�

the� essence� of� MZ� generation� parents'� preferences� through� the� design� process.�

This� will� provide� essential� information� for� establishing� children's� clothing� design�

and� marketing� strategies,� contributing� to� sustained� growth� of� the� market� and�

enhancing� the� competitiveness� of� children's� clothing� brands.
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I.� 서론

한국의 출산율이 꾸준히 저하되고 있지만 저출산 문제와 반

대로 아동복 시장은 꾸준히 성장하고 있다. 현재 부모가 된 

유아동복 시장의 주소비자층인 MZ 세대 부모들은 한 명의 

아이에게 적극적으로 투자하는 소비 패턴을 보이고 있다. 

2023년 기준 국내 출산율이 0.72명으로 최저치를 기록하였

으며 2024년의 합계출산율은 0.68명으로 예측되었다(Lee, 

2024). 이는 저출산의 심각한 실태를 보여준다.

  출산율 저하로 인해 아동의 수가 감소함에 따라 한 명의 

자녀를 위해 부모와 양가 조부모를 포함한 주변 친척들과 

지인들이 모두 주머니에서 돈을 꺼내는 ‘텐 포켓’ 시대가 도

래하였으며, 이들을 ‘Very Important Baby’를 의미하는 

‘VIB’로 부르기도 한다. 이러한 ‘골드키즈’ 트렌드는 당분간 

지속될 것으로 보여지며, 유아동복 시장은 새로운 소비자들

인 MZ 세대의 특징에 초점을 맞추어 경쟁력을 강화해야 

한다. 기성세대와 달리 MZ 세대는 새로운 것을 추구하고 

개성을 중시하며 트렌드에 예민하다는 특징을 갖고 있기 때

문에 소비자의 선호도와 취향에 대한 정확한 이해를 바탕으

로 상품을 개발하고 마케팅 전략을 수립하는 것이 매우 중

요하다. 

  특히, 유아동복의 경우 성인복과 달리 의복의 기능성과 

안정성이 매우 중요하며, 이를 위한 소재의 품질이 강조된

다. 안전기준이 엄격하기 때문에 다양한 부자재의 활용 및 

디자인에 있어 많은 제약이 존재하기 때문에 유아동복 디자

인에 있어 원단 선택은 성인복에서 보다 더욱 치명적인 영

향을 준다. 대부분의 국내 유아동복 브랜드는 안전 수칙을 

준수하고 있으나, 소재 선정에 있어 각 브랜드의 텍스타일 

패턴은 유사한 흐름을 보였다. 다수의 브랜드들은 독창성 있

고 차별화되는 텍스타일 보다는 대중적이고 흔히 사용되는 

패턴을 즐겨 사용하며, 타 브랜드뿐만 아니라 각 브랜드의 

이전 콜렉션과 유사하거나 동일한 패턴을 사용하는 경우도 

있다. 따라서, 유아동복 시장은 MZ 세대 부모에 대한 이해

를 바탕으로 MZ 세대 소비자를 겨냥한 디자인적 변화와 

새로운 시도가 필요한 시점으로 사료되었다.

  아동복에 대한 선행연구를 살펴보면 색채에 대한 연구

(Lee, 2004; Kim, 2011; Lee, 2018), 아동복 브랜드의 변화

에 대한 연구(Kim & Chun, 2022), 유아동복 텍스타일 패

턴에 대한 연구(Kong, 2012; Jang & Park, 2014; Ahn & 

Jang, 2016; Ahn & Yi, 2017; Jeon, 2017) 등이 이루어졌

다. 그러나, 유아동복 텍스타일 패턴에 대한 연구는 오래전

에 이루어졌기 때문에 현재 변화된 시장 상황에 유의미하게 

적용되기 어려운 것으로 판단되었다. 따라서, 본 연구는 위

와 같은 선행연구와 아동복 시장의 트렌드 변화를 바탕으로, 

MZ 세대 부모를 겨냥한 텍스타일 디자인 개발의 필요성과 

아동복 시장의 성장 가능성을 확인할 수 있었다.

  따라서, 본 연구는 가파르게 성장 중인 유아동복 시장의 

흐름과 특징을 이해하고, MZ 세대 부모의 취향과 소비패턴

을 분석하여 이들의 디자인 선호도와 디자인 트렌드를 반영

한 유아동복 텍스타일을 개발하고자 하였다. 특히, 유아동복 

시장의 주 소비자이자 잠재적 소비자인 MZ 세대의 유아동

복 디자인 선호도와 소비 행동을 분석함으로써 시장성 있고 

소비자에 즉각적으로 반응하는 디자인을 제안하는 데에 연

구의 목적을 두었다. 이를 통해, 본 연구는 MZ 세대 부모

들의 유아동복 텍스타일에 대한 선호도를 깊게 이해하고 이

에 부응하는 S/S 시즌 텍스타일 디자인을 제안하여, 국내 

유아동복 브랜드들의 경쟁력 강화와 유아동복 시장의 성장

을 위한 기초자료를 제공하고자 하였다.

II.� 이론적�배경

1.� 유아동복에�대한�고찰

1) 유아동복의 정의

유아동복은 ‘유아복’과 ‘아동복’을 통칭하는 개념이다. 사전

적으로, 유아복은 생후 만 1년 정도에 해당하는 유아기에 

착용하는 옷, 출산 전, 배내옷과 함께 준비되는 의복(Baby’s 

Clothing, n.d.), 아동복은 출생 이후 아동기에 걸쳐 착용하

는 의복(Children’s Clothing-1, n.d.) 또는 6-12세 어린이

들의 옷으로 정의된 바 있다(Children’s Clothing-2, n.d.).

  Table 1은 유아동복 시장에서 유아동의 성장 시기에 따른 

분류 기준을 정리한 것이다. 유아동복 시장은 아동의 성장 

시기에 따라 0-24개월 유아동을 위한 ‘영아(infant)’, 만 

2-4세를 위한 ‘유아(toddler)’, 만 4-6세를 위한 ‘프리스쿨러

(preschooler)’, 만 6-12세를 위한 ‘학령기 아동(kids)’ 시장

으로 구분된다. 본 연구에서는 ‘유아’와 ‘프리스쿨러’ 시기에 

해당하는 유아동복의 경우 유사한 텍스타일 디자인이 적용

된다는 점을 고려하여, 유아동(infant to preschooler)을 0-6

세로 조작적 정의하여, 해당 연령대(0-6세)에 착용하는 유

아동복(infant to preschooler)의 텍스타일 디자인을 진행하

였다.

2) 유아동복의 디자인적 특징

Jang(2014)은 해외 시장으로 관심을 돌리는 아동복 소비자
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Table� 1.�Classification� of� Children’s� Clothing� by� Growth� Stage

Growth� Stages Children’s� Clothing�Market

0-24�months Infant

2-4� years� old Toddler

4-6� years� old Preschooler

6-12� years� old Kids

들의 욕구를 충족시키기 위해서는 유아동복 또한 성인복과 

같이 멋스럽고 세련된 디자인을 제공해야 한다고 제안하였

다. Kong(2012)에 의하면, 유아동복에서는 시즌과 무관하게 

솔리드 원단보다 패턴(문양)이 들어간 소재가 약 2배 정도 

더 많이 사용된 것으로 나타났다고 하였다. 또한, 유채색이 

무채색보다 많이 사용되었으며, 패턴의 종류로는 꽃문양이 

가장 높은 비율을 차지하였고, 이어서 체크와 스트라이프, 

물방울, 추상적 패턴, 캐릭터 패턴 순으로 활용되었다고 한

다. 유아동복 디자인 요소 중 색채에 대한 연구가 가장 활

발하게 진행되어 왔다.

  Lee(2004)는 아동의 경우, 의복의 색상이 환경적, 심리적, 

신체적, 정서적 영향을 줄 수 있기 때문에 색상을 선정할 

시 다양한 요소를 검토해야 한다고 하였다. Lee and 

Kim(2011)에 의하면 착용자가 어릴수록 선명한 원색 계통

의 색상이 선호되는 것에 비해 연령이 증가함에 따라 무채

색 및 짙고 어두운 색이 선호되었고, 파스텔색에 대한 선호

도는 연령대와 무관하게 높은 평균 점수를 기록했다고 하였

다. 유아복에서의 무채색 활용에 대한 연구 결과에서 

Kim(2012)은 ‘회색’에 대한 선호도가 이전보다 높아지고 있

으며, 브랜드 방향을 정하는 데 있어 유채색과 무채색의 사

용 비중을 적절히 조절하는 것이 중요하다고 하였다. 이와 

같은 문헌 조사를 바탕으로 색채에 대한 높은 관심도와 심

미성을 중시하는 현대 소비자의 니즈를 파악할 수 있었다.

2.� 유아동복�소비�주체인�MZ�세대�부모

1) MZ 세대 부모의 개념  

MZ 세대는 ‘밀레니얼 세대’(M세대)와 ‘Z 세대’를 통칭하는 

용어로 1981-1996년에 태어난 ‘M세대’와 1997-2012년에 

태어난 ‘Z세대’를 가리킨다(Kim, 2024). 따라서, 본 연구에

서 정의하는 MZ 부모는 1980년부터 2004년 사이에 태어

나 한 명 이상의 자녀를 둔 부모를 의미하며, 본 연구의 설

문 대상은 그 중 특히 여아를 둔 부모로 한정하였다.

2) 유아동복 소비행동에서 MZ 세대 부모의 중요성

유아동을 가진 부모가 소비의 주체이므로 MZ 부모의 소비

패턴을 이해하는 것은 유아동복 디자인뿐만 아니라 마케팅 

차원에서 매우 중요하다. MZ 부모들은 ‘디지털 세대’로써 

SNS를 비롯한 다양한 매체 사용에 능하고 이를 바탕으로 

자유로운 사고를 지니고 있다는 점이다(Jeong, 2022). 또한 

그들은 아이를 위해서는 무엇이든 최고를 제공해주고 싶다

는 심리를 기반으로 아낌없는 투자를 하고 경향을 보인다고 

한다. 명품 브랜드를 비롯한 고가의 유아 프리미엄 브랜드들

이 급성장하고 있는 것은 이런 부모들의 심리를 최대한 소

비로 이끌려는 마케팅 전략의 차원이다(Choi, 2024).

  2023년 진행된 한국섬유산업연합회의 설문조사 결과에 따

르면, 아동복 구매자의 59.1%가 2030 세대로 나타났다고 

한다. 이러한 현상을 고찰하여 볼 때 패션 트렌드에 민감한 

MZ 세대의 자녀들을 위한 소비 심리 파악은 매우 중요한 

것으로 보여지며, 그들의 소비 심리는 과시적인 인정욕구를 

만족시키기 위한 것이 내포될 수 있다. Kim and 

Choi(2016)는 ‘과시적 키즈 패션’을 럭셔리 브랜드의 아동

복을 통해 부모가 사회적 지위를 부각하고자 하는 욕구를 

나타내는 용어라고 설명하였고, 이는 미디어 영향뿐만 아니

라 저출산과 경제 성장에 따른 자녀 투자 비용 증가로 인한 

현상이라고 하였다. 이와 같은 과시적인 부모들의 욕구 외에

도 선행연구(Shin, Noh, Kim, & Koh, 2012)에 의하면 유

아동복을 구매하는 데에 있어, 이들의 고급 소비 형태에는 

실사용자인 자녀뿐만 아니라, 소비주체자인 부모 자신을 위

한 요소도 상당 부분 내포되어 있음을 확인할 수 있었다고 

한다. 따라서 본 연구에서는 이러한 소비의 주체인 부모들의 

유아동복 구매에 관한 정보를 파악하여 그들이 만족할 만한 

디자인을 창출하고자 한다. 
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3.� S/S�유아복�브랜드의�텍스타일�패턴�트렌드�고찰�

본 연구는 유아복 브랜드의 최근 3년 매출 순위를 참고하여 

총 5개의 브랜드(밍크뮤, 블루독베이비, 에뜨와, 압소바, 타

티네쇼콜라)를 선정하였고, 그들이 사용하고 있는 텍스타일 

패턴을 고찰하여 Table 2에 제시하였다(Jeong, 2024). 본 연

구에서는 S/S 시즌을 겨냥한 유아동복 텍스타일 디자인 개

발을 목적으로 하였기 때문에, 각 브랜드의 2024 S/S 시즌 

컬렉션에서 사용된 패턴을 ‘스트라이프’, ‘체크’, ‘동물’, ‘과

일, 채소’, ‘플로럴’, ‘그래픽’, ‘인공물’로 분류하여 분석하였

다.

  위의 표에서 보여지는 바와 같이, 5개 브랜드 모두 밝은 

컬러가 주를 이루었으며, 남아의 경우 블루, 그린이 많이 사

용되었고, 여아의 경우, 핑크, 레드, 옐로우 계통이 가장 높

Table� 2.� Textile� Patterns� Featured� in� 2024� S/S� Children’s�Wear� Brands

Brand Textile� Pattern

Bluedog

Figure� 1.� Bluedog� Textile� Pattern
(https://looxloo.com)

Ettoi

Figure� 2.� Ettoi� 24� Textile� Pattern
(https://www.agabangmall.com)

Minkmui

Figure� 3.� Minkmui� Textile� Pattern
(https://looxloo.com)

Absorba

Figure� 4.� Absorba� Textile� Pattern
(https://m.happylandmall.com)

Tartine� et�

Chocolat

Figure� 5.� Tartine� et� Chocolat� Textile� Pattern
(http://www.chocolatbaby.com/)

은 비율로 나타났다. 남녀 공통으로 사용되는 색은 오렌지, 

퍼플과 무채색 계통 등이 있었으나, 무채색 원단은 이너웨

어, 홈웨어 등에 단순한 모티프 및 포인트 그래픽과 함께 

주로 사용되었으며, 이 외에는 특별한 날을 위한 드레스 등

에도 적용되었으나, 밝은 유채색에 비해서는 현저히 낮은 사

용률을 보여주었다. 스트라이프, 동물, 인공물은 남아 의복

에서 더 많이 찾아볼 수 있었고 이에 비해 플로럴과 과일 

패턴은 여아복에서 더 많이 사용되었음을 알 수 있었다. 특

히, 문양 표현기법의 경우, ‘프린트’ 기법이 가장 많이 활용

되었다.

  체크 패턴은 여아와 남아에 모두 활발하게 적용되었으며, 

깅엄 체크와 마드라스 체크 패턴이 가장 많이 사용되는 것

으로 관찰되었다. 체크 패턴의 경우, 나염과 선염이 고루 활

용되었으며, 선염으로 짜여진 원단 위에 새로운 모티프를 프
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린트하는 등 여러 기법이 함께 접목되어 활용되는 것을 확

인할 수 있었다. 가장 반복적으로 등장한 과일은 체리, 레

몬, 사과로 선명하고 화사한 컬러감과 더불어 귀엽고 둥근 

모양으로 인해 선호되는 것으로 사료된다. 체리 꼭지를 리본

으로 표현하거나, 사과를 캐릭터화 시키거나, 체크, 스트라

이프와 같은 패턴 혹은 다양한 색감의 과일을 함께 조합하

여 사용하는 등의 다양한 시도를 볼 수 있었다. 또한 로고

를 활용한 패턴과 십이지신 띠를 활용한 패턴도 다수 보여

졌다. 2024년의 경우, 용의 해를 맞아 용을 모티프로 한 패

턴이 주를 이루었다. 성인복과 비교하였을 때, 모티프뿐만 

아니라 체크와 스트라이프 패턴도 섬세하고 작은 패턴으로 

구성된 것을 확인할 수 있었다.

  각 브랜드별 특징으로는 ‘블루독’의 경우, 브랜드의 시그

니처 모티프인 강아지를 적극적으로 사용했으며, ‘포인핸드’

와 같은 유기 동물 보호소와의 콜라보를 진행하기도 하였다. 

‘에뜨와’는 은은한 컬러감과 시그니처 로고 ‘말’ 모티프가 주

로 활용하였고, 용의 해를 맞아 MZ 세대 인기 캐릭터 ‘우

주먼지’와 콜로보 제품을 출시하였다. ‘밍크뮤’는 파스텔 톤

과 은은하게 톤다운 된 컬러가 특징적이었으며, ‘압소바’의 

경우 다양한 동물과 이색적인 페이즐리 패턴을 사용하기도 

하였다. 마지막으로, ‘타티네쇼콜라’는 톤다운 된 컬러감과 

더불어 다수의 무지 텍스타일, 그리고 섬세한 선의 활용이 

특징으로 나타났다. 이와 같이 브랜드별 출시되고 있는 유아

동용 텍스타일 패턴은 지오메트릭 패턴을 기본적으로 모두 

사용하고 있었고 특별한 과일, 동물, 꽃, 식물 등으로 브랜

드별 패턴의 차별화를 하고 있음을 알 수 있었다. 

4.� 유아동복�시장�동향

최근 유아동복 시장 동향을 살펴보면 2023년 키즈 매장 매

출은 롯데백화점 기준, 약 10% 정도 신장하였다고 한다

(Park, 2024). 한국섬유산업연합회에 의하면, 2022년 기준, 

동기간 내 7.5% 성장한 전체 패션 시장에 비해 국내 아동

복 시장 규모는 전년 대비 16.8% 성장하며, 1조648억원을 

달성하였다. 이는 가속화되는 저출산 현상과 대비되는 아동

복 시장의 가파른 성장률을 뚜렷하게 보여준다. 특히, 선행

연구에 의하면 명품 아동복 매출 신장이 확인하였음을 알 

수 있었다(Choi, 2022; Heo 2022). 이는 패션업계 소비 주

축인 ‘MZ 세대’가 ‘부모’ 세대가 되면서 고가 아동복과 패

밀리룩에 대한 수요도 늘어나고 있음을 시사하며, 업게 동향

에서도 많은 브랜드들이 패밀리룩을 출시하거나 명품 브랜

드들이 키즈 라인을 확장하고 있음을 알 수 있었다.

III.� 연구�방법

본 연구는 선행연구와 문헌조사, 마켓 리서치, 설문조사를 

토대로 한 텍스타일 디자인 개발 작업 순으로 진행되었다. 

문헌 조사를 통해 유아동복에 사용되는 모티프와 패턴의 디

자인적 특징을 탐색하고, 각 디자인 요소의 중요성에 대해 

알아보았다. 또한, 국내 주요 유아동복 브랜드의 텍스타일 

디자인 트렌드와 최신 동향을 분석하여 마켓 리서치를 시행

하였다. 본 연구를 위한 설문조사는 MZ 세대 부모 중 

1981-2005년생 여성을 대상으로 진행되었다.

  설문 문항은 응답자의 인구 통계학적 문항, 유아동복 구

매행동 관련 문항, 유아동복 디자인 및 텍스타일 패턴 선호

도에 대한 문항으로 구성되었다. 설문조사지 구성에 앞서 설

문지법으로 파악하기 힘든 세부적인 사항에 대하여 더욱 구

체적인 응답을 도출할 수 있도록, MZ세대 부모를 중심으로 

간단한 심층 면접(in-depth interview)을 진행하였다. 이를 

통해 이들이 선호하는 브랜드, 구매 패턴, 선호하는 텍스타

일 디자인에 대해 알아보았고, 해당 결과는 설문지 구성 시 

참고자료로 활용되었다.

  설문조사는 2024년 5월 9일-2024년 5월 13일 기간동안 

온라인 서베이(카카오톡, 네이버 카페, 당근 마켓, 인스타그

램)를 통하여 진행되었다. 설문지의 양식은 구글 양식을 사

용하였고, MZ 세대 부모인 20대-40대 여성을 대상으로 진

행되었다. 총 응답자는 163명이었으나, 불성실한 응답을 제

외한 162명의 데이터만을 사용하였다. 본 설문조사의 결과

를 분석하기 위해 SPSS 28.0 프로그램을 활용하여 빈도분석

과 기술통계를 시행하였다. 

  마켓 리서치 결과와 문헌 조사 내용을 바탕으로 MZ 세

대 부모를 겨냥한 텍스타일 디자인을 개발하기 위한 아이디

어를 도출하고, 주제를 선정한 후 무드보드 및 이미지맵 구

성하였다. 이를 토대로 모티프를 발굴하고 패턴을 전개한 후 

엔드 유즈 맵핑을 통해 상품으로써의 적용 방안을 제시하여 

여아를 타깃으로 한 유아동복 텍스타일 디자인을 총 5개의 

콘셉트로 전개하였다.

IV.� 결과�및�고찰

1.� 마켓�리서치�결과�분석

1) 인구통계적 특성

본 연구에서는 설문조사 대상자 162명에 대한 인구통계적 

정보를 Table 3에 제시하였다.
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Table� 3.�Demographic� Profiles� (n� =� 162)

Variables Classification Frequency� (n) Percentage� (%)

Marital� Status
Single 0 0

Married 162 100

Age

20-29 25 15.4

30-39 93 57.4

40-44 44 27.2

Residence

Seoul 70 43.2

Gyeong-gi 86 53.1

Not� specified 6 3.7

Occupation

University� and� Graduate�

Students
1 0.6

Self-employed 29 17.9

Office�Workers 42 25.9

Professionals 11 6.8

Homemaker 64 39.5

Others 15 9.3

Total 162 100%

Table� 4.� Purchase� Criteria�When� Purchasing� Infants� to� Kids�Wear�

Criteria Mean S.D.

Pattern� Type 3.59 0.078

Color 3.49 0.092

Design� and� Style 3.48 0.093

Size 3.23 0.113

Harmony� as�Matching� Family� Outfits 3.16 0.104

Price 3.15 0.115

Purchaser’s� Preference 3.14 0.114

Brand� Awareness 3.02 0.107

Subsidiary�Materials 3.02 0.108

Comfort 2.99 0.111

Material� Quality 2.99 0.114

Sewing� Quality 2.98 0.110

  

  본 연구의 1차 데이터 수집에 참여한 연구 대상자는 총 

162명으로 20-40대의 기혼 여성이었다. 연구 참여자의 연

령대는 20-29세가 15.4%, 30-39세가 57.4%, 40-44세가 

27.2%로 나타났으며, 거주지는 서울 70명(43.2%), 경기권 

86명(53.1%), 기타 지역 6명(3.7%)로 나타났다. 직업은 전

업주부가 64명(39.5%)으로 가장 많았으며, 직장인 42명

(25.9%), 자영업 29명(17.9%), 기타 15명(9.3%), 전문직 11

명(6.8%), 대학생 1명(0.6%) 순으로 확인되었다. 

2) 유아동복 구매기준

Table 4는 유아동복 구매기준에 관하여 응답자들에게 유아

동복을 구매할 시 고려하는 요인별 중요도를 1-5점 리커트 
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척도로 측정한 결과를 분석하여 제시한 것이다. 총 10개의 

항목 중에서 ‘문양 및 패턴’(평균 3.59)이 가장 중요시되는 

것으로 나타났고 그다음으로 ‘색상’(3.49), ‘디자인과 스타

일’(평균 3.48)이 뒤를 이었다. 즉 시각적인 요소에 소비자

들이 매력을 느끼는 것으로 해석되며, 가격이나 브랜드 등의 

중요도는 시각적 요소보다 낮게 응답 되었고, ‘착용

감’(2.99), ‘소재의 품질’(2.99), ‘바느질 상태’(2.98) 등의 중

요도는 매우 저조하게 평가되었다.

3) 유아동복 선호 이미지와 디자인 선호도 분석

(1) 유아동복 선호 이미지

유아동복 디자인에 대한 다양한 요소를 선다형 문항, 5점리

커트 척도 문항, 선택 기술형 문항을 사용하여 측정하였다. 

유아동복 이미지를 총 6개의 항목(귀여운/발랄한, 화려한, 

클래식한, 단정한, 독특한/개성 있는, 트렌디한)으로 분류하

였고 이를 5점 리커트 척도로 측정한 평균값을 Figure  

Figure� 6.� Preferred� Images� in� Children’s� Clothing
(drawn� by� author)

Table� 5.�Most� Considered� Design� Elements�When� Purchasing� Infants� to� Kids�Wear� (n� =� 162)

Factors Frequency Percentage� (%)

Pattern 61 37.7

Color 48 29.6

Material 33 20.4

Details 16 9.9

Others 4 2.5

Total 162 100%

6의 감성축에 표시하였다. ‘트렌디한’, ‘개성 있는’, ‘귀여운’

에 대한 선호도가 각각 3.75, 3.7, 3.57로 가장 높은 수치로 

집계되었다. 이에 비해 ‘화려한’ 이미지에 대한 선호도가 

2.48로 가장 낮은 것으로 나타났다. 이를 통해 아이답게 귀

엽고 발랄한 이미지와 더불어 개성을 잘 표현할 수 있는 유

니크한 디자인에 대한 선호도가 높음을 확인할 수 있었다. 

특히, 유행에 민감한 MZ 세대 부모답게 트렌디하고 개성 

있는 유아동복 디자인을 선호한다는 것이 주목할 만한 특징

으로 판단되었다.

(2) 유아동복 구매 시 고려하는 디자인 요소

디자인 요소를 디테일, 색상, 소재, 패턴(문양) 등으로 분류

하여 소비자가 가장 중요시하는 요소가 무엇인지 알아본 결

과는 Table 5와 같다. 

  패턴(문양)에 대한 선호도가 61명(37.7%)으로 가장 높게 

집계되었으며, 색상이 48명(29.6%), 소재가 33명(20.4%), 

디테일이 16명(9.9%), 기타 그 외 요소가 4명(2.5%) 순으로
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나타났다. 이는 소비자가 유아동복 디자인을 판단하는 데에 

있어 패턴과 색상이 굉장히 중요한 요소로 작용함을 제안한

다. 즉, 본 연구는 MZ 세대 부모를 겨냥한 텍스타일 디자

인 개발의 필요성을 재확인할 수 있었을 뿐만 아니라, 이를 

진행하는 과정에 있어 색상과 소재가 중요한 요인임을 알 

수 있었다.

(3) 유아동복 텍스타일 패턴 선호도

Table 6은 텍스타일 패턴 유형을 ‘무지/단색’, ‘로고를 활용

한 패턴’, ‘기하학(물방울, 스트라이프, 체크)’. ‘꽃(플로럴)’, 

‘동물’, ‘과일’, ‘레터링’, ‘만화 캐릭터’ 등으로 세부적으로 

제시하여 MZ 세대 부모가 가장 선호하는 모티프를 조사한 

결괏값이다.

  가장 높은 선호도를 보인 패턴은 물방울, 스트라이프, 체

크 패턴(문양) 등을 포함한 ‘기하학’ 패턴(문양)으로 21.6%

의 응답자가 선택하였다. 이를 통해 단순하면서도 율동감이 

있고 코디하기 쉬운 패턴(문양)을 선호한다는 점을 유추할

Table� 6.� Preferred� Textile� Pattern� Types� in� Infants� to� Kids�Wear� (n� =� 162)

Patterns Frequency Percentage� (%)

Geometric� (polka� dots,� stripes,� checks) 35 21.6

Plain� /� Solid� Colors 30 18.5

Fruits 21 13.0

Animals 19 11.7

Lettering 17 10.5

Floral 17 10.5

Cartoon� Characters 13 8.0

Logo� Patterns 10 6.2

Total 162 100%

Table� 7.� Pattern� Expression� Technique� Preferences� of� Infants� to� Kids�Wear� (n� =� 162)

Techniques Frequency Percentage� (%)

Printing 115 71

Craft-like� Embroidery,� Applique,� etc. 42 25.9

Beads� Embellishments 4 2.5

Doll� Embellishments 1 0.6

Others 0 0

Total 162 100%

수 있었다. 이어서, ‘무지/단색’이 30명(18.5%)으로 높은 선

호도를 보였다. 단, 해당 결과는 ‘무지/단색’에 대한 총합 빈

도를 나타내는 수치로 다른 패턴 항목들에 대한 수치를 모

두 합산하였을 시, 패턴(문양)이 있는 유아동복 텍스타일에 

대한 선호도가 압도적으로 높다는 것을 알 수 있다. 이어서, 

자연적 요소를 활용한 패턴(문양)인 과일(21명, 13.0%), 꽃

(17명, 10.5%), 동물(19명, 11.7%) 등이 높은 선호도를 나

타냈다. 이와 같은 자연적 요소들은 귀여운 이미지를 강조할 

뿐만 아니라, 다양한 스토리텔링이 가능하고 주위에서 쉽게 

찾아볼 수 있는 요소들로 아이들의 호기심과 흥미를 자극한

다는 장점이 있는 것으로 파악된다. 레터링을 활용한 패턴

(문양) 역시 17명(10.5%)으로 준수한 선호도를 기록했다. 

이에 비해 만화 캐릭터(13명, 8.0%)와 로고를 활용한 패턴

(10명, 6.2%)은 비교적 낮은 수치를 보였다. 

(4) 유아동복 문양 표현기법 선호도

Table 7은 가장 선호하는 유아동복 문양 표현기법을 정리한
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것으로, 과반수 이상의 응답자가 프린트(115명, 71%) 방법

을 선택하였다. 이어서, 공예적인 자수, 아플리케(42명, 

25.9%), 비즈 장식(4명, 2.5%), 인형 장식(1명, 0.6%) 순으

로 나타났다.

  특히, ‘프린트’는 가장 일반적이고 다양한 디자인 표현이 

가능하다는 것이 그 장점이다. ‘공예적인 자수, 아플리케’를 

활용한 기법은 고급스러운 분위기와 세밀한 디테일 표현에 

적합하기 때문에 럭셔리 유아동복 시장을 겨냥한 프리미엄 

라인이나 특별한 날을 위한 스페셜한 스타일에 활용될 시 

좋은 효과를 보일 것으로 사료된다. 이에 비해 ‘인형 장식’

과 ‘비즈 장식’은 대중적인 선호도가 낮을 뿐만 아니라, 활

용성이 떨어지는 편인 기법으로 명확한 타깃 시장 혹은 스

페셜 콜렉션, 시즌 제품 등에 사용하기 적합한 기법으로 판

단된다. 따라서, 이와 같은 조사 결과를 참고하여, 본 연구

는 ‘프린트’에 적합한 텍스타일 디자인을 개발하고자 하였

다.

(5) 선호하는 유아동복 컬러톤과 배색

Table 8은 MZ 세대 부모가 선호하는 유아동복 컬러톤에 

Table� 8.�Color� Tone� Preferences� of� Infants� to� Kids�Wear� (n� =� 162)

Description Frequency Percentage� (%)

Bright/Primary� Colors 25 15.4

Soft� Pastel� Colors 81 50.0

Toned-down� Colors 25 15.4

Dark� and� Deep� Colors 4 2.5

Achromatic� Colors 27 16.7

Total 162 100%

Table� 9.� Color� Harmony� Preferences� of� Infants� to� Kids�Wear� (n� =� 162)

Description Frequency Percentage� (%)

Analogous 35 21.6

Complementary 9 5.6

Tone-on� Tone 71 43.8

Solid� Color 47 29.0

Others 0 0

Total 162 100%

대한 선호도 조사 결과를 정리한 것이다. 50%의 응답자가 

선택한 연한 파스텔 컬러가 가장 선호하는 컬러톤으로 나타

났고, 이어서 무채색(16.7%), 선명한 원색(15.4%), 톤다운 

된 컬러(15.4%), 짙고 어두운 색(2.5%) 순으로 집계되었다. 

파스텔 컬러가 가장 선호되는 현상은 부드럽고 따뜻한 이미

지를 선호하는 소비자의 취향을 반영하는 것으로 보여진다. 

연한 파스텔 컬러에 대한 선호도가 압도적인 비율을 차지하

였고, 가장 낮은 선호도를 보인 컬러톤은 ‘짙고 어두운 색’

이다. 이는 밝은 분위기가 선호되는 유아동복 시장의 특성을 

반영한 것으로 예측된다. 

  Table 9는 MZ 세대 부모가 선호하는 배색을 표로 나타

낸 것으로, ‘컬러 톤의 조합(Tone-on Tone)’이 가장 선호되

는 배색으로 집계되었다. 유아동복 컬러 배색에 대한 선호도

는 ‘컬러 톤의 조합’(43.8%)이 가장 높았고 이어서, ‘단

색’(29.0%), ‘유사한 색상의 조합’(21.6%), ‘반대되는 보색 

조합’(9%) 순으로 나타났다. ‘컬러 톤의 조합’은 톤온톤 배

색으로 조화롭고 통일감 있는 이미지를 제공하기 때문에 

‘연한 파스텔 컬러’의 색감에 대한 선호도가 가장 높게 집계
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Table� 10.� Pattern� Density� Preferences� of� Infants� to� Kids�Wear� (n� =� 162)

Description Frequency Percentage� (%)

High� density� with� closely� spaced� patterns 46 28.4

Moderately� spaced� distribution 58 35.8

Widely� spaced� distribution� with� much� visible� background 56 34.6

Others 2 1.2

Total 162 100%

된 응답자들의 취향과 유사한 경향성을 보인다. ‘보색’은 응

답자들이 가장 선호하지 않는 배색으로 독특하고 개성있는 

감성을 전달할 수 있지만, 강렬하고 대조적인 특성으로 인해 

눈에 띄는 효과를 주기 때문에 과하고 부담스럽게 느껴질 

수 있다는 한계점이 있으리라 예상된다. 

(6) 유아동복 텍스타일 패턴 밀도 선호도

유아동복 패턴 밀도(density)에 대한 선호도 조사 결과를 

Table 10과 같이 정리하였고, 패턴 밀도에 대한 선호도는 

골고루 분포된 편인 것으로 집계되었다.

  분석 결과, ‘서로 조금 떨어져 드문드문 분포된 배치’(58

명, 35.8%)에 대한 선호도가 가장 높았으나, 이는 ‘소재가 

바닥이 많이 보일 정도로 간격이 넓게 분포된 배치’(56명, 

34.6%), ‘자잘하고 밀도가 높아 간격이 좁은 배치’(46명, 

28.4%) 등과 유의미한 수치 차이를 보이지 않았다. 이를 통

해 패턴 밀도에 대한 선호도는 패턴의 종류와 같은 다른 요

소들에 영향을 받을 것임을 예상할 수 있었고, 유아동복 디

자인 평가에 있어 중대한 요인으로 작용하지 않음을 알 수 

있었다. 특히, ‘서로 조금 떨어져 드문드문 분포된 배치’와 

같은 ‘중간’ 정도의 밀도를 나타내는 항목에 대한 선호도가 

가장 높은 비율로 집계된 것으로 보아 깔끔하고 조화롭게 

보이도록 적당한 공간이 확보된 패턴 배치가 가장 이상적으

로 보임을 확인할 수 있었다. 즉, 시각적인 균형을 유지하는 

것이 패턴 밀도를 결정하는 데에 있어 중요한 요인으로 작

용하는 것으로 판단되었다.

2.� 텍스타일�디자인�작품�개발�과정�및�결과물

1) 텍스타일 디자인 의도 및 제작과정

설문조사를 통한 마켓 리서치 결과에 따르면 디자인 요소의 

선호도에 있어 ‘패턴(문양)’이 가장 중요한 것으로 나타났으

며 텍스타일 문양 표현 기법 중에서는 프린트에 대한 선호

도가 71%로 가장 높았다. 또한, 연한 파스텔 컬러가 가장 

선호되는 것으로 집계되었다. 이를 바탕으로 ‘프린트’ 기법

에 적절한 S/S 시즌 여아용 텍스타일 디자인 작품을 제작하

기 위해 디자인 트렌드와 MZ 세대의 취향에 대한 문헌조

사를 진행하였다. FirstView의 트렌드 리포트에 의하면 주목

할 만한 패션 및 스타일 키워드로는 ‘Over Bowed’, 

‘Crochet Essential’, ‘Dot Print’, ‘Old check’, ‘Truly 

Lovely’ 등이 있었다. ‘코케트 코어(Coquette-Core)’는 

‘Y2K’ 스타일과 ‘발레코어(Ballet-Core)’ 이후 떠오르는 스

타일로 리본, 레이스, 하늘하늘한 소재를 활용해 표현한 여

성스러운 스타일이 그 특징이다. ‘코케트 코어’는 현재 MZ 

세대들에게 주목받고 있는 요소들을 다방면으로 내포하고 

있는 스타일로 보여질 뿐만 아니라, 소녀스러운 분위기가 강

조되는 스타일이기 때문에 여아복에 적합한 스타일임과 동

시에 가장 선호하는 유아동복 이미지에 대한 설문 결과에서 

가장 높은 응답률을 기록한 ‘트렌디한’, ‘독특한/개성 있는’, 

‘귀여운/발랄한’에 수요를 가장 적절하게 반영할 수 있는 스

타일로 판단되었기에, 이를 바탕으로 ‘Enchanted Tea Party’

라는 메인테마를 추출하였다. 

  ‘Enchanted Tea Party’는 클래식하고 소녀적인 요소들을 

현대적인 감각으로 귀엽게 재해석한 콘셉트이다. 티파티(tea 

party)의 우아함과 로맨틱함을 강조함과 동시에 여아복에 적

합한 사랑스럽고 귀여운 분위기를 가미한 디자인을 전개하

고자 하였다. Figure 7은 해당 콘셉트에 대한 무드보드로 아

름다운 정원에서 펼쳐지는 티파티를 리본, 케이크, 피크닉 

바구니, 사탕, 디저트, 꽃과 함께 배치하여 나타낸 것이다. 

신비로운 분위기를 연출하기 위하여 화사한 꽃과 우아한 파

스텔 톤이 조화롭게 어우러지도록 하였고, 전체적으로 따뜻

하고 포근한 색감이 특징적이다. 특히, 소프트한 파스텔 톤

과 리본 등을 활용하여 마치 동화 속의 티파티처럼 사랑스

럽고 소녀스러운 무드를 강조하고자 하였다. 이를 바탕으로 
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Figure� 7.� Main� Theme�Mood� Board
(drawn� by� author)

추출된 총 5개의 콘셉트는 ‘Heartfelt Stitches’, ‘Mystic 

Bloom’, ‘Cherry Delight’, ‘Purrfect Ribbons’, ‘Candy 

Polka Dreams’이다. 본 연구는 텍스타일 디자인 개발을 위

해 Procreate 프로그램과 Adobe Illustrator를 사용했으며, 

TexPro와 Adobe Photoshop 프로그램을 활용하여 스케치 

및 맵핑 작업을 병행하였다.

2) 작품 및 해설 

(1) 텍스타일 디자인 작품 1

텍스타일 디자인 1은 ‘Heartfelt Stitches’라는 주제를 중심으

로 Table 12와 같이 진행되었다. ‘Heartfelt Stitches’는 공예 

활동이 주목받고 있는 트렌드로부터 착안한 콘셉트로 공예

적인 느낌을 강조하고, 니트의 따뜻한 감성을 담아내고자 톤

온톤 조합의 컬러로 이루어진 텍스타일 디자인이다. ‘하트’ 

형태의 스티치로 이루어진 패턴을 사용하여 니트 텍스쳐를 

표현한 것이 작품 1의 특징이다. 이를 통해 아이들의 순수

하고 사랑스러운 감정을 표현하고자 하였다. 특히, 반복적인 

하트 패턴은 코켓코어에 어울리는 러블리한 분위기를 조성

해준다. 텍스타일 디자인 1에는 핑크 계열의 컬러가 메인 

컬러로 사용되었고 화이트 컬러를 포인트 컬러로 함께 활용

하였다. 이와 같이 밝은 톤의 색상을 활용하여 아이들의 활

기찬 분위기를 표현하였고, 컬러웨이 구성은 핑크, 옐로우, 

퍼플, 불루 계통의 색상으로 전개되었다. 컬러웨이는 여아복

에 가장 많이 사용되는 핑크, 옐로우, 퍼플 뿐만 아니라 블

루를 포함함으로써 전통적 여아복이 아닌 중성적인 이미지

를 선호하는 소비자의 니즈를 고려하였다.

  디자인 1은 블록 리피트(block repeat)를 활용하여 스티치

와 문양이 돋보일 수 있는 깔끔한 구조로 구성되었다. 자잘

한 하트 형태의 스티치로 이루어진 디테일이 풍부한 디자인

이지만, 톤온톤 조합의 색상을 적용하여 과하지 않고 조화로

운 분위기를 자아내었다. 맵핑 작업을 통해 디자인 1을 아

동복과 유아용품에 적용하여 귀엽고 발랄한 분위기를 연출

하였다. 특히, 텍스쳐가 있는 유아용 담요에 디자인 1을 맵

핑함으로써 니트의 질감을 강조하였다.

(2) 텍스타일 디자인 작품 2

‘Cherry Delight’라는 콘셉트의 텍스타일 디자인 2는 Table 

12에 정리된 것과 같이 전개되었다. 레트로 체크 트렌드와 

‘귀여운’ 이미지 및 과일 패턴에 대한 높은 수요를 확인할 

수 있었던 마켓 리서치 결과를 반영하여 고전적인 레트로 

스타일을 현대적인 감성과 결합한 콘셉트를 제안하였다. 시

장조사를 통해 체리, 딸기와 같은 패턴이 여아동복의 과일 

텍스타일 모티프로 가장 많이 활용되는 것을 확인할 수 있

었다. 하지만, 독특하고 개성 있는 디자인을 추구하는 MZ 

세대 부모의 취향을 반영하여 이를 일반적인 ‘체리’의 형태

가 아닌 체리 꼭지가 리본으로 표현된 디자인을 제안하였다. 

이를 통해 코켓코어의 무드를 조성하고, 스케치한 느낌에 대

한 선호도를 참고하여 러프한 스케치 느낌을 표현하였다. 텍

스타일 디자인 작품 2에는 화이트, 블루와 핑크 계열의 색

상이 조화롭게 사용되었다. 피크닉 매트에서 착안된 블록 리

피트 형태의 레트로 체크 패턴은 위와 같은 파스텔 컬러 베

이스와 포인트 컬러로 구성되어 경쾌한 무드를 전달하며, 체

리 모티프와 리본 디테일은 러블리한 느낌과 더불어 작품에 

생기를 불어넣어 준다. 특히, 스케치 스타일의 체리 모티프

는 유니크한 매력을 강조하고 부드러운 파스텔 톤의 체크 

패턴은 따뜻한 봄날의 피크닉을 연상시킨다.

  완성된 디자인을 활용하여 총 3개의 컬러웨이를 제작하였
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Table� 11.� Textile� Design� 1

Concept� 1:� Heartfelt� Stitches

Main� Design

(drawn� by� author)

Color� Chips

(drawn� by� author)

Motif

(drawn� by� author)

Colorway

(drawn� by� author)

Mapping

(drawn� by� author)
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Table� 12.� Textile� Design� 2�

Concept� 2:� Heartfelt� Stitches

Main� Design

(drawn� by� author)

Color� Chips

(drawn� by� author)

Motif

(drawn� by� author)

Colorway

(drawn� by� author)

Mapping

(drawn� by� author)
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고, 사랑스럽고 포근한 파스텔 컬러를 사용하여 귀엽고 발랄

한 분위기를 강조하였다. 3D 맵핑을 통해 텍스타일 디자인 

2에 대한 애플리케이션을 위와 같이 제안하였다. 이를 통해 

해당 디자인이 유아동복 의류 뿐만 아니라 슬리핑백과 같은 

육아용품에 다양하게 적용될 수 있는 방안을 제시하였다.

(3) 텍스타일 디자인 작품 3

텍스타일 디자인 3은 Table 13에 보여지듯 ‘Mystic Bloom’

이라는 콘셉트를 바탕으로 기획되었다. ‘Mystic Bloom’은 

수선화 꽃을 모티프로 사용하여 수선화와 리본을 조화롭게 

배열하여 전개된 디자인이다. ‘수선화’는 ‘자기 사랑’과 ‘신

비’라는 꽃말은 지닌 꽃으로 신비한 매력을 가진 꽃과 우아

한 리본을 조합하여 마법 같은 아이들의 상상력을 자극하고 

자존감에 대한 메시지를 전달하고자 하였다.

  텍스타일 디자인 작품 3은 깔끔한 아우트라인으로 이루어

진 부드러운 파스텔 톤의 꽃과 리본으로 구성되었으며, 심플

하고 선명한 모티프의 조화를 통해 세련된 분위기를 자아낸

다. ‘성별 차이가 분명한’ 디자인에 대한 응답은 긍정적이었

으나, 심층 면접을 통해 과한 공주풍의 옷을 선호하지 않는

다, 중성적인 이미지를 선호한다는 의견을 확인할 수도 있었

다. 또한, 설문 결과 역시 ‘성별 차이가 분명하지 않은’ 중성

적인 이미지를 선호하는 소비자층도 있음을 제안하였다. 이

러한 조사 결과와 ‘독특하고 개성 있는 디자인’을 추구하는 

MZ 세대 부모의 취향을 참고하여 기존의 여아복의 플로럴 

패턴에서 가장 많이 사용되는 레드, 핑크, 퍼플, 옐로우가 

아닌 ‘그린’을 메인컬러로 사용하였다. 이를 통해 나르시스 

꽃의 신비한 매력을 더욱 강조하였고 클래식한 무드의 자연 

친화적이고 싱그러운 패턴을 개발하였다.

  해당 작품은 은은한 컬러감이 특징이며, 원단 낭비를 최

소화하기 위해 올오버(all over) 형태의 패턴으로 전개하였

다. 더욱 다양한 소비자의 취향을 겨냥할 수 있도록 텍스타

일 디자인 3을 활용하여 퍼플, 코랄, 블루 계통의 컬러웨이

를 제안하였다. 패밀리룩이 성장하고 있는 트렌드를 고려하

여 해당 디자인이 여아복 뿐만 아니라 여성복에도 적합하다

는 점을 보여주기 위해 이에 대한 맵핑 결과물을 함께 같이 

제시하였다.

(4) 텍스타일 디자인 작품 4

Table 14는 텍스타일 디자인 4의 콘셉트 ‘Purrfect Ribbons’

를 중심으로 개발된 텍스타일 디자인 결과물과 컬러칩, 컬러

웨이, 맵핑 이미지를 정리한 것이다. 작품 4는 고양이와 리

본을 메인 모티프로 설정하여 전개되었다.

  ‘Purrfect’는 ‘완벽한’을 의미하는 ‘perfect’와 고양이의 울

음소리를 나타내는 ‘purr’의 합성어로 고양이의 매력적이고 

사랑스러운 특징을 강조하는 표현이다. ‘Purrfect Ribbons’는 

MZ 세대의 반려동물에 대한 사랑과 동물과의 교감에 대한 

관심도 증가를 배경으로 고안된 콘셉트로 스케치한 느낌의 

러프한 스트라이프 패턴에 리본을 접목시키고 고양이로 포

인트를 준 디자인이 특징이다. 화이트 컬러와 핑크를 조화롭

게 사용하여 사랑스러운 분위기를 연출하였다. 

  설문조사 결과, 일직선 형태의 스트라이프 패턴이 가장 

많이 사용되었으나, 본 연구자는 러프한 핸드 스케치의 특징

을 살려 더욱 자연스럽고 독특한 스트라이프 패턴으로 리본

을 표현하였다. 친근한 반려동물인 고양이 모티프를 활용해

서 마치 동화 속 한 장면처럼 편안하고 따듯한 분위기와 더

불어 고양이가 주는 심리적 안정감과 편안함을 전달하고자 

하였다. 스케치한 느낌의 리본 형태의 스트라이프 패턴은 자

칫 딱딱해 보일 수 있는 스트라이프 패턴을 간결하고 깔끔

하되 전체적으로 조화롭게 다른 요소들과 어우려질 수 있도

록 해주었다. 특히 귀여운 고양이 모티프는 장난스럽고 발랄

한 이미지를 연출해주며, 리본 모티프는 코켓 코어의 감성을 

살려 러블리한 분위기를 더해준다.

  마켓 리서치에 의하면, 유채색에 대한 선호도가 무채색 

보다 높게 집계되었으나 심층 면접과 설문 결과를 통해 무

채색에 대한 수요도 확인할 수 있었다. 따라서, 작품 4의 컬

러웨이로 톤다운 된 무채색 계통의 디자인을 그린과 오렌지 

컬러웨이와 함께 제시하였다. 이는 더욱 폭넓은 소비자 니즈

를 반영하기 위한 것으로 더 많은 MZ 세대 부모의 시선을 

사로 잡을 수 있을 것으로 사료된다. 텍스타일 디자인 4를 

여아동복과 더불어 핸드폰 케이스와 같은 테크 제품에 적용

하여 해당 디자인이 MZ 세대 부모가 자녀와 매칭룩을 연

출하는 데에 적합한지 판단할 수 있도록 하였다.

(5) 텍스타일 디자인 작품 5

Table 15는 텍스타일 디자인 5의 콘셉트 ‘Candy Polka 

Dreams’에 대한 텍스타일 디자인 결과물과 컬러칩, 컬러웨

이, 맵핑 이미지를 표로 나타낸 것이다. 텍스타일 디자인 작

품 5는 파스텔 톤을 중심으로 티파티의 달콤한 캔디를 형상

화한 유니크한 감성의 폴카도트 변형 패턴이다. 러프한 질감

과 소프트한 색감의 조화를 통해 사탕 특유의 독특하고 고

유한 텍스쳐를 표현하였다. ‘Candy Polka Dreams’를 통해 

동화 속 티파티에서의 꿈 같은 달콤한 경험을 전달하고자 

하였다.

  ‘물방울, 스트라이프, 체크’ 패턴은 높은 선호도를 보인 텍

스타일 문양 중 하나로 이를 새롭게 재해석하여 달달한 디

저트의 색감을 응용한 폴카도트 패턴을 제안하였다. 이는 독

특하고 개성있는 디자인을 추구하는 MZ 세대 부모의 수요
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Table� 13.� Textile� Design� 3

Concept� 3:� Mystic� Bloom

Main� Design

(drawn� by� author)

Color� Chips

(drawn� by� author)

Motif

(drawn� by� author)

Colorway

(drawn� by� author)

Mapping

(drawn� by� author)
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Table� 14.� Textile� Design� 4�

Concept� 4:� Purrfect� Ribbons

Main� Design

(drawn� by� author)

Color� Chips

(drawn� by� author)

Motif

(drawn� by� author)

Colorway

(drawn� by� author)

Mapping

(drawn� by� author)
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Table� 15.� Textile� Design� 5

Concept� 5:� Candy� Polka� Dreams

Main� Design

(drawn� by� author)

Color� Chips

(drawn� by� author)

Motif

(drawn� by� author)

Colorway

(drawn� by� author)

Mapping

(drawn� by� author)
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를 반영한 것이다. 작품 5는 톤온톤 배색으로 전개된 것이

며, 옐로우 계통의 컬러에 포인트가 되는 화이트 컬러를 사

용하여 모티프에 입체감과 생기를 더해주었다. 또한, 은은한 

색감의 배경과 비교적 채도가 높은 바닥 컬러를 고루 활용

하여, 총 3개의 컬러웨이를 제안하였다. 이를 통해 더욱 다

양한 소비자 취향을 반영할 수 있도록 하였다.

  또한, 디자인 5는 기본적인 형태의 심플한 디자인으로 다

양한 제품군에 적용될 수 있다는 것이 장점이다. 맵핑 프로

세스를 통해 디자인 5를 유아동복과 더불어 침구류와 같은 

다양한 패브릭 제품에 활용하여 인테리어 소품으로 사용될 

수 있는 방안을 함께 제안하였다.

V.� 결론

본 연구는 저출산 현상에도 불구하고 MZ 세대 부모의 자

녀에 대한 높은 관심과 투자로 인해 지속적으로 성장하고 

있는 아동복 시장을 타깃으로 하여, 특히 여아를 중심으로 

한 텍스타일 디자인을 진행하였다. 아동복 시장이 성장하고 

있는 것에 비해 MZ 세대 부모의 취향을 반영한 최근 연구

는 미미하였다. 따라서, MZ 세대 부모를 겨냥한 유아동복 

텍스타일 디자인 개발이 필요하다고 판단되었다. 본 연구는 

MZ 세대를 부모를 대상으로 마켓 리서치와 문헌 조사를 

진행한 후, ‘Enchanted Tea Party’라는 메인 테마를 추출하

여 이들의 취향을 고려한 여아용 텍스타일 디자인을 개발하

였다. 해당 연구의 결과는 다음과 같다.

  첫째, 마켓 리서치 결과에 의하면 MZ 세대 부모는 유아

동복 구매 시, 문양 및 패턴, 색상과 같은 디자인 요소를 중

요하게 생각하는 것으로 나타났다. 이들이 시각적 요소를 중

요시한다는 점에서, 유아동복 브랜드는 디자인의 독창성을 

강화하고 트렌드를 따라가는 디자인을 제공해야 한다. 이를 

통해 소비자의 시각적 취향을 만족시키고 차별화된 디자인

을 제공함으로써 시장에서의 경쟁력을 높일 수 있을 것으로 

사료된다.

  둘째, 선호하는 유아동복 패턴(문양)은 ‘기하학’, ‘무지’, 

‘과일’, ‘동물’, ‘체크’, ‘플로럴’, ‘레터링’, ‘기하학’, ‘만화 캐

릭터’, ‘로고 활용 패턴’ 순으로 나타났으며 가장 선호하는 

색채 요소는 ‘톤온톤 조합’ 배색과 ‘연한 파스텔 컬러’의 컬

러톤인 것으로 확인되었다. 이에 비해 짙고 어두운색의 컬러

톤과 보색 조합의 배색에 대한 선호도는 매우 낮았다. 특히, 

문양 표현기법의 경우 프린트 기법에 대한 선호도가 70% 

이상으로 압도적으로 높은 수치를 기록하였다. 이는 유아동

복 시장에서 자연적이고 소프트한 이미지가 선호되는 경향

을 보여주며, 밝고 부드러운 색상을 중심으로 디자인을 전개

한다면 소비자의 취향을 더욱 적절히 반영할 수 있을 것임

을 나타낸다.

  셋째, 마켓 리서치와 문헌 조사 결과를 반영하여 

‘Enchanted Tea Party’라는 메인테마를 추출하여 귀엽고 사

랑스러운 무드의 유아동복 텍스타일 디자인을 개발하였다. 

디자인 결과물은 총 5개의 서브 테마인 ‘Heartfelt Stitches’, 

‘Cherry Delight’, ‘Mystic Bloom’, ‘Purrfect Ribbons’, 

‘Candy Polka Dreams’로 구성되었으며, 각 작품에 대해 3

개의 컬러웨이와 맵핑 결과물을 함께 제시하였다. 이를 통해 

아이들의 상상력과 감성을 자극하는 독창적이고 개성 있는 

디자인을 제공하고자 하였으며, 심미적 즐거움을 제공함으로

써 제품을 차별화하고 디자인적 재미를 선사하고자 하였다.

  본 연구는 MZ 세대 여성만을 설문 대상자로 마켓 리서

치를 진행한 것으로, 남성 소비자의 경우 다른 선호도를 보

일 수 있다는 점에서 모든 MZ 세대 부모에게 일반화하여 

적용하기에는 한계가 있다. 특히, 유아동복 구매 시 의사결

정을 하는 주체가 누구인지에 대한 소비자 심리 분석과 경

향성이 심층적으로 파악된다면 더욱 체계적인 연구가 가능

할 것으로 판단된다. 따라서, 설문 대상자를 더욱 세분화한 

기초 조사를 바탕으로 MZ 세대 부모들의 유아동복 텍스타

일 디자인에 대한 선호도와 유아동복 소비 행동에 대해 분

석할 수 있는 후속 연구의 필요성이 제기된다.

  또한, 본 연구의 텍스타일 디자인 개발은 여아를 중심으

로 진행되었기에 MZ 세대 부모의 취향을 반영한 남아용 

텍스타일 디자인 개발에 대한 후속 연구는 MZ 세대 부모

를 겨냥한 유아동복 텍스타일 디자인 개발에 있어 더욱 풍

부한 학술적 가치와 산업적 의미를 가진 자료로 활용될 수 

있을 것으로 사료된다. 본 연구가 MZ 세대 부모의 유아동

복 패턴(문양) 선호도와 이들을 겨냥한 텍스타일 디자인 개

발을 위한 자료로 사용될 수 있기를 기대한다.
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