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Ⅰ. 서 론

1. 연구배경

공익광고는 국가가 가지고 있는 사회적인 문제와 문

화를 반영한다. 그래서 상업적 광고와는 다른 이러한 특

성으로 공익광고 수용자들의 의식 변화를 목적으로 둔

다. 한국과 중국이 수교 한지 몇 십년 동안 양국의 공익

광고 연구자들은 한국과 중국의 공익광고 공통점 또는

한국과 중국이 서로 다른 문화를 바탕으로 제작한 공익

광고에 대해 연구를 수행해 왔다. 공익광고의 내용에서
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한국과 중국의 TV공익광고 내용 비교 연구
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in Korea and China
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요 약 본 논문에서는 한국과 중국의 TV공익광고의 내용을 주제, 소구방식, 광고목적 세 가지로 나누어 연구 문제를

설정하고 한국과 중국의 대표적인 TV공익광고 영상물 927편의 내용을 분석하고 비교하였다. 연구 결과, 한국과 중국

의 TV공익광고는 내용에 뚜렷한 차이를 가지고 있었다. 한국은 국민통합의 주제를 많이 선정하여 광고하는 반면, 중

국은 기타 정치 부분인 사회주의 가치관에 대한 주제를 많이 선택하여 광고했다. 소구방식에 있어서 한국은 감성적

소구 방식을 많이 사용하였고 중국은 이성적 소구 방식을 많이 사용했다. 마지막으로 공익광고의 목적으로 한국은 스

스로를 돕는 것에 목적을 두는 반면 중국은 타인을 돕는 것을 목적으로 하는 것이 많았다. 한국과 중국의 TV공익광

고의 내용에서 확연한 차이점을 보이고 있는 것을 알 수 있다. 본 논문을 양국의 TV공익광고 내용에 대한 실질적인

이해를 제공하고 적절한 활용 방안에 대해 논의 될 수 있을 것이다.

주요어 : TV공익광고, 광고주제, 광고소구, 광고목적

Abstract This paper makes a comparative analysis of themes，appeals，and aims of TV public service 
advertisements through 927 advertisements from China and South Korea. The study found that there is an 
obvious difference between China and Korea TV public service advertisements：（1）China TV public service 
advertisements pay more attention to public morals，while advertisements of South Korea focus on national 
fusion；（2）In the way of appeal，different from China`s rational demands，South Korea is based on 
emotional appeals；（3）The aim of Chinese public service advertisements is for public but South Korea`s 
target is for individuals. Thus, although both China and South Korea are Asian countries, their TV public 
service advertisements are obvious different. So it is necessary to analyze different situations of the two 
countries when China and South Korea focus on the same theme of publicity.

Key words :  TV Public service advertisement, advertising topics, advertising appeals, advertising purpose
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특히 공익 광고의 주제는 당시의 시대 문제 및 시대 가

치관을 둘러싸고 정한 것이다.

공익광고를 통해 우리는 사회의 현황과 일부 문제점

들을 알 수 있다. 동시에 공익광고는 현재의 사회문화

적 가치를 반영할 뿐만 아니라 미래의 사회문화적 가치

를 이끌어 낼 수도 있다.

2016년 양국 합작 TV공익광고가 제작되어 한국과

중국에서 방영 된 적도 있는데 이것은 한국과 중국의

미디어 커뮤니케이션 소통의 시작 단계라고 생각한다.

2. 연구목적

이에 따라, 본 연구는 한국과 중국의 공익광고 내용

을 비교 분석해 보고자 한다. 첫째, 본 연구는 공익광고

의 매체 중 수용자들에게 가장 수용 효과가 있는 TV

영상 공익광고를 선택하여 광고의 내용을 비교 분석했

다. 둘째, 공익광고의 주제에서 한국과 중국이 어떠한

주제를 많이 선택하여 공익광고를 하는지 비교 분석했

다.셋째, 한국과 중국의 공익광고에서 어떠한 소구방식

을 많이 사용하고 있는지 비교 분석했다.넷째, 공익광고

의 목적에 따라 한국과 중국의 어떠한 차이점이 있는지

비교 분석했다.

본 연구는 한국과 중국의 TV공익광고의 광고 주제,

소구 방식,광고목적에 대한 비교 분석을 함으로써 양국

간의 어떠한 차이점과 공통점이 있는지 알아본 연구였

다. 본 연구를 통해 앞으로의 한국과 중국의 TV공익광

고 이외에도 여러 매체를 활용한 공익광고에 대한 합작

프로젝트나 또는 양국 간의 커뮤니케이션 전략에 효과

적인 방향성을 제공할 것이다.

Ⅱ. 이론적 논의

2000년 이후, 한국과 중국의 사회 환경은 새로운 방

향으로 발전하였다. 국가 간 문화융합 현상이 심화되면

서 국가성, 지역성, 다양성, 개별성 등의 문화형태가 나

타나고 있다. 따라서 한국과 중국의 문화적 차별성에

따라 양국의 공익광고의 가치 형태 및 동향을 비교 분

석할 수 있다[1].공익 광고의 주제는 당시의 시대 문제

및 시대 가치관을 둘러싸고 정한 것이다. 공익광고를

통해 우리는 사회시대의 현황과 일부 문제점들을 알 수

있다. 동시에 공익광고는 현재의 사회문화적 가치를 반

영할 뿐만 아니라 미래의 사회문화적 가치를 이끌어 낼

수 있다. 강석범(2004)은 공익광고 주제의 이런 역할 때

문에 특정 시기에는 특정 주제만 강조할 수 있다고 했

다[2].

공익광고의 주제는 공익광고를 통해 그 효과를 극대

화해야 한다. 현재의 사회문제 외에도 공익 광고는 미

래의 일부 문제를 예방하는 계몽 역할을 해야 하기 때

문에 주제 선정이 중요하다 볼 수 있다. 김지혜(2004)는

한국의 공익광고 현황을 연구하면서 정권 연대에 따라

공익광고의 주제와 다양성이 다르다고 했다[3]. 80년대

는 60종의 공익광고가 제작돼 전체의 41%를 차지했다

고 밝혔다. 이러한 현상을 통해 이 시기에는 다양한 주

제의 공익광고가 많이 제작되었음을 알 수 있다. 90년

대는 39종(27%) 공익광고, 2000년대 이후 16종(11%)

공익광고가 제작됐다. 시대가 바뀌면서 공익광고 주제

의 다양성이 떨어진다는 것이다[4]. 선행 연구들은 한국

의 공익광고에 대한 주제와 내용에 있어 시대별 어떠한

사회문제와 가치관을 가지고 있는지 그리고 수용자들

과 어떻게 상호 작용할 수 있는지에 대한 가능성을 모

색한다.

중국 학자 하오다웨이(郝大伟)는 중국 공익 광고의

주제 및 표현 방식의 세 가지 특징에 관한 연구를 하였

다. 첫째, 공익광고의 주제는 명확한 방향성이 있어야

하며, 모든 공익광고는 국가와 정부기관의 입장에 부합

해야 한다. 둘째, 공익광고의 주제는 중점 및 생활 속에

서 흔히 볼 수 있는 문제를 중심으로 토론해야 한다.

셋째, 공익광고의 주제는 깊이가 있어야 하며 공익광고

는 영리를 목적으로 하는 것이 아니라 영향력이 강하고

대중의 사고를 불러일으킬 필요가 있다[5].

중국 학자 왕펑(王丰)은 인류사회의 각종 문화현상

과 공익광고 주제의 변천 연구에서 지난 30년간 CCTV

공익광고 주제의 요구방식에 대한 총결산 연구를 통해

중국의 공익광고 주제가 초기 외부환경에서 국민생활,

정신, 지역문화 등의 방향으로 변화했음을 발견했다[6].

최근 몇 년 동안 이러한 주제의 공익광고는 현재 국민

의 생활상과 매우 밀접한 관련이 있다. 중국의 공익광

고 주제는 내부 개인(국민생활)과 외부환경(공중)의 두

가지로 나눌 수 있다. 공익광고는 주제나 목표에 따라

취약계층을 대상으로 도움이 필요한 개인이나 어떤 문

제가 있는 개인(마약중독 우려가 있는 청소년)을 타깃

으로 하는 유형(help-self)과 대중이 타인을 도울 수 있

도록 하는 목적(help-others)으로 나눌 수 있다[7]. 한국
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과 중국의 공익광고의 연구자들은 한국과 중국이 서로

다른 문화를 바탕으로 제작한 공익광고에 대해 많은 연

구를 수행해 왔다.공익광고가 국가의 현재 시대상과 사

회적 가치, 대중적 태도 등을 생생하게 보여줄 수 있다

고 보았기 때문이다[8]. 본 연구의 이론적 논의는 한국

과 중국 양국의 공익광고 내용에서의 주제와 목적들을

비교 연구하여 공통점과 차이점을 정확히 이해하고 이

러한 이해를 바탕으로 한국과 중국의 문화융합 광고 커

뮤니케이션 제작에서 어떻게 활용될 수 있는지, 그리고

이와 관련된 공익광고 내용에 대한 심도 있는 이해를

제공한다. 한국과 중국의 문화 융합 시대에 광고 커뮤

니케이션의 미치는 영향을 고려하여 양국의 문화 비교

연구가 필요하다.

Ⅲ. 연구문제 및 방법

1. 연구문제

본 연구는 한국과 중국의 공익광고의 주제, 소구방

식, 공익광고 시청자에 대한 광고목적을 중심으로 한국

과 중국에서 방영되었던 TV 공익광고를 연구대상으로

하여 양국의 공익광고의 주제, 소구방식, 목적 등 서로

다른 측면을 분석하였다.기존 연구내용에 대한 분석을

바탕으로 다음과 같은 연구문제를 도출하였다.

연구문제1. 한국과 중국의 TV공익광고 주제 선택에

어떤 차이가 있는가?

연구문제2. 한국과 중국의 TV공익광고 소구방식에

서 어떤 차이가 있는가?

연구문제3. 한국과 중국의 TV공익광고 목적에 어떤

차이가 있는가?

연구문제를 통해 한국과 중국의 TV 공익광고의 내

용을 심도있게 비교 분석해 볼 수 있을 뿐만 아니라 양

국 공익광고 한국과 중국의 문화 융합을 바탕으로 한

공익광고 커뮤니케이션의 전략 방안이나 효과에 대한

이해와 심도있는 인사이트를 도출해 낼 수 있을 것이다.

2. 연구방법

본 연구는 한국과 중국의 TV 공익광고 영상을 연구

대상으로 하였다.자료 수집을 위해 2022년 3월부터

2023년 3월까지 한국방송광고공사(KOBACO)에서 한국

TV 공익광고 영상을 자료 수집하였고, 중국은 중앙

(CCTV)방송국에서 중국TV 공익광고 영상을 자료 수

집했다. 한국방송광고공사(KOBACO)에서 364편의 TV

공익광고를 중국중앙방송국(CCTV)에서 563편의 TV공

익광고를 분석 대상으로 선택했다.

본 연구의 자료는 광고학과 교수 4명(한국 교수 2명,

중국 교수2명)이 참여해 분석표를 작성하였다. 내용 분

석의 특성으로 인해 분석표는 주관적인 영향을 받을 가

능성이 크다는 점을 감안하여 객관적 신뢰도를 갖는 조

사결과를 얻기 위하여 전체 TV 공익광고 자료를 대상

으로 분석표 간의 일치도를 분석하였으며, 내용분석은

빈도분석과 교차분석을 통해 수행하였다.각 범주에서

연구 표본이 차지하는 비중을 분석하기 위해 빈도 및

교차 분석을 수행했다.모든 통계 테스트는 95% 신뢰

수준을 가지고 있으며 수집된 모든 데이터는 SPSS29.0

의 통계 항목으로 분석되었다.수집된 연구 광고 소재는

주제, 광고 요구 방식, 목적에 따라 구분되었다.

각 연구문제에 따라 종합적으로 정리하여 결과를 분

석하고 이론적 고찰 내용을 적용하여 해석하였다.

Ⅳ. 연구문제 분석결과

본 연구에서는 일본의 광고학자 우에조 노리오의 공

익광고 8가지 주제분류이론에 따라 한국과 중국의 공익

광고 주제를 분석하였다[9]. 한국과 중국의 공익광고를

비교하기 위해 지방 진흥 주제를 국민통합으로 바꿨다.

이 연구는 8가지 주요 주제로 나누어 분석하였다.

주제
한국

제작 수 % 순위

공공도덕 38 6.7 % 4

환경문제 63 11.2 % 2

사회복지 33 5.9 % 5
교육문제 31 5.5 % 6

교통안전 14 2.5 % 8

국제교류 18 3.2 % 7

국민통합 104 18.5 % 1

기타 63 11.2 % 2
총 합 364 100.0

표 1. 한국의 TV공익광고의 주제별 비교
Table 1. Comparison of TV Public Advertisements by Topic in
Korea

표 1은 빈도분석을 통해 한국의 TV공익광고 주제별

순위를 나타내었다. 분석결과, 한국이 가장 많이 TV공

익광고 주제로 선택한 것은 국민통합이었다. 2위와 3위
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로 환경자원 문제와 기타 주제를 다룬 TV공익광고를

많이 방영했고 4위는 공공도덕 주제이며 5위는 사회복

지, 6위 교육문제, 7위 국제교류, 마지막 8위는 교통안

전 주제로 선택하여 TV공익광고를 방영했다.

주제
중국

제작 수 % 순위
공공도덕 82 14.6 % 2
환경문제 59 10.5 % 4
사회복지 34 6.0 % 5
교육문제 30 5.3 % 6
교통안전 16 2.8 % 8
국제교류 21 3.7 % 7
국민통합 81 14.4 % 3
기타 240 42.6 % 1
총 합 563 100.0

표 2. 중국의 TV공익광고의 주제별 비교
Table 2. Comparison of TV Public Advertisements by Topic
in China

표 2는 중국의 TV공익광고 주제별 순위를 나타내었

다. 분석결과, 중국은 기타 주제로 TV공익광고를 많이

방영하였다. 기타 주제는 바로 사회주의 가치관이었다.

이 점은 정치 부분으로 중국의 사회주의 문화를 반영하

는 부분이다. 2위와,3위로 중국은 공공도덕과 국민통합

주제로 한 TV공익광고를 많이 방영했다. 4위는 중국은

환경자원문제 주제가 많았다. 5위,6위,7위,8위 중국도 한

국과 같은 주제를 선택하였다. 5위사회복지, 6위 교육문

제, 7위 국제교류, 8위 교통안전 주제 순서이다.

첫 번째 연구문제인 한국과 중국의 TV공익광고 주제

에 관한 차이점에 분석 결과 정치적인 문화차이가 한국

과 중국의 TV공익광고의 주제에 명백한 영향을 미친다

는 점과 같은 동북아시아 문화권으로써 한국과 중국도

공통의 공익광고 주제를 가진다는 점을 알 수 있었다.

두 번째 연구문제를 분석하기 위해 한국 학자 김영

성(1993)의 이성적 소구, 감성적 소구 유형의 이론[10]

을 바탕으로 공익광고 소구방식의 유형을 정리하여 본

연구에 활용했다.

소구방식
한국

제작 수 % 순위
이성적소구 118 32.4 % 2
감성적소구 215 59.1 % 1
총 합 364 100.0

표 3. 한국의 TV공익광고의 소구방식 비교
Table 3. Comparison of TV Public Advertisements by appeal in
Korea

표 3은 한국의 TV공익광고 소구방식을 중 어떤 소

구방식을 많이 사용하고 있는지에 대한 빈도분석 결과

이다. 한국의 경우 이성적 소구방식보다는 감성적 소구

방식을 TV공익광고에서 많이 사용하는 것을 볼 수 있

다. 감성적 소구방식에서도 긍정적 부정적 소구방식에

서 한국은 긍정적 감성적 소구방식을 사용하여 TV공

익광고를 제작하는 경우가 많았다.

소구방식
중국

제작 수 % 순위
이성적소구 325 57.7 % 1
감성적소구 213 37.8 % 2
총 합 563 100.0

표 4. 중국의 TV공익광고의 소구방식 비교
Table 4. Comparison of TV Public Advertisements by appeal in
China

표 4는 중국의 TV공익광고 소구방식의 순위를 나타

낸 분석표이다. 중국은 반대로 이성적 소구 방식의 TV

공익광고 빈도가 높았다. 이성적 소구 방식에서 논리적

설득 방식과 정보제공 방식에서 중국 은 논리적 설득

방식을 선택한 경우가 많았다.

두 번째 연구문제인 한국과 중국의 TV공익광고 소

구방식 관한 차이점에 분석 결과 한국과 중국의 TV공

익광고의 소구방식에 명백한 차이점이 있다는 것을 알

게 되었다. 이 차이점은 문화적인 변수를 사용하여 더

욱 심도있게 한국과 중국의 어떠한 문화적 차이로 인해

TV공익광고 소구방식에 차이를 가져오는지 살펴 볼

수 있을 것이다.

세 번째 연구문제를 분석하기 위해 공익광고의 목적

을 두 가지 유형으로 나누어 분석하였다. 도움이 필요한

개인이나 집단(마약 노출 가능성이 높은 청소년)을 타

깃(help-self)으로 하는 것과 남을 돕는 것(help-others)

을 목적으로 하는 것이다. 이 두 가지 목적 유형을 중

심으로 한국과 중국의 TV공익광고 영상을 분석하였다.

목적 유형
한국

제작 수 % 순위
자신돕기 262 72.0 % 1
타인돕기 102 28.0 % 2
총 합 364 100.0

표 5. 한국의 TV공익광고의 목적유형 비교
Table 5. Comparison of TV Public Advertisements by Purpose
Type in Korea
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표 5는 한국의 TV공익광고의 목적 유형 중 어느 목

적을 많이 사용하고 있는지에 대한 빈도분석 결과 표이

다. 분석결과,한국의 경우 자신을 돕는 목적 유형의 TV

공익광고 빈도가 높았다. 한국은 자본주의 국가로 경제

적인 부분을 중국 보다 더 중요시하게 생각하며 집단주

의 성향이 강함을 볼 수 있다. 집단주의에서 중요한 것

은 화합이다. 그렇기 때문에 자신 스스로를 변화시켜

집단에 잘 소속될 수 있도록 노력한다. 그래서 TV공익

광고를 하는 목적 유형에서 자신 스스로를 돕는 것에

중점을 두어 커뮤니케이션 하는 것이다. 자신 스스로를

도와 변화를 가져오고 그 변화를 통해 사회와 국가의

화합을 가져오도록 하는 목적을 가지기 때문으로 볼 수

있다.

목적 유형
중국

제작 수 % 순위
자신돕기 272 48.3 % 2
타인돕기 291 51.7 % 1
총 합 563 100.0

표 6. 중국의 TV공익광고의 목적유형 비교
Table 6. Comparison of TV Public Advertisements by Purpose
Type in China

표 6은 중국의 TV공익광고 목적 유형을 분석한 표

이다. 중국은 타인 돕기 목적 유형의 TV 공익광고 빈

도가 높은 것으로 나타났다. 한국과 중국 양국의 사회

적 문화 가치관과 정치적 문화 부분에서 오는 차이점으

로 인해 중국은 사회주의 국가로 개인주의 성향이 한국

보다 높게 나타나는데 자신을 도와 변화시키는 것보다

타인을 도와 타인의 변화를 더 중요시하게 생각한다.이

런 양국의 문화적 차이가 공익광고의 목적 유형에 잘

나타나 있다고 볼 수 있다.

Ⅴ. 결 론

1. 연구결과의 요약과 해석

연구의 주요 결론을 요약 정리하면 다음과 같다.

첫째, 한국과 중국은 TV공익광고 주제를 선택함에

양국의 차이를 보였다. TV공익광고의 내용을 통계적으

로 비교분석한 결과 가장 큰 특징을 나타낸 부분이 중

국의 기타 주제 공익광고에서 가장 많이 등장하는 주제

가 사회주의 가치관과 관련된 정치적 부분이라는 점이

었다. 그 다음으로 공공도덕 주제를 많이 선택하고 있

었으며 기타 주제에서 경제에 관한 주제의 공익광고는

거의 없었다. 반면 한국은 공익광고에서 가장 많이 다

루는 주제는 국민통합과 환경자원 문제이었다.한국의

환경 관련 공익광고는 동물보호, 수질오염을 주제로 한

것이 가장 흔한 반면 중국은 환경보호와 에너지 절약에

관한 주제가 많다.두 나라가 문화적으로 비슷한 점도

있지만 다른 차이점으로 인해 공익광고에서 다루는 사

회적 문제가 다르다는 점을 알 수 있다. 중국에서는 사

회복지를 주제로 한 공익광고에서 헌혈 주제에 관한 공

익광고가 적었고, 국민통합을 주제로 한 공익광고는 자

원봉사가 사회에 미치는 영향에 관한 공익광고가 많았

다. 한국은 국민통합을 주제로 한 공익광고 중에는 사

회적 공유, 이웃돕기등 사회분위기를 조성하는 내용이

많았다.한국은 '문화교육' '청소년 진로 관련 교육'을

주제로 한 공익광고가 많았고, 중국은 '아동사랑' '빈곤

지역 학생 돕기' '인간관계 관련 교육'을 주제로 한 공

익광고가 많았다. 최근 한국은 다문화 가정의 급속한

성장으로 가족 간의 소통과 이해를 증진시키기 위한 공

익광고가 많이 등장하고 있다.반면 중국은 경제의 급속

한 성장은 물질만능주의를 낳았다.이로 인한 사회문제

해결을 위해 최근 전통(효·충·예·의) 내용의 문화 콘텐

츠에 대한 주제 공익 광고가 많았다.한국은 '청소년의

대화'를 주제로 한 공익광고를, 중국은 '청소년의 미래'

를 주제로 한 공익광고를 제작했다. 한국과 중국 모두

청소년 보호와 선도를 내용으로 하는 공익광고를 많이

제작해 양국 모두 국가 청소년의 미래 발전을 중시하고

있음을 보여줬다. 한국의 경우 '출산장려' '인터넷 정보

및 예절' '부모 공경' '다문화·다가족 구성원에 대한 내

용을 담은 공익광고가 많았다.중국은 '효에 대한 교육',

'CCTV 이미지 제고', '국민생활' 등의 내용을 담은 공

익광고가 많았다.이는 공익광고의 주제가 양국의 문화

적 배경, 발전 상황, 발전 목표와 관련이 있음을 보여준

다.한국은 개방형 민주주의 국가체제의 영향으로 공익

광고를 통해 국민에게 많은 정보를 제공하고 있다.중국

과 한국의 TV공익광고의 주제를 비교해 본 결과 양국

이 가지고 있는 동양권 나라의 문화적 특성으로 비슷한

주제로 선택한 경우도 있고, 국가별 문화 차이로 인해

선택한 주제가 확연이 다른 점을 보여주기도 한다.그렇

기 때문에 한국과 중국의 이러한 문화적 속성으로 인한

TV공익광고의 주제에 미치는 영향을 통해 양국의 커

뮤니케이션 융합과 발전을 위해 심도 있게 분석하고 이
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해해야 할 것이다.

둘째, TV공익광고의 내용에서 한국은 감성적 소구

방식을 중국은 이성적 소구 방식을 더 많이 사용한다.

한국과 중국의 광고 소구 방식을 분석한 결과, 중국 광

고는 감성적 소구방식 보다 이성적 소구 방식의 TV공

익광고가 더 많은 것으로 나타났다.TV공익광고는 시청

자가 광고가 전달하는 지식정보와 광고내용을 이해할

수 있도록 해야 하기 때문에 공공차원에서 합리적인 소

구방식을 많이 사용한다.특히 중국에서 정치에 관련된

사회주의 가치관과 관련된 공익광고를 제작할 때 이성

적 소구 방식을 많이 사용한다.이성적 소구 방식에도

논리 설득 방식이 많이 쓰인다.중국도 모든 TV공익광

고를 이성적 소구를 사용해 제작하는 것은 아니다. 사

회복지, 교통안전을 주제로 한 공익광고에서는 대부분

감성적 소구 방식을 사용해 국민에게 더 많은 영향을

미치도록 하였다.한국의 경우 TV공익광고를 제작할 때

감성적 소구방식을 더 많이 사용했다.공공도덕, 교육문

제, 국민통합을 주제로 한 공익광고에서 한국은 감성적

소구방식을 많이 사용했다.환경자원 문제를 주제로 한

공익광고는 한국과 중국 모두 이성적 소구방식을 많이

사용했다. 국제 교류와 기타 주제에서도 한국은 중국보

다 감성적 소구 방식을 더 많이 사용하고 중국은 이성

적 소구 방식을 사용했다.한국과 중국은 TV공익광고

주제에 따라 사용하는 소구방식도 차별성을 보이고 있

다.이러한 차이점을 보이는 것은 문화적 속성으로 접근

해 다시 한번 심도있게 살펴보아야 할 부분이다. 양국

의 이러한 차이점을 광고 홍보 커뮤니케이션을 통한 전

략 방안에 잘 활용한다면 양국의 공익광고 수용자들에

게 커뮤니케이션 효과를 가져 올 수 있을 것이다.

셋째, TV공익광고의 목적 유형에서 한국은 자신 스

스로를 돕는 것이고 중국은 타인을 돕는 것으로 차이점

을 가진다.한국과 중국의 TV공익광고의 목적을 분석한

결과 한국은 자신 스스로를 도와 변화를 일으키는 것을

목적으로 하고 중국은 타인에게 도움을 주어 타인의 변

화를 가져오도록 하는 것을 목적으로 한다.공익광고 주

제별로 분석한 결과, 국제교류를 주제로 한 공익광고에

서는 한국과 중국 모두 광고의 목적에서 타인을 돕는

데 있었다. 하지만 국민통합, 기타 주제에서 한국은 자

신을 돕는 목적을 가졌고 중국은 타인을 돕는 목적을

가졌다. 특히 중국의 정치 부분인 사회주의 가치관과

관련된 TV공익광고에서 중국의 광고 목적은 대부분

타인을 돕는 데 있다.공익광고의 관점에서 볼 때 중국

의 공익광고 제작의 목적은 공익과 발전을 수호하는 데

더 가깝기 때문에 중국은 공익광고를 제작할 때 주요

대상을 대중으로 정한다. 반면 한국의 경우 특히 경제·

정치 관련 공익광고는 자신 스스로를 돕는 공익광고가

많았다. 한국에서 공익광고는 공익을 위한 광고이지만

개인의 변화가 대중의 변화보다 빠르고 개인의 변화가

집단의 변화로 수렴되기 때문에 한국은 공익광고를 만

들 때 자신을 돕는 목적으로 광고를 제작하는 경우가

많은 편이다. 이러한 차이점은 한국은 자본주의 국가이

고 중국은 사회주의 국가로써 양국의 정치 성향 차이와

관련이 높다는 것을 알 수 있다.본 연구결과는 한국과

중국의 TV공익광고의 내용을 분석해 공통점과 차이점

을 알아보고, 양국간의 광고홍보 커뮤니케이션 융합과

교류,나아가 국가간 브랜딩 커뮤니케이션의 효과적인

활용 방안을 모색하는 데 있어 중요한 기준을 제공한

다. 광고 홍보 커뮤니케이션에서도 국민의 변화를 일으

키고 나아가 국가가 가지고 있는 사회적 문제까지의 해

결을 중시하는 공익광고는 중요한 역할을 하는 것을 시

사한다. 이와 동시에,한국과 중국 양국의 문화적 융합으

로 공익광고의 활용이 매우 유용할 수 있음을 알 수 있

다.

2. 연구의 한계와 제언

본 연구에서는 한국과 중국 양국의 TV 공익광고의

주제, 공익광고의 소구방식, 광고의 목적유형을 분석하

고 양국의 공통점과 차이점을 살펴보았다.연구 과정에

는 특정 한계가 있으며 주로 다음과 같은 측면에서 나

타났다.

첫째, 본 연구의 연구대상은 한중 양국의 TV 공익광

고 영상물이다. 연구 과정에서 중국 지역의 특성상 지

역별로 광고를 따로 제작해 방영하고, 한국은 사회복지

부를 제외한 대부분의 공익광고를 한국방송광고공사가

제작해 운영체제가 달라 광고 분석이 어려웠다. 하지만

연구의 형평성을 위해 본 연구에서는 동일한 조건에서

광고를 수집하고자 하였다. 중국의 공익광고는 cctv총

563편을 수집했다.한국의 공익광고는KOBACO에서 364

편을 수집하여 분석을 진행하였다.

둘째, 본 연구에서는 TV 공익광고를 연구대상으로

하여 한중 양국의 공익광고를 연구하였다. 공익광고를

내보내는 매체가 다양해진 만큼 신문 방송 잡지 등에
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대한 합동 분석도 필요하다. TV 매체를 통해 시청자에

게 미치는 영향이 가장 크다는 점을 고려하여 TV 매체

를 선택하였다. 본 연구의 한중 공익광고 내용 분석에

서는 다른 매체 방식의 공익광고를 추가로 도입하여 한

중 공익광고 내용을 분석할 수도 있다.따라서 향후 연

구에서는 다른 매체의 공익광고에 대한 내용분석을 추

가하여 공익광고의 특성을 관찰할 수 있다.

셋째, 본 연구에서는 공익광고의 각 유형을 분석하였

다. 그러나 한국과 중국의 공익 광고는 복잡한 이해관

계를 가지고 있으며 많은 문화적 변수가 있다.

따라서 향후 연구에서는 사회적 변화와 국가간 이해

관계 그리고 문화적인 변수 요인을 고려하여 심층적인

연구가 가능할 것이다.
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