
1. 론 

세계는 지식정보 사회로 다양화 되며 이에 능동 으

로 처할 수있는 인력을 원한다. 비 문가 양성기

으로서의 학은 사회 수요 맞춤형 인력양성을 한 교

육여건을조성해야 한다. 로부터 학은그 시 , 그 사

회의 지성과 양심의 상징으로 표되면서사회로부터 분

리된 고고한 상아탑으로 존재해왔다［1]. 하지만 범세계

으로 학 평 화가 되어 학 입학과 졸업에 한 변

별력이 감소하 으며, 학령인구 감소는 학을 존폐 기

로 내몰았다. 이에 돌 구로 찾은 것이 외국인 유학생 유

치이다.

국내 학의 외국인 유학생 황은 2017년 기

123,858명으로 2007년 49,270명보다 2.5%가 증가하 으
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며, 국가별로는 국 66,184명(55.1%), 베트남 14,614명

(11.8%), 일본 3,828명(3.1%), 몽골 5,384명(4.3%) 순이다

[2]. 세계유수 학들은 우수한 학생과 연구 인력을 확보

하기 해많은 노력을 기울이고있다[3]. 특히 국은 자

국내 ‘두뇌유출’에서 ‘두뇌유입’의 환을 해 국유학

계획 로젝트를 제정하 다. 국 내 유학생을 2020년

까지 50만명 유치하기 해 장학 조건부 국어 능

력시험 면제등 입학규정완화 등편의를제공하고 있다

[4]. 일본도 2020년까지 유학생 30만 명을유치하고자 유

학비자 만료 후에는 자국 취업을 장려하고 있으며[5], 호

주 한 백호주의와 이민차별 정책을폐지하고 유학수료

코스에 따라 비자(Post-Study Work Visa)를 연장해 주

고 있다. 우리 정부도 Study Korea Project 2020 사업을

통해 2020년까지유학생을 20만 명으로 늘리겠다는 계획

이다[2]. 따라서 유학생 유치· 리 역량 인증제도 평가를

통해, 기 에 부합하는 학에 우수 외국인의 유치를 유

도함으로써 수 높은 교육 지원 서비스를 제공하고

있다.

외국인 유학생의 국 을 다양화 하고, 변화하는 로

벌 경쟁사회에서 우수한 문 인력을양성하기 해서는

재 외국인 유학생들의 황을 악하여 한국 학 생

활 만족도를 향상시켜야 한다. 이와 련된 선행연구로

는 조 수(2009)[6]․하호정(2012)[7]․유 달(2015)[8]․

응구엔 띠란(2017)[9]․윤지원(2017)[10]등의 유학생

학생활 만족도에 한 조사, 박혜숙(2012)[11]․신안치

(2016)[12]등의 한국학생과 국인 유학생의 학생활 만

족도 비교 연구, 신 지(2012)[13]․른 차리(2015)[14]

등의 한국어 숙달정도에 따른 한국문화 응에 한 연

구가 있다.

공별 유학생 비율은 2007년 기 인문사회(18,322

명)·공학(9,225명)·자연과학(2,642명)· 체능(1,867명)·기

타(17,214명) 순이었다. 이 것이 2017년에는 인문사회

(46,637명)·공학(11,575명)·자연과학(5,313명)· 체능

(6,794명)·의학계(713명)·기타(51,826명)(2007)[18]순으로

변화하 으며, 체능 계열은 지난 10년 동안 유학생 비

율이 3배 이상 증가한 것을 볼 수 있다. 유학생들의 공

선택과 련된 만족 도 연구에는 임상헌(2014)[15]의 환

산업(호텔·외식· 포함) 련 학과, 김동기(2017)[16]

의 골 공, 딴다린(2017)[17]의 한국어 공 등으로 선

택 공의 범 가일정 공에 편 되어 있었다. 특히 한

류의 향으로 한국을 방문하는 뷰티 객이지난 10년

내 3배로 증가했고[18], K-beauty 확산으로 뷰티 공을

선택하는 유학생의 수요가 증했지만 련 선행연구는

무한 실정이다.

따라서본 연구에서는 서울, 충청, 호남지역에 소재한

학의 뷰티 련 학과 유학생을 상으로 유학생 황과

이들의 학생활 만족도를 조사하여 뷰티 련 학과 유학

생들의 만족도 향상을 통해 유학생 유치 비율을 높이고,

상국을 확 함으로써K-Beauty의 로벌화를 한 기

자료로 활용하고자 한다.

2. 연  내용 및 방법

2.1 연 내용

첫째, 국내 뷰티 련 학과에 재학 인 유학생 황을

악한다.

둘째, 국내 뷰티 련 학과에 재학 인 유학생의 학

생활 만족도를 조사한다.

셋째, 국내 뷰티 련 학과 유학생의 학생활 만족도

제고 방안을 도출한다.

2.2 연 방법

2.2.1 문헌 사

국내 뷰티 련 학과 유학생 황 만족도를 조사하

기 한 설문 문항 개발을 하여 문헌연구를 진행하

다. 문헌연구에는 공신력 있는 정부 기 에서 발행한 보

고서, 외국인 학생활 만족도 련 논문을 참고하 다.

각 자료에서 학생활 만족도 련 키워드를 추출하고,

이를 교차분석하여 공통 내용을 설문 문항 작성에 활용

하 다.

2.2.2 문 사

설문조사는 서울, 충청, 호남지역에 소재한 학의 뷰

티 련 학과에 재학 인 유학생 224명을 상으로 2018

년 3월 한 달간 진행하 다. 설문내용은 일반 황 10문

항(나이, 국 , 유학동기, 한국어능력 등), 학생활 만족

도 20문항(교육과정, 교수 학습, 실습 장비 기자재의

활용, 인 계 등), 진로 계획 황 10문항(취업국가,취

업분야 등)으로 구성하고, 각 문항에 한 학생활 만족

정도를 자기기입 방식으로 표시하 다. 배부한 224부의

설문 결측값이 포함된 18부를 제외하고, 206부를 조사
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에 활용하 으며, 분석은 SPSS v.24 로그램을 사용하

여 빈도분석을 하 으며, 학생활만족도에 향을 미치

는 요인을 알아보기 하여 상 분석을 실시하 다.

3. 연 결과 및 고찰

3.1 반

3.1.1 나   

조사 상자의 나이는 20세∼25세가 66.0%(136명)로

가장 많았으며Table 1, 이는 국내 학생의 평균 재학연

령과 유사한 양상을 보 다. 35세이상의 연령도 5.3%로

만학의 유학생도 있는 것을 알 수 있었다.

Age N(people) P(%)

18 ∼ 20 15 7.3

20 ∼ 25 136 66.0

25 ∼ 30 34 16.5

30 ∼ 35 10 4.9

35 + 11 5.3

Total 206 100.0

Table 1. The age range of foreign students

3.1.2   

본 연구의 뷰티 련 학과 유학생 국 은 Table 2에서

와 같이 국 77.7%, 몽골 9.2%, 베트남과 미얀마가 각각

5.3% 순이었다. 교육부(2017)[19]의 자료에 따르면 국내

체 유학생의 국 분포는 1 가 국, 2 베트남, 3

일본, 4 몽골 순으로 보고 되었다.

교육부 조사결과와 달리 국내 몽골 지역 출신의 유학

생 비율이높게나타난것은몽골내 K-Beauty의 향으

로 한국 화장품 한국어등에 한 심이 높아지고 있

는 상황 때문으로 사료된다. 강툴가 오란채책(2016)[20]

의 연구결과에 따르면 한국으로의 유학생수출이 2007년

1,309명에서 2017년 5,384명[21]으로 4배 이상 증가하

다. 한 몽골 내 한국 화장품 수입액은 155만 달러에서

159만 달러로 46.7%가 증가하 다. 몽골 내 한국 화장품

한국어 등에 한 심이 높아지고 있음은 향후 몽골

지역 학생들이 한국으로 유학을 오는 비율이 더 증가 될

것으로 상된다.

국은 1990년 이후 한국과의 수교 문호개방으

로 국인 유학생유치가 활성화 되고, 이후 한류 열풍의

향으로 더욱 확 되었다[6].

국인 유학생의 자국 내 출신 지역은 동북지역(헤이

롱, 장성, 지린성, 랴오닝성)이 28.2%, 화동지역(산둥성,

장쑤성, 안후이성, 장성, 장시정, 푸첸성)이 24.8%로 나

타났다. 국동북지역과 화동지역출신의 유학생들이 한

국의 뷰티 련 학과에 많은 분포를 한 것으로 보아 해당

지역 내 K-Beauty에 한 인식이 높고, 한류 열풍이 강

하다는 것을 짐작할 수 있다.

Nation N(people) P(%)

China 160 77.7

-Zhongnam diqu 58 28.2

-Huadong diqu 51 24.8

-Jungnam 18 8.7

-Huabei diqu 15 7.3

-Xinan diqu 13 6.3

-Xibei diqu 7 3.4

Mongolia 19 9.2

vietnam 11 5.3

Mianma 11 5.3

etc. 5 2.4

Total 206 100.0

Table 2. Nationality of foreign students

3.1.3 학 택 동기

국내 뷰티 련 학과로의 유학을 선택하게 된 동기는

뷰티기술의 우수성이 50.5%으로 Table 3과 같이 가장높

게 나타났다. 조사 상자의 국 이 국, 몽골, 베트남,

미얀마 등인 것을 감안하면 아시아 지역 국가에서는 한

국 뷰티기술의 우수성에 해 잘 알고 있다는 것을 의미

하지만 서구권 유학생의 부재는 안타가운일이며 서구권

국가들의 유학생 유치를 한 다국 홍보방안이 필요함

을 시사해 다.

다행히 K-Beauty 화장품에 한 제품력은 동남아시

아 지역을 넘어 미국에서도 인지도가 상승 이며, 2015

년 한국 화장품 미 수출규모는 2억 1,751만 달러로

년 비 71.5% 증가하 다[22]. 따라서 뷰티 기술 제

품력을 강세로 외국인 유학생을 다변화하여 세계 으로

뷰티 공 유학생 유치를 한 방안 마련이 필요한 시

이다.
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Reason N(people) P(%)

The excellence of beauty technology 104 50.5

Korean Wave effects 40 19.4

Employment association 31 15.0

Geographical assessibility 14 6.8

Low tuition 8 3.9

etc. 9 4.4

Total 206 100.0

Table 3. Reason for choosing studying abroad

3.1.4 한 어 능력

뷰티 련 학과에 재학 인 유학생의 한국어 능력을

알아보기 하여 유학생들이 보유하고 있는 한국어능력

시험(TOPIK) 자격취득 수를 조사 하 다. 한국어능력

시험(TOPIK)은 한국어를 모국어로하지 않는 재외동포·

외국인의 한국어 학습 방향 제시 한국어 보 확 를

한 목 으로 시행되는 시험으로[23], 수가 높을수록

한국어활용능력이 우수하며, 한국어 사용능력을 측정·평

가하여 그 결과를 국내 학유학 취업등에 활용하고

있다.

본 연구 상자 한국어능력시험(TOPIK) 3 자격

을 39.8%로　Table ４와　같이 가장많이 보유하고 있었

으며, 3 이상을 보유하고 있는 상자들은 80.1% 다.

3 자격[23] 이상은 일상생활을 하는데 별 어려움

을 느끼지 않으며, 다양한 공공시설의 이용과 사회

계 유지에 필요한 기 언어 기능을 수행할 수 있으므

로 80.1%의 유학생들이 일상생활을 하는데 어려움이 없

음을 알 수 있었다. 그러나 문 학 이상에서 학업 수

행이 가능하려면 한국어능력시헙(TOPIK) 4 이상은 취

득[24]해야 체 인 교육 서비스 만족도와 취업계획

학생활에서의 실질 인 응이 유리한 것으로 연구되

고 있다. 본 연구 상자의 40.3%만이 4 자격이상을 보

유하고 있으므로 유학생들은 원활한 학업수행을 하여

한국어 능력향상이 요구된다.

TOPIK Level N(people) P(%)

Beginner 1 10 4.9

Beginner 2 31 15.0

Intermediate 3 82 39.8

Intermediate 4 48 23.3

Advance 5 26 12.6

Advance 6 9 4.4

Total 206 100.0

Table 4. TOPIK Level

3.2 대학생  만 도 

3.2.1 과  만 도

공과목 교양 교과목 만족도에 한 상 계 분

석 결과 Pearson 상 계수 값이 0.540으로 뷰티 련 학과

에서 진행되는 교육과정 구성에 해 만족도가 모두 높

은 것을 알 수 있었다. 두 요인간의 교차분석 결과 공

과목에 한 만족도가 클수록 교양 교과목에 한 만족

도도 높은 것으로 나타났다.(Table 5, ** P〈 0.0001) 이

는 정희 (2010)[25]의 미용 공 학생의 공 만족도

연구에서 교과만족은 공교과목의 편성과 교과내용

교과목 간의 연계성에 따라 공만족에 차이가 있는 것

으로 나타나 상호 연계성 있는 교육과정의 편성이 필요

할 것으로 보인다.

Subject Major subject
Cultural

subject

Major
subject

Pearson Correlation 1 .540**

Significance Probability
(both sides)

.000

Cultural
subject

Pearson Correlation .540** 1

Significance Probability
(both sides)

.000

Table 5. Satisfaction with major and cultural subjects

** P〈 0.0001

3.2.2 수 학습 만 도

뷰티 련 학과 유학생이 선호하는 교수학습법은 실무

강의(52.4%)가가장 높았다. 이는 유학생들이 “뷰티 기술

의 우수성 Table 3"을 한국 유학 선택의 이유로 가장 많

이 선택한 결과를 뒷받침 해 다. 때문에 유학생들은 이

론 강의 보다는 뷰티 련 실무 강의, 장실습 센터에서

의 산학 연계형 실무교육, 교외 장실습을 원하는 것으

로 조사되었다.

따라서 국내 뷰티 련 학과로의 유학생 유치를 해

서는 뷰티 기술의 우수성을 알릴 수 있는 뷰티 련 실무

강의 구성과 장실습을 한 교내실습센터, 실무환경구

축, 실무를 한 산업체연계 등이 체계 으로 검토되어

야 할 것이다.
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Desired Education N(People) P(%)

Beauty technique 108 52.4

A field trip 48 23.3

Beauty Theory 27 13.1

Field pratice in campus 23 11.2

Total 206 100.0

Table 6. The desired education subject in beauty 

related majors   

3.2.3 실습  및 기 재 용 만 도 

실습 장비 기자재의 충분한 사용과 교육만족도간

의 상 계 조사에서 Pearson 상 계수 값이 0.804로 실

습 장비 기자재를 충분히 사용한 교육을 받으면 교육

만족도가 향상된것을 알 수 있었다. 두 요인간의 교차분

석 결과에서는 유의수 5% 이하에서실습 장비 기자

재의 충분한 사용과 교육만족도는 서로연 계가 높았

다．Table 7, 이는 노혜린(2006)[26]의 연구에서 실습기

자재의 충분한 사용이 기술향상에 도움이되므로 다양한

기자재 사용을 원한다는 유학생의 바램과동일한 결과이

다.

뷰티 련 학과 유학생들의 교육 만족도를 향상시키기

해서는 충분한 실습 장비 기자재를 활용한 교육을

진행하고, 이 기술을 장에 즉시 입할 수 있는 실무

심의 교육과정 구성이 매우 필요할 것으로 보인다.

Category

Diversity of

practical

equipments

Enough uses

of practical

equipments

Diversity of

practical

equipments

Pearson

Correlation
1 .804**

Significance

Probability

(both sides)

.000

Enough uses of

practical

equipments

Pearson

Correlation
.804** 1

Significance

Probability

(both sides)

.000

Table 7. Relationship between practical equipment 

and educational satisfaction

** P〈 0.0001

3.2.4 대 계 만 도

인 계 학생활에 향을 미치는요인은 크게 2

가지로 조사되었는데, 첫째 지도교수와의 상담, 둘째 한

국인 튜터와의 활동이었다. 이들 변인과 학생활 만족

도와의 Pearson 상 계수 값은 각각 0.465, 0.352로 지도

교수와의 원활한 상담이 한국인 튜터보다 유학생의 학

생활 만족도에 더 정 인 향을 미치고 있었다. 이 결

과는 재은(2012)[27], 김선 (2015)[28], 윤명숙

(2013)[29]의 연구에서 지도교수 한국인 튜터(학생)와

의 교류가 학생활 응에 정 인 향을 미친다는

연구결과와 일치한다.

따라서 뷰티 련 학과 유학생들의 학생활 만족도

향상을 해서는 학들에서 시행하고 있는 지도교수와

의 심도있고 실 인상담을 한 로그램개발 확

산이 필요하며, 튜터 제도를 활성화해야 한다. 한 학

생활에필요한요소들을해결할수 있는 공 교양

련 다양한 소통·체험 로그램의 운 지원이 필요하다.

Relation

Intention to

recommend

the major

Counseling

with a

guidance

professor

Korean

tutors

Intention to

recommend

the major

Pearson

Correlation
1 .465** .352**

Significance

Probability

(both sides)

.000 .000

Counseling

with a

guidance

professor

Pearson

Correlation
.465** 1 .515**

Significance

Probability

(both sides)

.000 .000

Korean tutors

Pearson

Correlation
.352** .515** 1

Significance

Probability

(both sides)

.000 .000

Table 8. College life satisfaction based on the 

relation with Koreans

** P〈 0.0001

3.3 진로 계  

3.3.1 원하는 취업 분야

국내 뷰티 련 학과유학생들은헤어디자이 , 피부

리사, 메이크업 아티스트, 교육 강사, 화장품 회사 등 다

양한 분야로 취업을 원하고 있지만 특히 헤어디자이 ,

피부 리사, 메이크업아티스트를 원하는 상자의 수가

55.8% Table 9에 달하는 것은 테크니션 주의 취업을

원하고 있음을 알 수 있었다. 이 결과는 학들의

(2018)[30] 뷰티 련 학과에서 진행되는 진로 체험 캠

에서와 같이 실무역량 강화를 한 로그램을 통해
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공분야에 한 이해와 진로 체험을 경험함으로서 향후

취업에 많은 도움이 될 것으로 보인다.

3.3.2 진로 계

졸업 후 유학생들의 40.3%가 본국으로의 취업을 희망

하 으며 한국 내 취업은 19.9%, 자국 내 한국기업으로

의 취업은 응답자의 17.0%가 원하는 것으로 조사되어,

Table 10 유학을 마친 후본국으로돌아가려고 생각하는

상자의 비율이 높았다. 따라서 여러 학들에서는 유

학생 본국으로의 취업을 해 학기 해외 장실습

로그램, 학부 해외연수 등을 활성화하고 있다.

국민 학교(2017)는 국인 유학생 상 상해 해외

장실습 로그램을 운 이며, 학부해외연수 장학 을

지원하고[31],한양 학교(2018)는 성동구청과 합작하여

성동구 소재의 견 기업 해외 시장으로의 도약을

비 인 기 혹은 외국인 인력이 필요한 실습기 에 우

수한 유학생을 연계시키는 로그램을 진행하고 있다

[32].

이와 같이 졸업 후 진로 계획에 부합하여 국내 유학

생활의 만족도를 향상시킬 수 있도록 각종 장실습

로그램, 학부 해외연수 등의 운 은 지속 으로 논의·확

되어야 한다.

Career Plan N(People) P(%)

Employment in one's own

country
83 40.3

Employment in Korea 41 19.9

The employment of Korean

companies in one's own

country

35 17.0

go to a school 24 11.7

Studying abroad 19 9.2

etc. 4 1.9

Total 206 100.0

Table 10. Career plans after graduate  

4. 결론 및 언

뷰티산업은 우수한 기술력 제품으로 산업의 로

벌화를 이룩하 으며 이를 배우고자 하는해외 뷰티션들

의 방한이 증가하고 있는 추세이다. 따라서 본 연구에서

는 국내 뷰티 련 학과 유학생을 상으로 유학생들의

황 학생활 만족도를 조사하 고 그 결과는 다음

과 같다.

첫째, 국내 뷰티 련 학과에 재학 인 유학생의 평균

연령은 20세 이상 25세 미만이었으며, 출신국은 국, 몽

골, 베트남, 미얀마, 일본 순으로 주로 동남아시아지역이

었다. 유학을 선택하게 된 가장 큰 이유는 한국뷰티기술

의 우수성이라고 응답하 다. 따라서 뷰티 련 학과 유

학생들의 국 이 다양화됨에 따라 유학생 유치를 한

다국 홍보방안 마련이 시 하다.

둘째, 국내뷰티 련 학과유학생들의 학생활만족도

는 공 교양 교과목의 체계 구성, 실무 강의 실

습 장비와 기자재의 충분한 사용, 지도교수와의 원활한

상담, 한국인튜터 제도가 정의 상 계에있는 것을 알

수 있었다. 이로써 국내 뷰티 련 학과 유학생의 유치 비

율을 상승시키기 해서는 와 련된 요소들을 활용해

유학생들이 학생활에 잘 응할 수 있도록 제도 뒷

받침이 마련되어야 할 것이다.

셋째, 졸업 후 뷰티학과 유학생들이 선호하는 취업 분

야는 테크니션(헤어디자이 , 피부 리사, 메이크업 아티

스트) 이며 자국 내 취업을 가장 많이 원하 다(40.3%,

83명). 이는 한국의 유학 계기가뷰티 기술의 우수성이라

고 답한 응답과 연계하 을 때 국내 뷰티 기술이 유학생

들의 본국에서 뛰어난 것으로 인식되고 있음을 역설한다.

이상의 연구 결과를 통해 국내 뷰티 련 학과 유학생

의 학생활 만족도 제고를 한 지원방안을 제안한다.

첫째, 뷰티학과 유학생들의 국 별 통계를 기반으로

한국의 뷰티기술을 해외 시장에 목시킬 수 있는 교과

목 개발 뷰티트 드 연구가필요하다. 둘째, 멘토멘티

로그램을 폭 확 하며, 로그램의 원활한 운 을

한 활동비, 장학 지원의 제정 지원이 필요하다. 나아

가 지도교수와의 심도 있고 실 인 상담을 통해 미래

목표를 설정하고, 실화 할 수 있는 시스템이 구축되어

야 할것이다. 셋째, 한국의 뷰티기술의 우수성을 직 체

험해 볼 수 있는 지역 거 토탈뷰티센터를 운 해야 한

다. 학 단 의 센터운 보다는 각 뷰티 공 학과 산

업체가 연계한 유학생 공동강좌 개설로 장형 실무 교

육, 인턴십, 취업 기회를 다양하게 제공하여 뷰티학과 유

학생의 만족도를 향상 시킬 수 있다.

본 연구는 뷰티 련 학과의 우수한 유학생을 유치하

기 한 기 자료로서 향후 유학생들의 안 한 유학 생
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활을 한 비자, 취업연계 등과 같은 제도 문제 들을

해소할 수 있는 제도 방안 마련과 동남아시아 지역에 편

된 유학생의 국가를 다변화하기 해 다국 홍보·유

치방안 마련에 한 체계 연구가 필요하다.
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