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서론

현대 사회에서의 소비는 인간의 생활 중심 속에 자리 잡아 그 의미와 영역이 확대되고 있으며 현

대의 소비자는 단순한 구매자를 넘어 다양한 상품과 상품에 대한 정보 속에서 자신의 상황에 맞는 

적절한 상품을 선택하여 현재의 소비를 결정하고 미래의 소비 계획을 조율하는 현명함을 갖추어야 

한다[29].

인간의 생활은 소비생활의 연속이며, 급격한 사회의 변화 속에서 소비문화의 올바른 이해와 합리

적인 소비생활에 대한 소비자의 의사결정능력이 중요시되고, 이에 따라 자기주도적인 학습을 통해 
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Abstract
This study analyzed contents of 12 kinds of middle school technology·Home Economics① textbooks, 9 high school 

Technology·Home Economics textbooks and 2 high school home science textbooks based on the 5 areas and 9 

subject areas of ‘Understanding of market and consumer’, ‘Reasonable consumption’, ‘Resolution and prevention of 

consumer problems’, ‘Formation of desirable consumption culture’, ‘Career and occupation related to consumption 

life’ for the purpose of analyzing connectivity of contents in the area of ‘consumption life’ in the Technology·Home 

Economics curriculum revised in 2009, and analyzed connectivity of contents on the basis of ‘developed’, ‘repeated’, 

‘different’ and ‘reduced’ based on the results of analysis on the contents of the textbooks. Analysis results show that 

middle school Technology·Home Economics① textbooks are mainly dealing with problems related to consumption 

life and ways to practice healthy consumption life, high school Technology·Home Economics textbooks emphasized 

understanding of consumption culture in modern life and practice and method of sustainable consumption 

life, and high school home science textbooks contain overall contents of household financial management and 

consumption life. In general, contents were distributed as ‘developed’ 11 times (32.4%), ‘repeated’ 6 times (17.6%), 

‘reduced’ 13 times (38.2%), ‘different’ 4 times (11.8%). Contents of the majority of textbooks are composed suitable 

for the curriculum achievement standard, but connectivity of ’developed’ cannot be considered a desirable type of 

connectivity. various formation plans as suggested shall be devised not to let learning elements of ’consumption life’ 

area discontinued considering school levels and achievement standard of curriculum.
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소비자의 능력을 향상시키고 바람직한 소비를 실현시키는 소비자

교육의 중요성이 점점 부각되고 있다[28]. 

현대 사회의 소비환경 속에서 소비연령은 점차 낮아지고 있어 

특히 미래 사회의 소비주체의 중심이 될 청소년의 소비자교육은 

매우 필요하다. 청소년기의 올바른 소비 의식과 소비 습관은 성인

기에 영향을 미치게 되고[35], 바람직한 소비문화 형성을 위해 청

소년기 소비자교육은 중요하며, 학교 소비자교육을 통해 가장 효

율적이고, 체계적으로 시행 할 수 있다.

학교 소비자교육은 학교급별 학생들의 발달단계를 고려하여 

세부적으로 나누어 교육 목표를 설정하여 실시해야하며, 학습이

론 측면에서 교육과정의 연계성 또한 이루어져야 한다. 학습 내용

의 연관성이 고려되지 않을 경우, 단순 학습이 되어 질 수 있으며 

후속 학습 진행에 영향을 끼쳐 교육과정의 단절을 야기하며 심한 

격차를 초래할 수 있다[14]. 따라서 교육내용의 연계성은 학생들

로 하여금 성취를 이루게 하고 교육 효과를 높이는데 필수적 요소

라고 할 수 있다. 

학교에서의 소비자교육은 기술·가정 교과를 중심으로 이루어

지고 있으며 현재 시행되고 있는 2009개정 교육과정 중학교 공통

과목 기술·가정 교과서, 고등학교 선택과목 기술·가정 교과서, 

고등학교 심화 선택과목 가정과학 교과서에서 ‘소비생활’ 관련 단

원에서 이루어지고 있다.

이에 이 연구에서는 2009개정 교육과정 중·고등학교 기술·

가정 교과서와 고등학교 가정과학 교과서를 대상으로 ‘소비생활’ 

영역의 내용 체계를 파악하기 위해 ‘소비생활’ 단원의 내용을 분석

하고 그 연계성이 어떻게 이루어지고 있는지를 분석하고자 한다. 

이러한 연구 결과는 2015개정 교육과정 중학교와 고등학교의 기

술·가정 교과서의 ‘소비생활’ 영역의 내용과 그 연계성을 분석하

거나 효과적인 교수·학습 방법 및 교수·학습 자료를 개발하는

데 기초자료를 제공할 수 있을 것이다. 

이론적 배경

1. 2009개정 기술·가정교육과정 ‘소비생활’ 영역의 내용체계

최근 가정과 사회의 상호의존성이 강조되면서 가정의 사회적 

역할 및 기능이 더욱 중요하게 여겨지고 있다. 따라서 기술·가정 

교과서의 ‘가정생활’ 영역의 성격과 목표는 가정을 기반으로 인간

애와 긍정적 정서를 강조하는 교육 내용을 다룸으로써 학습자에

게 심리적 안정과 인성 교육의 경험을 제공하고, 학습자가 자기관

리능력, 실천적 문제해결능력, 창의력, 진로개발능력, 대인관계

능력, 의사소통능력 등을 기를 수 있도록 하는데 있다.

2009개정 기술·가정교육과정 ‘소비생활’ 영역의 내용체계는 

Table1과 같다. 중학교 기술·가정에서는 ‘청소년의 자기관리’ 단

원을 통해 소비생활을 다루고 있다. 청소년기의 소비 특성과 소비

환경의 이해, 소비생활 관련 문제의 평가, 해결 과정을 통한 건강

한 소비생활의 실천의 성취기준을 가지고 있다. 고등학교 기술·

가정에서는 ‘가족이 여는 행복한 가정생활’ 단원에서 소비생활 학

습내용이 구성되어 있으며 지속가능한 소비생활 영위를 할 수 있

는 소비생활문화의 체험 및 실천의 성취 기준을 가지고 있다. 고

등학교 가정과학에서는 ‘소비자와 가계 재무 설계’ 단원을 통해 개

Table 1. Content Systems and Achievement Criteria in ‘Consumption life’ Area

District Unit Unit Achievement criteria
Middle school Technology & home 

economics
Adolescent’s management Adolescent’s consumption life Knowing consumption characteristics and the consumption 

environment of adolescents can help assess problems 
related to consumer spending.
Healthy consumption can be practiced through the process 
of solving problems related to living lives.

High school Technology & home 
economics

The happy family life  
of a family

Healthy families and sustainable 
spending

It is possible to experience and practice a living culture that 
can lead to sustainable consumption.

Home economics 
science

Consumer and household 
financial design 

· Design of household economy
· ‌�Consumption culture and  
consumer sovereignty 

· ‌�Career and occupation related  
to consumption life

One can recognize the necessity of family finances and 
management in the context of personal and family 
situations.

Based on the understanding of consumer credit and 
financial institution products, it is possible to select and 
utilize effective household financial management methods.
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인과 가족의 상황에 맞는 가계 재무 계획과 관리 필요성의 인식, 

소비자신용, 금융기관 상품에 대한 이해를 통한 효과적인 가계 재

무 관리 방식의 선택 및 활용의 성취기준을 가지고 있다. 

2. 학교 소비자교육의 내용 체계

소비자교육 내용 체계와 관련된 연구는 Table 2와 같다. 청소

년 소비자를 대상으로 한 소비자 교육 목표에 따른 교육 내용 체

계에 대해 다양한 연구가 이루어져 왔고, 연구자들에 따라 소비자 

교육 내용 체계에서 다루고 있는 요소들은 조금씩 차이가 있다. 

Kim과 Lee [22]는 4개의 영역으로 일반 경제 지식, 금전 관리 및 

저축, 지역사회 자원의 활용과 조세, 재화와 서비스의 구매, 물품 

관리 및 처분, 소비자정보, 광고 및 판매 촉진 전략, 개인의 소비

에 대한 가치관, 인간의 욕구와 합리적 선택, 환경 및 자원의 보

존, 소비자권리와 책임, 소비자 조직과 참여, 법과 소비자 보호, 

사회 성원으로서의 소비 행동과 같이 구분하였고, Lee와Seo [30]

는 일반 경제지식, 가계 재정, 구매법과 자원의 관리와 보존, 소

비자정보, 가정 기기 및 판매 전략, 유통, 지불 방법, 소비에 관한 

가치관, 소비자 의사 결정 자원의 활용, 환경 문제, 소비자의 권

리와 책임, 소비자의 조직과 참여, 법과 소비자 보호의 14개의 영

역으로 나누어 하위영역을 두었다. Lee [27]는 소비자 지식, 소비

자 기능, 가치 및 태도와 같이 크게 3영역으로 구분 후 영역에 해

당하는 하위영역으로 세분화 하였으며, Kim [21]은 소비자 의식, 

금전 관리, 구매, 개인 및 공공 자원의 사용, 소비자의 권리와 책

임과 같이 5개의 영역으로 나누어 하위영역으로 세분화 하였다. 

Lee와Park [34]은 가치관교육, 자원관리 교육, 합리적 구매교육, 

소비자 시민교육의 4개의 영역으로 구분하여 하위영역을 두었다. 

Bae [2]는 시장경제의 이해, 합리적 구매와 사용, 소비자문해결의 

예방, 신소비문화 형성의 4영역으로 구분하여 하위영역으로 나누

Table 2. Contents System for School Consumer Education

Researcher Contents system
Kim & Lee (1991) General economic knowledge, money management and saving, utilization and tax of community resources, purchase of services, 

management and disposition of goods, consumer information, advertising and promotion, consumer institution, human desires and rational 
choice, conservation of environment and resources, consumer rights and responsibilities, consumer organizations and participation, law and 
consumer protection, consumer behavior as a social worker

Lee & Seo (1992) General economic knowledge, household financial (household financial design , saving and investment, insurance, consumer credit, tax), 
management and conservation of purchasing act and resources(food, housing, clothing, consumer health, household appliances and 
furniture, leisure), consumer information, home appliance and sales strategy, consumer institution, methods of payment, consumer value, 
consumer decision-making, resource utilization, environmental problems, consumer rights and responsibilities, consumer organizations and 
participation, law and consumer protection

Lee (1992) Consumer knowledge (scarcity, economic principles, market, consumption, inflation, a consumer citizen, budget, saving, consumer credit, 
consumer movement, consumer protection, consumer rights, consumer ethics, consumer law, consumer protection organization), consumer 
function (budget life, saving, quality comparison, advertising and product comparison, media usage information, quality certification mark, 
intelligence evaluation, post occupancy evaluation, use of consumer charges centers), value and attitude (consumptive consumption, justice, 
free competition, equitable distribution)

Kim (1999) Consumer awareness (consumer concept, scarcity of desires, consumption value and lifestyle, consumer awareness as a social source), 
money management (money and purchasing power, consumption of income (money), saving and credit), purchase (purchase decision-
making process, beware of purchase, economic principles, goods and shops, advertising), using personal and public resources (use of personal 
resources, utilization of public facilities), consumer rights and responsibilities (consumer rights and responsibilities, consumer safety rights 
and responsibility, information and responsibilities related to information and selection, environmental rights and responsibilities, consumer 
protection act and organization, consumer problem and problem-solving process) 

Lee & Park (2000) Value education (consumer ethics, environmental protection), resource management training (economic principles, money management, 
resource use, public resource management), rational purchasing education (decision-making process, purchase, influencing factor, consumer 
information), consumer civic education (consumer role, consumer rights and responsibilities, consumer problem and problem-solving process)

Bae (2004) Understanding the market economy (the principle of the market economy, money and credibility), rational purchasing and use (collection and 
analysis of consumer information, purchase decision and purchase, use), prevent customers from solving issues(consumer sovereignty and 
consumer participation, consumer problem-solving process), creating new consumer culture(consumption culture and trends, community 
and consumer)

KCA (2006) The principle of the market economy (the principle of the market economy, money and credibility), rational purchasing and use (advertising 
and consumer information, purchase and usage), prevent customers from solving issues (consumer rights and responsibilities, consumer 
safety and health), creating new consumer culture (consumption and lifestyle, eco-friendly consumption culture)
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었다. 또한 KCA [23]에서는 학교 소비자교육 활성화를 위한 교

재개발에 대한 연구에서 시장경제의 이해, 합리적인 소비, 소비자 

분쟁의 해결의 예방, 바람직한 소비문화 형성 영역의 하위영역을 

나누어 소비자교육 내용 체계를 개발하였다.

3. 교육내용의 연계성

교육내용의 연계성이란 학년 사이나 학교 수준 사이의 교육 내

용이 적절한 관련을 맺고 있는 상태로, 교육 내용들이 서로 의미 

있게 구분된다는 것과 그 사이의 관련이 원활하다는 것을 동시에 

나타내는 말이다. 이러한 점에서 연계성은 학년 사이나 학교 수준 

사이의 교육 내용이 계속성과 계열성의 원칙에 맞게 조직된 상태

를 가리킨다고 볼 수 있다[12].

연계성은 교육과정 원리로 가정과 교육과정에서도 역시 중요

한 요소이다. Chae 등[4]은 가정과 영역들의 내용 요소가 학년 간

에 연속성, 반복성, 통합성이 유지되도록 조직하는 것을 교육과정

의 연계성이라고 하였으며, 이러한 교육과정의 연계성은 가정과

교육과정의 내용 체계에서 중요한 요소로서 학교 교육과정을 편

성할 때 중요하게 고려하여야 된다고 했다. 

위와 같이 연계성은 내용이 학년 간, 학교 간에 연속성, 반복

성, 통합성이 유지되고 체계적·효율적 교육과정과 학습을 위해

서 중요하게 고려해야 할 교육과정 원리이다. 

연구방법

1. 연구문제

본 연구의 목적은 2009개정 교육과정 중학교 기술·가정, 고

등학교 기술·가정과 가정과학 교과서를 대상으로 ‘소비생활’ 영

역의 내용 체계를 파악하기 위해 ‘소비생활’ 단원의 내용과 그 연

계성을 분석하는데 있다. 이러한 연구 목적을 위해 설정한 연구문

제는 다음과 같다. 

연구‌�문제 1. 2009개정 기술·가정교육과정 중·고등학교 교과서

Table 3. Analysis to Subject to Analysis

Grade Subject Publisher Author Publishing year

Middle school Technology & home economics ① gyomoonsa Inc. Lee, S. B. et al. 24 2013

Kyohaksa Co., Ltd. Jung, S. B. et al. 11 2013

Kumsung Publishing Co., Ltd. Cho, K. Y. et al. 13 2013

Doosan Dong-A Inc. Jung, C. Y. et al. 15 2013

Mirae N Co., Ltd. Lee, S. H. et al. 14 2013

Visang Education Inc. Kim, J. S. et al. 11 2013

Samyangmedia. Chae, J. H. et al 11 2013

Seongrimbook. Kwon, Y. I. et al. 11 2013

Jihaksa Publishing Co. Ltd. Han, K. H. et al. 11 2013

Wonkyojaesa. Kim, K. S. et al. 15 2013

Chunjae Textbook Inc. Choi, Y. H. et al. 10 2013

Chunjae Education Inc. Lee, C. S. et al. 10 2013

High school Technology & home economics Gyohaksa Co., Ltd. Jung, S. B. et al. 5 2013

Kumsung Publishing Co., Ltd. Cho, K. Y. et al. 11 2013

Doosan Dong-A Inc. Jung, C. Y. et al. 15 2013

Mirae N Co., Ltd. Lee, S. H. et al. 7 2013

Samyangmedia. Park, M. J. et al 7 2013

EOBOOKS. Choi, G. O. et al. 5 2013

Jihaksa Publishing Co. Ltd. Choi, W. S. et al. 7 2013

Chunjae Textbook Inc. Choi, Y. H. et al. 8 2013

Chunjae Education Inc. Lee, C. S. et al. 9 2013

Home economics science Sangmunsa. Shim, J. S. et al 4 2013

Chunjae Education Inc. Choi, H. J. et al. 4 2013
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의 ‘소비생활’ 영역의 내용체계는 어떻게 구성되어 있는가?

연구‌�문제 2. 2009개정 기술·가정교육과정 중·고등학교 교과서

의 ‘소비생활’ 영역의 내용 연계성은 어떠한가?

2. 분석 대상 교과서

본 연구에서의 분석 대상 교과서는 Table 3과 같다. 분석대상 

교과서는 중학교 기술·가정① 교과서 12종, 고등학교 기술·가

정 교과서 9종, 고등학교 가정과학 교과서 2종 총 23종이다.

중학교 기술·가정 교과서는 기술·가정①,②로 구성되어 있

는데 이 중 ‘소비생활’ 관련 내용을 다루고 있는 단원은 기술·가

정① 교과서로 ‘청소년의 자기관리’ 단원의 ‘청소년의 소비생활’ 

단원이며, 고등학교 기술·가정 교과서에서는 ‘가족이 여는 행복

한 가정생활 문화’ 단원의 ‘건강 가정과 지속 가능한 소비생활’ 단

원이며, 고등학교 심화 선택과목인 가정과학 교과서는 ‘소비자와 

가계 재무 설계’ 단원이다. 

3. 교과서 내용 분석 준거

‘소비생활’ 영역의 내용 분석 준거는 Table 4와 같다. 본 연구

에서는 한국소비자원(2006)의 소비자교육 내용 모형을 2009개정 

기술·가정교육과정 중·고등학교 교과서 ‘소비생활’ 영역의 내용 

분석 준거로 활용하였다. 이 준거를 기준으로 2009개정 교육과정

에서 제시하고 있는 진로와 직업영역을 추가하여 5개 영역, 9개 

주제에 대하여 분석하였다. 한국소비자원(2006) 모형은 한국소

비자원에서 학교 소비자교육 활성화를 위해 개발된 모형으로 중

등학교용 소비자교육 교재의 기본 내용 틀 역할을 하고 있다. 국

내외 소비자교육 내용 체계에 대한 선행연구를 기반으로 3차례의 

협의를 거쳐서 개발되었다. 이 모형은 소비자교육 내용기준 4개

와 8개의 하위 주제영역으로 구성되어 있으며, 소비자교육 분야

에서 기초적이고 중요한 개념들과 소비자교육 내용의 공통분모를 

포괄적으로 다루고 있어 분석 준거로서 적절한 모형이라 판단되

었다. 또한 2009개정 기술·가정교육과정에서는 생활에서 당면

한 문제를 해결하고, 일과 직업에 대한 건전한 가치관 형성을 통

해 자신의 진로를 탐색하고 설계할 수 있도록 하는 지향점을 가지

고 있으므로, ‘소비생활’ 영역의 진로 탐색 역시 진로 개발 능력을 

위한 중요 요소이기 때문에 이에 대한 내용 분석도 필요하다고 판

단되었다. 

본 연구에서 적용한 분석 단위는 분석 준거로 제시한 학습요

소와 관련된 내용이 기술되어 있는 문장뿐만 아니라, 그림, 사진, 

사례, 기사 등 학습과 관련된 학습 보조자료도 하나의 단위로 분

석하였다. 

4. 교과서 내용 연계성 분석

교과서 내용 연계성 분석 준거는 Table 5와 같다. 연계성 이론 

중 Tyler [37]의 연속성 및 계열성 원리에 따른 <발전> 및 <반복>, 

Taba [1]의 누적학습 이론에서 제시한 개념의 점진적인 심화 및 

확대, Bruner [1]의 나선형 교육과정에서 제시한 같은 내용이 점

차 더 높은 수준으로 올라가며 여러 번 반복 하는 것, Gagne [1]

의 학습 위계 이론에서 제시한 하위 학습요소가 선행 학습요소로 

Table 4. Textbook Content Analysis Criterion

Content standard Subject area Learning element
Understanding of market 

and consumers
The principle of the market 

economy
Scarcity, opportunity cost, needs and desires, exchange, demand and supply. market and price, 
distribution, government and business, main agent of home economy, labor

Money and credibility Understanding of money, pocket money management, saving, expenditure, budget establishment 
and preparation, credit, credit types

Reasonable consumption Advertising and consumer 
information

Advertising, consumer information, various labeling systems

Purchase and usage Purchase decision-making process, factors affecting purchase, market comparison, area survey, 
price, consumer value, distribution, various distribution methods, product labeling 

Solution and prevention 
of consumer issues

Consumer rights and 
responsibilities

Consumer rights and responsibilities, consumer role, consumer sovereignty, consumer problem, 
consumer policy, consumer institution

Consumer safety and health Consumer safety, Product Liability Act, recall system, quality certification mark

Formation of a desirable 
culture of consumption

Consumption and lifestyle Consumption life, consumption culture, understanding of other consumption cultures

Eco-friendly consumption culture Sustainable consumption, eco-friendly consumption, green consumption

Consumption career and 
occupation

Career and occupation related to 
consumption life

Types, characteristics and roles of vocations related to consumption life
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박지숙·김정숙

작용한다는 점 등을 기초로 하여 발전, 반복, 격차, 축소의 4단계 

모형으로 구성하였다. <발전>은 학습내용의 계속성과 계열성이 

지속되어 선행학습과 후속학습 간 개념 및 내용이 구체화되고, 심

화 및 확대가 이루어진 경우이며, <반복>은 계열성이 고려되지 않

은 계속성으로 후속 학습이 선행 학습과 동일한 수준에서 단순 반

복된 경우이다. <격차>는 학습내용에서 계속성이 고려되지 않은 

계열성으로 선행학습에서 누락되었던 내용이 후속학습이 지나치

게 심화된 경우이며, <축소>는 계속성과 계열성 모두 결여되어 선

행 학습의 개념이나 내용이 후속 학습에서 축소되거나 사용되지 

않은 경우를 의미한다.

교과서 내용 분석 결과 및 논의

1. 중학교 기술·가정① 교과서 내용 분석

중학교 기술·가정① 교과서 내용 분석 결과는 Table 6과 같다.

시장과 소비자의 이해 영역은 중학교 기술·가정① 교과서 

12종에서 모두 다루어지지 않고 있었다. 소비자 교육에서 기본

적으로 다루어야 하는 중요한 내용임에도 다루지 않은 것은 교육

과정 내용체계상 포함되어 있는 내용이 아니기 때문인 것으로 판

단된다.

‘합리적인 소비’ 영역 중 ‘광고와 소비자정보’ 영역에서는 소비

자정보의 개념, 원천, 유형으로서, 소비자정보를 얻을 수 있는 원

천에 대하여 개인적, 상업적, 중립적 원천으로 분류하며, 소비자

의 필요에 따라 원천을 선택하여 올바른 정보를 얻을 수 있도록 

하는 내용을 다루고 있었다. 소비자정보의 유형에 대해서 각 교과

서마다 공통적으로 다루고 있는 소비자정보의 유형이 있지만 기

술하고 있는 내용에는 편차가 있어 유형에 대한 범주를 자세하게 

설정해야 할 필요가 있다고 판단된다. 광고와 관련한 학습내용은 

학습 보조자료의 형태로 구성되어 제시되어 있었다. 광고는 소비

자에게 제품 혹은 서비스 구매를 유도하도록 정보를 제공하는 역

할을 하는데, 소비자의 구매행동에 있어 막대한 영향을 

끼칠 뿐만 아니라 사회·문화까지도 영향을 끼치기 때문에 광

고의 기능과 영향, 올바른 역할에 대해 알 수 있도록 한 학습자료

를 구성해야 한다.

‘구매와 사용법’ 영역에서는 구매의사 결정과정과 합리적 구매 

방법을 중점적으로 다루고 있었다. 모든 교과서에서 구매 의사 결

정 과정의 5단계를 기술하고 있었고, 합리적인 구매를 위해 구매 

계획, 시기, 장소, 지불방법을 고려하여 선택해야 함을 기술하고 

있었으며, 이를 통해 소비자의 바람직한 소비생활을 강조하도록 

해야 할 필요가 있다.

‘소비자 분쟁의 해결과 예방’ 영역에서는 ‘소비자권리와 책임’

의 영역에서 가장 중점적으로 다루고 있는 내용은 소비자문제의 

개념과 종류, 해결 방법이었다.

소비자문제의 해결방법과 관련하여 교과서마다 단계별로 제시

하며 기술하였지만 5단계로 구분하여 제시한 내용의 오류에 대한 

올바른 제시가 필요하며, 청소년들이 실생활에서 능동적인 자세

로 소비자문제를 해결 할 수 있는 실천 방법에 대해 자세히 기술

해야 한다.

‘소비자안전과 건강’ 영역에서는 주로 리콜제도, 제조물책임제

도, 품질 인증 마크를 통해 제품안전에 대한 이해를 다루고 있는

데 제품 라벨링에 대해서 품질 인증마크 뿐만 아니라, 식품, 환경

과 에너지, 보건, 위생 등과 다양한 종류의 제품들의 인증마크도 

폭 넓게 제시되어 있었다. ‘소비생활’ 영역에서 제품 안전 정보에 

대한 제공을 할 수 있도록 다양한 학습자료의 구성을 추가 할 필

요가 있다.

‘바람직한 소비문화 형성’ 영역에 대해 교과서 12종을 분석한 

결과 ‘소비와 생활양식’의 영역에서는 청소년 소비생활에 대한 내

용을 주로 다루고 있었다. 현대 사회는 정보사회로서 청소년의 소

비환경 역시 전자상거래가 활발해지고, 소비의 편리성이 증대되

며 시장의 범위가 확대되고 있다. 이로 인해 다양한 소비문제가 

발생 하게 되는데 이러한 점들에 대해 기술하고 있는 교과서는 1

종 밖에 없었으며 소비환경이 점차 더 빠른 속도로 변화함에 따라 

관련문제를 다루는 내용이 필요하다. 한편 소비문화에 대해서는 

윤리적 소비문화에 대해 다루고 있었는데, 윤리적 소비에 대한 개

념을 명확히 해야 하고, 이와 관련한 소비문화에 대해 체계적으로 

Table 5. Content Connectivity Analysis Criterion

Connectivity Content

Advancement If concept and contents between prior and subsequent learning are materialized, intensified and expanded

Repetition If simply repeated between prior and subsequent learning on the same level

Reduction If omitted in prior learning or if subsequent learning is excessively intensified

Gap If concept or contents are reduced or unused in subsequent learning
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정리하여 구성한 내용을 다루어야 한다.

‘친환경 소비문화’ 영역에서는 11종의 교과서에서 다루고 있었

다. 주로 학습 보조자료 형태로 구성되어 있었다. 공통적으로 친

환경소비에 관련하여 녹색소비에 대해 다루고 있었으며, 환경을 

생각하는 소비 혹은 친환경 소비로 내용을 다루고 있었다. 또한 

지속 가능한 소비에 대해 기술하며 실천 방법으로서 환경을 생각

하는 소비로도 다루고 있었다. 마찬가지로 ‘친환경 소비문화’ 영역 

역시 환경을 생각하는 지속 가능한 소비, 녹색소비에 대한 개념을 

명확히 하고, 지속 가능한 소비라는 큰 틀 안에 실천 방법으로서 

녹색소비에 대해 내용을 다루어야 한다.

‘소비생활 진로와 직업’ 영역에 대해 분석한 결과 5종의 교과서

에서 학습 보조자료의 형태로 다루어지고 있는데, 이는 2009개정 

교육과정의 진로교육의 요소를 반영하여 다루고 있는 내용으로 

보인다. 이와 관련하여 소비생활과 관련한 다양한 직업군에 대해

서도 소개 될 수 있도록 해야 한다. 

2. 고등학교 기술·가정 교과서 내용 분석

고등학교 기술·가정 교과서 내용 분석 결과는 Table 7과 같다.

‘시장과 소비자이해’ 영역에서 ‘시장경제의 원리’ 영역에서는 

교과서 1종에서‘돈과 신용’ 영역에 대해 다루고 있었다. 학습 보조

자료 형태로 합리적인 청소년 소비자가 되기 위해 용돈관리를 통

한 금융교육, 작은 것부터 시작하는 금융교육, 합리적인 소비 습

관, 신용 지키기등을 다루고 있었다.

‘합리적인 소비’ 영역에서는 교과서 1종에서 ‘구매와 사용법’ 영

역과 관련하여 우리나라 소비생활 문화의 변화에서 등을 다루고 

있었다. 구매 형태와 장소, 지불 방법의 다양화에 대해서 다루고 

있었다.

교과서 3종에서 ‘소비자 분쟁의 해결과 예방’ 영역에서는 ‘소비

자권리와 책임’ 영역에 대해 다루고 있었다. 소비자의 역할과 권

리와 책임에 대해서 다루고 있었지만 기술된 내용에는 조금씩 차

이가 있었다. 

‘바람직한 소비문화 형성’ 영역에 대해 교과서 9종을 분석한 결

과 지속 가능한 소비생활 문화에 대한 내용을 중점적으로 다루었

다. 분석 준거를 기준으로 분류하여 내용을 분석한 결과, ‘소비와 

생활양식’ 영역에서는 윤리적 소비문화를 주로 다루고 있는데, 윤

리적 소비문화에 대해 공동체를 위한 소비문화, 배려와 나눔의 소

비문화와 같이 사회적으로 공동체를 생각하는 소비라는 의미로 

주로 다루고 있다. 하지만 윤리적 소비가 지속 가능한 소비의 한 

부분인지 아니면 이를 포괄하고 있는 더 큰 개념인지에 대해 명확

히 제시해야 할 필요가 있다. 또한 착한소비와 같은 유사의 개념

Table 6. Middle School Technology & Home Economics① Content Analysis

Content standard Subject area Learning element Publisher
Reasonable consumption Advertising and consumer information Concept of consumer information KH, KS ,DS, VS, SY, WK, JH, CHT

Source of consumer information 12 textbooks

Types of consumer information KH, DS,VS, SY, SR, WK, JH, CHT, CHE

Purchase and usage Purchase decision-making process 12textbooks

Reasonable purchasing method KH, DS, VS, SY, WK, JH, CHT, CHE

Solution and prevention of 
consumer issues

Consumer rights and responsibilities Consumer rights and responsibilities 12textbooks

Consumer role KH, VS, WK, CHT, CHE

Types of consumer problem GM, KH, KS, DS, SY, SR, WK ,JH ,CHT, CHE

Consumer problem-solving process 12textbooks

Consumer safety and health Product liability act, recall system KH, KS, VS, SY, SR, JH, CHT, CHE

Product labeling DS, VS, SY, SR, JH, CHT, CHE

Formation of a desirable 
culture of consumption

Consumption and lifestyle Characteristics of teenage consumers 12textbooks

Eco-friendly consumption culture Ethical consumption, fair trade GM, KS, DS, VS, SY, SR, CHT, CHE

Eco-friendly consumption, green 
consumption

GM, KH, DS, MR, VS, SY, SR, WK, JH, CHT, CHE

Consumption career and 
occupation

Career and occupation related to 
consumption life

Consumer counselor GM, KH, JH, CHT

Consumer tasks professional DS
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을 담고 있는 용어를 사용함으로써 윤리적 소비의 의미와 같은 맥

락으로 이해를 해야 하는지에 대해 모호할 수도 있어 개념을 재정

의 할 필요가 있다. 또한 현대 사회의 소비문화의 특징과 변화에 

대해서는 친환경 소비문화 학습요소로 지속 가능한 소비의 실천 

방법으로 환경 친화적인 소비와 실천 방법으로 구매, 사용, 처분

의 전 과정에서의 실천을 기술하고 있었다. 이도 마찬가지로 지속 

가능한 소비와 녹색소비의 개념 정의가 필요하다.

‘소비 생활 관련 진로와 직업’ 영역에서는 3종의 교과서에서 다

루고 있었다. 3종의 교과서에서는 소비생활과 관련하여 저개발 

국가의 생산자와 그들이 생산한 제품을 구입하는 소비자 사이에

서의 교역을 돕는 공정무역전문가, 자산의 수익을 최대로 올리기 

위해 투자 전략 정보를 제공하고 계획을 세워 운용하는 금융자산

운영가, 소비자의 심리, 행동 이에 영향을 미치는 시장 및 환경과

의 상호 작용을 분석하며 소비자 욕구를 찾아내어 이에 가장 적합

한 상품이 개발될 수 있도록 도와주는 소비자트렌드전문가에 대

해 소개하고 있다. ‘소비생활 진로와 직업’ 영역과 관련하여 ‘소비

생활’ 영역과 관련한 좀 더 폭 넓은 직업의 종류에 대해 소개하며 

다루어야 할 것이다.

3. 고등학교 가정과학 교과서 내용 분석

고등학교 가정과학 교과서 내용 분석 결과는 Table 8과 같다.

고등학교 가정과학교과서에서는 ‘돈과 신용’ 영역에 대해 가계 

재무 관리, 소비자신용, 금융 기관 3가지 내용에 대해 보다 많은 

내용을 다루고 있으며, ‘구매와 사용법’ 영역에 대해 1종의 교과서

에서 구매 의사 결정 과정에 대해 학습 보조자료 형태로 제시되어 

있다.

‘소비자 분쟁의 해결과 예방’ 영역의 ‘소비자권리와 책임’ 영역

에서는 소비자의 8대 권리와 소비자 기본법에 명시된 책무와 소

Table 7. High School Technology & Home Economics Content Analysis

Content standard Subject area Learning element Publisher

Understanding of market and consumer Money and credibility
Pocket money management, financial education, and 

maintaining personal credit
JH

Reasonable consumption Purchase and usage Factors affecting purchase, market comparison, area survey EB

Solution and prevention of consumer issues Consumer rights and responsibilities Consumer rights and responsibilities, consumer role KH, DS, SY

Formation of a desirable culture of consumption Consumption and lifestyle Ways to practice sustainable consumption life and culture 9textbooks

Characteristics and changes of consumption culture in 
modern society

9textbooks

Eco-friendly consumption culture Sustainable consumption life 9textbooks

Consumption career and occupation
Career and occupation related to 
consumption life

Fair trade expert DS

Financial asset manager JH

Consumer trend analyst CHE

Table 8. High School Home Economics Science Content Analysis

Content standard Subject area Learning element Publisher

Understanding of market and consumer money and credibility
household financial management, consumer credit and 
management, financial institution and types of products

SM, CHE

Reasonable consumption purchase and usage purchase decision-making process SM

Solution and prevention of consumer issues consumer rights and responsibilities consumer rights and responsibilities, consumer sovereignty SM, CHE

cause of consumer problem and remedy SM

consumer safety and health product liability act, recall system SM, CHE

Formation of a desirable culture of consumption consumption and lifestyle ethical consumption, local consumption, fair trade SM, CHE

consumption culture in modern society SM, CHE

eco-friendly consumption culture sustainable consumption SM, CHE

Consumption career and occupation
career and occupation related to 

consumption life
vocations related to consumption life SM, CHE

vocations related to household financial design SM, CHE
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Table 9. Connectivity Analysis

Content 
standard

Subject area

Learning element
1
↓

2

1
↓

3

2
↓

3

1. ‌�Middle school 
Technology&Home 
Economics①

2. ‌�High school 
Technology&Home 
Economics

3. ‌�High school Home 
Economics Science

Understanding 
of market and 
consumer

The principle of the 
market economy

- - -

Money and 
credibility

Spending money 
management, financial 
education, maintaining 
personal credit

Household financial 
management, consumer 
credit and management, 
financial institution and 
types of products

Gap Gap Advancement

Reasonable 
consumption

Advertising and 
consumer 
information

Concept, source, 
types of consumer 
information

Reduction Reduction -

Purchase and usage Purchase decision-
making process, 
reasonable 
purchasing method

Factors affecting 
purchase, market 
comparison, area 
survey

Purchase decision-making 
process

Reduction Reduction Repetition

Solution and 
prevention of 
consumer issues

Consumer rights and 
responsibilities

Consumer rights and 
responsibilities

Consumer rights and 
responsibilities

Consumer rights and 
responsibilities

Reduction Repetition Repetition

Consumer role Consumer role Consumer rights and 
responsibilities, 
consumer sovereignty

Reduction Reduction Repetition

Type of consumer 
problems. Consumer 
problem-solving 
process

Cause of consumer 
problem and remedy

Reduction Repetition Gap

Consumer safety 
and health

Product liability act, 
recall system

Product liability act,  
recall system

Reduction Reduction Gap

Product labeling Reduction Reduction -

Formation of a 
desirable culture 
of consumption

Consumption and 
lifestyle

Characteristics of 
teenage consumers

Characteristics 
and changes of 
consumption culture 
in modern society

Consumption culture in 
modern society

Advancement Advancement Advancement

Ethical consumption, 
fair trade

Ways to practice 
sustainable 
consumption life  
and culture

Ethical consumption,  
fair trade

Advancement Advancement Repetition

Eco-friendly 
consumption 
culture

Eco-friendly 
consumption,  
green consumption

Sustainable 
consumption life

Sustainable consumption 
life

Advancement Advancement Reduction

Consumption 
career and 
occupation

Career and 
occupation 
related to 
consumption life

Consumer counselor, 
consumer tasks 
professional

Fair trade expert, 
financial asset 
manager, consumer 
trend analyst

Vocations related to 
consumption life, 
vocations related to 
household financial 
design 

Advancement Advancement Advancement
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비자주권에 대해 소비자 교육을 통해 소비자 능력을 향상 시키고 

올바른 소비문화를 형성할 수 있도록 해야 한다는 점을 강조하였

고, 소비자주권을 강화하기 위한 제도에 대해 다루며 소비자문제

에 대해 적극적인 대처 자세를 가져야 한다는 점을 기술 하였다. 

‘소비자안전과 건강’ 영역에서는 소비자보호제도와 정책에서 리콜

제도의 자발적 리콜, 강제적 리콜의 절차와 제조물책임법제도를 

기술하였고, 소비자주권을 강화하기 위한 제도 중 한가지로 제조

물책임법에 대해서 기술하였다.

‘바람직한 소비문화 형성’ 영역의 ‘소비와 생활양식’ 영역에서

는 현대의 소비문화와 지속가능한 소비생활의 실천에 대해서 주

로 다루고 있었다. 현대 사회의 소비문화의 특징과 이로 인해 발

생하는 문제점들에 대해서도 기술 할 필요가 있다. ‘친환경 소비

문화’ 영역에서는 지속 가능한 소비의 실천 방법으로 녹색소비에 

대해서 중점적으로 다루고 있는데, 녹색소비와 지속 가능한 소비

에 대해 개념 정의가 필요하며, 지속 가능 소비 실천 방법으로서 

녹색소비를 정의해야 한다. ‘소비생활 진로와 직업’ 영역에 대해 

분석한 결과, 2종 교과서에서 모두 소비생활과 관련된 직업에 대

해 좀 더 다양하고 세분화하여 다루고 있었다.

교과서 내용 연계성 분석 결과 및 논의

교과서 내용 연계성 분석 결과는 Table 9와 같다.

우선, 중·고등학교 교과서 모두에서 시장경제의 원리에 대

해서는 전혀 다루어지지 않고 있어 연계성을 살펴 볼 수 없었다. 

2009개정 교육과정의 내용을 보았을 때, ‘시장과 소비자이해’ 영

역에 대한 학습요소를 다루고 있지 않기 때문에 중학교와 고등학

교 교과서 사이 ‘격차’ 형태의 연계성이 나타날 수밖에 없었던 것

으로 판단된다.

‘합리적인 소비’ 영역에서는 ‘광고와 소비자정보’ 영역에 대해 

중학교 기술·가정에서만 다루어지고 있어 고등학교 기술·가정 

교과서, 가정과학 교과서와는 ‘축소’ 형태의 연계성을 보이고, 중

학교 기술·가정 교과서에서는 소비자정보와 합리적인 구매를 위

한 의사결정과정에 대해 중점적으로 다루고 있는 반면, 고등학교 

기술·가정에서는 내용 비중이 감소하고 있어 ‘축소’ 형태의 연계

성을 볼 수 있다.

‘소비자 분쟁의 해결과 예방’ 영역의 ‘소비자권리와 책임’ 영역

에서는 중학교 기술·가정 교과서에서는 소비자의 8대 권리, 소

비자책임에 대해 다루고, 고등학교 기술·가정교과서에는 소비자

권리와 소비자의 사회적 책임에 대해 기술하고 있으나 내용 비중

이 감소되고 거의 다루고 있지 않아 ‘축소’ 형태의 연계성이 이루

어지고 있었으며, 고등학교 가정과학 교과서에서는 중학교와 동

일한 수준으로 내용이 중복되는 형태로 ‘반복’ 형태의 연계성으로 

분석 할 수 있다. 고등학교 교과서들 간에도 심화, 확대되는 부분 

없이 내용이 중복적으로 이루어지고 있으므로 ‘반복’ 형태의 연계

성으로 볼 수 있다. 중학교 교과서에서는 소비자의 역할에 대해 

다양하게 다루고 있었지만 고등학교 교과서들에서는 소비자의 사

회적, 환경적 책임과 연결 지어 역할에 대해 기술하고 내용의 비

중도 감소되어 ‘축소’, 고등학교 교과서들 간에는 ‘반복’의 형태로 

나타나 있으며, 중학교 교과서에서는 소비자문제의 개념, 유형, 

해결방법을 중점적으로 다루고 있는 반면, 고등학교 기술·가정 

교과서에서는 전혀 다루어지지 않아 후속학습에는 감소가 되었으

므로 ‘축소’의 연계성을 보이고, 고등학교 가정과학 교과서와는 동

일한 수준의 학습내용에 머물러 있어 ‘반복’ 형태의 연계성, 고등

학교 교과서 간에는 ‘격차’의 연계성 형태를 보이고 있다. ‘소비자

안전과 건강’ 영역에서는 중학교 기술·가정 교과서와 고등학교 

가정과학 교과서에서는 소비자피해 구제제도로 리콜제도와 제조

물책임제도에 대해 심화된 학습내용 없이 동일한 수준으로 다루

고 있어 ‘반복’의 연계성으로 보았으며, 고등학교 기술·가정에서

는 이에 대해 전혀 다루고 있지 않고 있기 때문에 중학교 기술·

가정 교과서와는 ‘축소’의 연계성을, 고등학교 가정과학 교과서

와는 선행학습 없이 후속학습에서 다루어지고 있기 때문에 ‘격차’

의 연계성으로 보았다. 한편, 제품 라벨링에 대해서는 중학교 기

술·가정 교과서에서는 다루고 있지만 고등학교 기술·가정, 가

정과학 교과서에서는 전혀 다루고 있지 않아 ‘축소’의 연계성으로 

보았으며 서로 전혀 다루고 있지 않은 고등학교 교과서들 간에는 

연계성을 볼 수 없었다. ‘바람직한 소비문화 형성’ 영역에서는 청

소년의 소비생활, 윤리적 소비 학습요소를 중점으로 연계성을 볼 

수 있었다. 우선, ‘소비와 생활양식’ 영역에서 중학교 기술·가정 

교과서에서는 청소년 소비생활의 이해에 대한 내용을 주로 다루

고, 고등학교 기술·가정 교과서는 청소년 소비자에서 나아가 현

대 사회의 소비생활 문화의 특징과 변화에 대해 기술하며 소비생

활 문화에 영향을 미치는 요인들에 대해서도 세부적으로 다루고 

있으며, 고등학교 가정과학 교과서 역시 현대 사회의 소비의 의미

와 소비문화에 대해 기술하며 청소년 소비자의 특성에 대해 더 세

분화하여 다루고 있었다. 이와 같은 학습 요소의 흐름을 보았을 

때 중·고등학교 기술·가정 교과서 간, 중학교, 고등학교 가정과

학 교과서 간, 고등학교 기술·가정, 가정과학 교과서 간에 소비

생활에 대한 학습내용이 점차 심화·확대되며 ‘발전’ 형태의 연계

성이 나타나고 있다. 한편, 윤리적 소비에 대해서는 중·고등학
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2009개정 기술·가정교육과정 ‘소비생활’ 영역의 내용 연계성 분석

교 교과서에서 서로 유사한 내용을 다루고 있었지만 고등학교 기

술·가정 교과서에서 가장 중점적으로 다루고 있었다. 중학교 기

술·가정 교과서에서는 윤리적 소비에 대해 공정무역, 로컬소비 

등 간략한 개념정리의 수준으로 다루고 있었고, 고등학교 기술·

가정 교과서에서는 지속 가능한 소비생활 문화의 실천 방법으로

서 윤리적 소비의 개념과 다른 나라의 다양한 소비문화에 대해서

도 다루며 소비문화에 대한 학습내용의 범위를 확대시켰다. 고등

학교 가정과학 교과서 역시 윤리적 소비에 대해 공정 무역과 로컬 

소비에 대해 다루고 있었으며, 소비자의 삶 전체를 의미하며, 건

강한 소비문화 형성에 대해 덧붙여 설명하였다. 이에 대한 내용을 

중심으로 나타난 연계성의 형태를 살펴보면 중학교 기술·가정 

교과서에서 고등학교 기술·가정과 가정과학 교과서 간에는 학습

에 대해 좀 더 심화, 확대 되어 다루고 있어 ‘발전’ 형태의 연계성

을 보이고 있으며, 고등학교 교과서들 간에는 소비문화에 대한 동

일한 수준의 학습내용을 다루고 있어 ‘반복’의 연계성을 보이고 있

다. ‘친환경 소비문화’ 영역은 중학교 기술·가정 교과서에서는 지

속 가능한 소비, 녹색소비와 친환경적 소비에 대해 간략하게 기술

되어 있었고, 고등학교 기술·가정 교과서에서는 지속 가능한 소

비의 의미와 필요성, 실천 방법에 대해 기술하며 주요 학습내용으

로 다루고 있었으며, 고등학교 가정과학 교과서에서는 지속 가능

한 소비생활로서 녹색소비의 개념과 녹색소비의 전 과정과 다양

한 친환경 인증 마크에 대해 소개하고 있다. 이와 같이 중학교 기

술·가정 교과서에 비해, 고등학교 기술·가정 교과서와 가정과

학 교과서에서는 지속 가능한 소비에 대한 의미와 실천 방법, 필

요성에 대해 심화하여 다루고 있었으므로 중학교 기술·가정 교

과서와 고등학교 교과서들 간에는 ‘발전’의 연계성으로 볼 수 있

다. 반면, 고등학교 기술·가정 교과서와 가정과학 교과서 간에는 

지속 가능한 소비의 내용이 감소되어 ‘축소’ 형태의 연계성으로 볼 

수 있다.

‘진로와 직업’ 영역에서는 중학교 기술·가정 교과서에서 공통

적으로 소비자전문상담가, 소비자업무전문가에 대해 다루고 있었

지만 고등학교 기술·가정, 가정과학 교과서에서는 소비생활과 

관련한 다양한 영역의 분야에 대해 탐색하고 현대 사회의 소비생

활과 관련한 직업들의 중요성과 필요성, 기능, 소비 관련 직업의 

수요 증가 현상을 기술함으로서 진로 탐색의 심화된 형태를 보여 

‘발전’의 연계성으로 볼 수 있으며, 고등학교 기술·가정, 가정과

학 교과서 간에도 좀 더 발전된 형태로 다루고 있어 ‘발전’의 연계

성 형태로 볼 수 있다. ‘진로와 직업’ 영역은 2009개정 교육과정의 

주요 성취 요소로서 진로 탐색이 중요시 여겨지고 있는 요즘 학년

이 승급 될수록 다양한 직업의 종류와 사회에서의 필요성과 역할

에 대해 다루고 있음으로서 ‘발전’의 연계성이 이루어지고 있음이 

적절하다고 판단된다.

결론 및 제언

이 연구의 목적은 2009개정 기술·가정교육과정의 ‘소비생활’ 

영역의 내용 체계를 파악하기 위해 중·고등학교 기술·가정과 

고등학교 가정과학의 ‘소비생활’ 단원 내용을 분석하고, 그 분석 

결과를 바탕으로 연계성을 분석하는데 있다. 이러한 연구 결과는 

2015개정 기술·가정교육과정의 ‘소비생활’ 영역의 내용과 그 연

계성을 분석하거나 효과적인 교수·학습 방법 및 교수·학습 자

료를 개발하는데 기초자료를 제공할 수 있을 것이다. 

 2009개정 교육과정에 따른 중학교 기술·가정① 교과서 12

종, 고등학교 기술·가정 교과서 9종, 고등학교 가정과학 교과서 

2종의 내용을 분석한 결과는 다음과 같다.

중학교 기술·가정 교과서에서는 주로 소비생활과 관련된 문

제를 평가하고 해결함으로써 건강한 소비생활을 실천할 수 있도

록 하는 내용을 다루고 있었으며, 고등학교는 현대 사회의 소비문

화에 대한 이해와 지속 가능한 소비생활의 실천과 방법을 강조하

였다. 고등학교 가정과학 교과서에서는 가계재무관리와 소비생활

에 대한 전반적인 내용을 다루고 있었다. 중·고등학교 기술·가

정 교과서와 고등학교 가정과학 교과서에서 대부분 2009개정 교

육과정에서 제시한 성취기준에서 부합하는 내용들을 적절하게 구

성하여 다루고 있었다. 그러나 학습요소들에 대한 개념과 내용을 

기술하거나 분류하는데 있어, 교과서 마다 일관성 있고, 체계적으

로 다루어지지 않고 상이하여 내용 편차에 대해 일관성 있고, 체

계적인 제시가 필요하다. 또한 교과서에서 다루고 있는 학습요소

의 개념 정의를 명확히 해야 한다. 더불어, 중학교 기술·가정 교

과서의 소비자 문제 해결 과정이나 고등학교 기술·가정 교과서

의 지속가능한 소비문화 실천에 대해 개념 설명에서 나아가 청소

년들이 실생활에서 주체적인 소비자의 자세로 실천 할 수 있도록 

쉽게 접근할 수 있는 내용 보충이 필요하다. 

2009개정 기술·가정교육과정 ‘소비생활’ 영역의 내용 분석을 

바탕으로 연계성을 분석한 결과는 다음과 같다. 

‘축소’의 연계성이 가장 많이 있었으며, 그 다음으로 ‘발전’의 

연계성이었다. ‘바람직한 소비문화 형성’ 영역과 ‘진로와 직업’ 영

역이 가장 많은 ‘발전’의 연계성을 보였으며, ‘소비자분쟁의 해결 

방안’ 영역에서 주로 ‘축소’의 연계성을 보였다. 학교급별 연계성

이 한 부분에 편중되어 있어 다른 소비생활 영역의 학습요소들에 
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대해서는 심화 학습에 대한 연결이 끊기거나, 단절이 될 수도 있

다. 이에 학교급별의 수준을 고려하여 소비생활 영역의 학습요소

들의 흐름이 연결될 수 있도록 보조자료 활용 등 다양한 구성 방

안을 모색해야 한다.

이상의 본 연구 결과를 바탕으로 다음과 같은 제언을 하고자 

한다.

첫째, 소비자교육의 기초지식으로서 필요한 학습내용임에도 

불구하고, 중학교 기술·가정 교과서에서는 ‘시장과 소비자이해’ 

영역에 대해 전혀 다루고 있지 않았으며, 고등학교 기술·가정 교

과서와 고등학교 가정과학 교과서 역시 ‘돈과 신용’ 영역에 대해서

만 다루고 있어 소비자교육의 기초 학습내용임을 고려하여 구성 

할 필요가 있다.

둘째, 이 연구에서는 중·고등학교 기술·가정 교과서와 고등

학교 가정과학 교과서 간의 내용 연계성만을 분석 하였으므로 ‘소

비생활’ 영역에 대해 다루고 있는 사회과, 윤리 등 타 교과들과의 

연계성 분석이 이루어져야 할 것이다.

셋째, 기술·가정 교과의 의·식·주생활 영역과 관련된 소비

생활 학습 내용을 포함하지 않은 한계점이 있으므로 가지고 있어 

이에 대한 후속 연구에서는 이들의 내용을 포함하여 분석할 필요

가 있다.

이 연구에서는 ‘소비생활’ 영역의 내용 체계를 파악하기 위해 

2009개정 교육과정의 중·고등학교 기술·가정과 고등학교 가정

과학 교과서를 대상으로 소비생활 단원의 내용과 그 연계성을 분

석하였다. ‘소비생활’ 영역을 중심으로 중·고등학교 기술·가정 

관련 교과서의 학습 내용 연계성을 분석한 연구는 거의 없는 실정

이므로 의미 있는 연구라고 할 수 있다. 그러나 2015 개정교육과

정의 적용시기를 고려할 때 기술·가정 교과서의 내용구성에 기

초자료로 활용되기에는 시기적으로 제한점을 가지고 있다고 할 

수 있다.
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