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〔표 11〕냉장면구매실태에대한분석

구 분 인원수 백분율

냉장면구매
직접구매 148 74.0

간접구매 52 26.0

일주일1회이상 9 4.5

1-2주1회이상 35 17.5

냉장면구매기간 한달1회이상 52 26.0

두달1회이상 25 12.5

세달1회이하 79 39.5

냉장면구입이유
직접취식 106 53.0

가족취식 94 47.0

맛 125 62.5

제조회사 46 23.0

가격 6 3.0
냉장면구입시가장중요한요소(1순위) 유통기한 8 4.0

영양성분 11 5.5

포장디자인 4 2.0

맛 32 16.0

제조회사 56 28.0

가격 56 28.0

유통기한 20 10.0
냉장면구입시가장중요한요소(2순위)

영양성분 12 6.0

용량 4 2.0

포장디자인 19 9.5

기타 1 0.5

TV/라디오 74 37.0

인터넷 10 5.0

냉장면정보취득처 신문/잡지 10 5.0

주위사람 7 3.5

마트 99 49.5

백화점 2 1.0

대형할인마트 154 77.0

냉장면제품구입장소 마트 34 17.0

편의점 1 0.5

인터넷쇼핑몰 9 4.5

합계 200 100.0

90~93.ps  2016.5.3 6:15 PM  페이지92   Mac-18 



2016. 5·포장계 93

패키지디자인과정교화가능성에대하여

90~93.ps  2016.5.3 6:15 PM  페이지93   Mac-18 




