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Ⅰ. 머리말

한국 식육가공산업은 아직도 깊은 겨울잠에서

깨어나지를 못하고 있다. 생산량은 여러해

동안 제자리 걸음을 보이고 있고 소비자들은 식육

가공품의 편이성을 인정하면서도 건강한 식품이

라는 믿음에 회의적인 반응을 보인다. 소비가 늘

지 않는다. 이제 겨우 17만 4천톤의 식육가공품

이 소비되고 16만 5천톤이 생산되며 돼지고기의

15%가 식육가공 원료로 이용될 뿐이다. 우리처

럼 쌀을 주식으로 하는 일본과 비교해도 우리 식

육가공산업의 규모는 최소한 지금의 2배 이상 성

장잠재력을 가지고 있다. 그렇다면 지금 식육가공

산업이 장기간 침체되고 있는 원인이 무엇인지에

대한 철저한 진단이 필요하다. 그리고 침체된 식

육가공산업을 깨워 일으킬 수 있는 동력을 찾아내

어야 한다. 본문에서는 한국 식육가공산업의 현황

을 생산과 소비의 측면에서 들여다보았다. 앞으로

식육가공산업의 문제가 무엇이고 발전을 위해 할

일이 무엇인지에 대한 진지한 토론의 장이 마련

될 것을 기대한다. 

Ⅱ. 생산 및 매출현황

1. 식육가공품 생산량 및 매출액 변화

식육가공품 생산량은 2006년 현재 164,823톤으

로 전년대비 3.2%가 늘어났다(그림 1). 생산량

이 2002년 이래 2005년까지 거의 같은 수준을

유지하였고 2006년에 들어 그나마 약간 증가하

였다. 품목별로는 베이컨생산이 전년대비 17.6%

로 크게 증가하였고 캔제품의 생산은 4%정도 감

소하였다.   
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식육가공품의 생산량이 2002년 이후 답보상태를

보였던 반면 매출액은 특히 2004년 이후 2006

년까지 10%정도 증가하였다. 2003년 미국산 쇠

고기 수입중단 이후 돼지가격이 가파르게 상승하

여 원료육 가격이 높아지자 2004년에는 저가제

품 생산이 늘어났던 것으로 보이며 2005년에는

다시 치솟은 원료가격에 맞춰 제품가격을 현실화

함으로서 생산량에 비해 매출액이 크게 상승하는

경향을 보였다.

2. 식육가공품 연평균 생산증가율

식육가공품의 생산으로 본 증가율을 그림 3에 나

타내었다. 성장률은 70년에서 80년 사이에 연 평

균 11.8% 성장을 하였고 80년과 90년 사이에는

연 평균 32.5%라는 괄목할만한 성장을 보였다.

이 시기가 백설햄(현 CJ)과 롯데햄이 비슷한 시

기에 설립되어 경쟁적으로 시장을 확대해 나가던

시기이다. 90년에서 2000년 사이에 한국의 식육

가공산업은 갑작스럽게 성장의 동력이 멈추게 되

어 연 평균 3.1%라는 저조한 성장에 머무르게

된다. 2001년 구제역이 발병하고 대일 돈육수출

이 중단됨에 따라 가격이 폭락한 후지와 등심을

이용한 캔제품이 많이 생산되었고 이에 힘입어 2

년 연속 10%대의 성장을 구가하였으나 이후 식

육가공산업은 다시 긴 겨울잠에 들어가게 되었다.

품목별로 보면 2000년대 들어 베이컨이 꾸준한

성장을 보이고 다른 제품들은 약간의 성장과 퇴보

를 반복하고 있다. 
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Ⅲ. 수급상황

1. 식육가공품 수급상황

국내 총 식육가공품 소비량은 2006년 현재

173,758톤이며 164,823톤이 국내생산이고

9,014톤이 수입되었다. 수출은 무시할 정도의 수

준이었으며 자급률은 94.9%에 달하였다. 현재는

비교적 높은 자급률을 유지하고 있으나 한미

FTA타결로 5년후 소시지 수입관세가 그리고 7

년 후 돈육가공품에 전반적으로 수입관세가 철폐

되면 자급률이 현저하게 떨어질 수 있다. 특히 우

려되는 것은 현재 30%로 높은 관세를 유지하는

통조림의 수입이 관세철폐 이후 크게 늘어나는 것

이다.

2. 식육가공품 수입현황

식육가공품의 수입상황을 좀 더 자세히 들여다보

면 총량으로 볼 때 2001년 이후 수입량이 거의

일정한 수준을 유지하였으나 2006년에는 처음으

로 9천톤을 넘겨 역대 가장 높은 수입량을 보였

다(표 2). 품목별로는 소시지가 5천8백여 톤 캔

류가 3천2백여 톤으로 주종을 이루었다. 수입육

가공품은 주로 부대찌게용으로 이용되고 있으며

일반 소매시장에서 판매되는 것은 일부 캔제품이

주종을 이룬다. 

수입 식육가공품은 주로 미국에서 수입된다. 한미

FTA타결로 소시지는 향후 5년 그리고 햄은 7년

후 관세가 단계적으로 철폐된다. 관세가 철폐되면

[표 1] 2006년도 식육가공품 수급상황
(단위: 톤)

국내소비

국내생산

수입

수출

자급률

일반햄

58,520 

58,520 

-

- 

100.0 

캔햄

30,322 

27,157 

3,199 

34 

89.6 

소계

88,843 

85,678 

3,199 

34 

96.4 

축육

49,909 

44,156 

5,795 

42 

88.5 

혼합

32,242 

32,224 

20 

2 

99.9 

계

82,150 

76,379 

5,815 

44 

93.0 

베이컨류

2,765 

2,765 

-

-

100.0

햄류 소시지류
계

173,758 

164,823 

9,014 

78 

94.9 

주1) 수출입자료 : KOTIS 한국무역통계자료
주2) 국내생산 : (사)한국육가공협회 자료



표 3에서 보는 것처럼 수입가격이 현재 소시지는

1,953,4원에서 1,502,6원으로 캔햄은 2,010.0

원에서 1,546.2원으로 낮아진다. 수입소시지는

현재 수입가격에 비해 월등하게 높은 가격에 판매

되고 있다 그럼에도 불구하고 가격을 낮춰 일반

소비시장에서 국내산 식육가공품과 경쟁을 하지

는 않는다. 냉장유통을 기본으로 하는 국내시장에

서 수입 식육가공품의 선도유지에 어려움이 있기

때문으로 보인다. 따라서 앞으로 관세가 철폐된다

해도 당분간 국내산 소시지 시장이 위협을 받게

될 가능성은 적어 보인다. 

캔햄의 경우는 약간 다르게 발전될 수도 있다. 현

행세율 30%에서 관세가 철폐되면 관세율저하의

폭이 클 뿐만 아니라 유통기한의 한계도 문제가

되지 않기 때문이다. 그리고 캔제품은 지금도 국

내산과 동일한 매장에 진열, 판매되고 있으므로

우리 소비자들의 기호에 맞는 품질과 맛의 캔제품

이 수입되면 시장점유율이 크게 높아질 수도 있

다.

향후 소비자들의 기호가 점차 국제화 될 것에 대

비하여 국내 식육가공업계 또한 품질과 안전성 그

리고 원가관리 측면에서 국제경쟁력 확보에 주력

할 필요가 있다. 
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[표 2] 식육가공품 수입현황
(단위 : 천불, 톤,%)

중량(톤)

-

958.0 

3,765.4 

4,572.6 

21.4 

5,048.2 

10.4 

5,468.9 

8.3 

4,068.0 

-25.6 

5,025.0 

23.5 

5,814.8 

15.7 

금액(백만원)

32 

2,480 

6,926 

8,958 

29.3 

10,468 

16.9 

11,651 

11.3 

7,767 

-33.3 

11,004 

41.7 

13,269 

20.6 

중량(톤)

-

2,559.7 

2,166.7 

2,807.3 

29.6 

2,416.0 

-13.9 

3,047.6 

26.1 

3,487.6 

14.4 

3,135.6 

-10.1 

3,198.8 

2.0 

금액(백만원)

135 

5,477 

4,513 

6,084 

34.8 

5,185 

-14.8 

7,285 

40.5 

9,184 

26.1 

8,926 

-2.8 

7,771 

-12.9 

중량(톤)

-

3,517.7 

5,932.1 

7,379.9 

24.4 

7,464.2 

1.1 

8,516.5 

14.1 

7,555.7 

-11.3 

8,160.6 

8.0 

9,013.6 

10.5 

금액(백만원)

167 

7,957 

11,439 

15,042 

31.5 

15,653 

4.1 

18,936 

21.0 

16,951 

-10.5 

19,930 

17.6 

21,040.0 

5.6 

구분

1980

1990

2000

2001

(전년대비)

2002

(전년대비)

2003

(전년대비)

2004

(전년대비)

2005

(전년대비)

2006

(전년대비)

소시지(1) 캔류(2) 합 계(1+2)

주) KOTIS 한국무역통계자료
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Ⅳ. 원료육 조달상황

1. 돈육의 식육가공 원료이용률

[그림 4]에서 돈육을 식육가공 원료로 이용하는

비율은 2006년 현재 15.72%로 일본의 30%이

상, 유럽의 70%이상에 비해 매우 낮은 상황이

다. 돈육의 식육가공 원료이용률은 2004년까지

13%대에 머물렀으나 2005년부터 조금씩 늘어

나기 시작하였다. 그러나 아직도 식육가공품의 소

비가 다른 나라에 비해 매우 저조하다. 그 결과

돈육에서 식육가공 원료로 많이 이용되는 후지와

등심부위가 적체되는 특이한 현상을 보이고 있다.

2. 원료육 가격동향

국내산 돈가는 2004년 이후 그림 5처럼 크게

상승하였고 식육가공 원료육가격 또한 그림 6처

럼 동반상승 현상을 보였다. 돼지도체 가격이

3,500원을 상회하여 4,000원을 육박할 때 식육

가공 원료육으로 이용되는 후지가격이 한 때

3,500원에 근접하기도 하였다. 국내산 원료육가

격이 급등하자 식육가공 업계는 수입육으로 원료

수급을 대체하기 시작하였다. 그 결과 식육가공원

료용으로 돼지고기 전지부위의 수입이 늘어났다.

국내산 원료육 가격은 2005년 하반기부터 하향

안정기에 진입하여 현재 2,900원대를 유지하고

있다.

[표 3] 단계적 관세철폐에 따른 수입 식육가공품의 가격변화
(단위 : kg/원)

구분

'07

'08

'09

'10

'11

'12

'13

'14

세율(%)

18.0 

18.0 

13.5 

9.0 

4.5 

0.0 

국산

8,216.0

8,216.0

8,216.0

8,216.0

8,216.0

8,216.0

미국산

7,056.9

7,056.9

7,056.9

7,056.9

7,056.9

7,056.9

수입단가

(통관기준)

1,953.4

1,953.4

1,705.5

1,637.8

1,570.2

1,502.6

소시지

유통가격

국산

8,500.0

8,500.0

8,500.0

8,500.0

8,500.0

8,500.0

8,500.0

8,500.0

미국산

3,250.0

3,250.0

3,250.0

3,250.0

3,250.0

3,250.0

3,250.0

3,250.0

수입단가

(통관기준)

2,010.0

2,010.0

1,932.8

1,855.4

1,778.1

1,700.8

1,623.5

1,546.2

캔햄

유통가격세율(%)

30.0

30.0

25.0

20.0

15.0

10.0

5.0

0.0
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[그림5 돼지도체 가격추이]                                                                 
(단위 : 원/kg)



13

한국 식육가공산업의 발전방향

13

3. 한미 FTA타결 이후 원료육 가격전망

수입돼지고기 품목중에 목심, 전지 그리고 잡육

은 미국산의 비중이 절대적으로 높다. 목심은 양

념갈비 보조용으로 그리고 전지와 잡육은 햄과 소

시지의 원료육으로 많이 사용된다. 2006년 미국

으로부터 수입된 목심은 20,000여 톤 그리고 전

지는 15,000여 톤에 달한다. 이들 품목들은 단계

적으로 관세가 하락하여 7년 후인 2014년에 완

전 철폐된다. 

표4에서 미국산 목심은 현재 5,150원에서 관세

철폐 후 4,120원으로 전지는 2,500원에서

2,000원 수준으로 그리고 잡육은 2,100원에서

1,680원까지 수입원가가 내려갈 수 있다. 수입전

지의 수입원가가 2,500원이고 국내산 후지가격

이 2,950원을 유지하는 현재 식육가공 원료육의

일부분이 수입으로 충당되고 있다. 같은 비율의

점유율을 유지하려면 수입전지의 수입원가가

2,000원정도로 낮아질 때 국내산 후지가격 또한

2,500원 수준으로 떨어지게 될 것으로 본다. 

국제 곡물가의 상승으로 국제적으로 돼지고기 가

격이 올라갈 것으로 전망되며 이때 국내산 원료육

의 경쟁력은 더욱 악화될 수 있다. 원료육시장은

신선육시장에 비해 가격의 변화에 훨씬 예민하다.

신선육시장의 소비자기호는 가격이 변한다고 쉽

게 변하지 않지만 식육가공 원료육은 기호성의 완

[그림6 식육가공 원료육 가격추이]                                                               
(단위 : 원/kg)



충작용이 없이 원가계산에 유리한 쪽으로 쉽게 구

매선이 이동한다. 수입잡육은 품질관리의 어려움

으로 인하여 사용이 제한적이며 따라서 식육가공

원료용 수입육은 전지가 선호된다.

Ⅴ. 소비현황

1. 구입장소

(사)한국육가공협회에서 2005년에 실시한 식육

가공품에 대한 소비실태조사에 의하면 식육가공

품을 구입하는 장소로 대형할인마트가 71%로

2003년 51%에 비해 무려 20%나 증가하였다.

식육가공품 구매동향으로 보아도 대형할인마트의

확대와 슈퍼마켓의 상대적인 위축이 급속도로 진

행되고 있음을 알 수 있다. 대형할인마트가 우월

적 지위를 이용하여 상품의 납품가를 깎아 내리는

경향이 높아 자칫 저급 식육가공품의 범람이 우려

되기도 한다. 

14
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[표4 단계적 관세철폐에 따른 국내산과 미국산 목심, 전지 및 잡육의 가격격차 변화
(미국산 잡육에 비교한 국내산은 후지가격임)]

(단위 : kg/원)

구분

'07

'08

'09

'10

'11

'12

'13

'14

세율(%)

25.0 

25.0 

20.8 

16.7 

12.5 

8.3 

4.2 

0.0 

국내산

6,721 

6,721 

6,721 

6,721 

6,721 

6,721 

6,721 

6,721 

미국산

5,150 

5,150 

4,978 

4,806 

4,635 

4,463 

4,291 

4,120 

비율(％)

76.6 

76.6 

74.1 

71.5 

69.0 

66.4 

63.8 

61.3 

목심 전지 잡육

국내산

3,827 

3,827 

3,827 

3,827 

3,827 

3,827 

3,827 

3,827

미국산

2,500 

2,500 

2,417 

2,333 

2,250 

2,166 

2,083 

2,000 

비율(％)

65.3 

65.3 

63.1 

61.0 

58.8 

56.6 

54.4 

52.3

국내산

2,950 

2,950 

2,950 

2,950 

2,950 

2,950 

2,950 

2,950 

미국산

2,100 

2100 

2030

1960

1890

1820

1750

1680

비율(％)

71.2

71.2

68.8

66.4

64.1

61.7

59.3

56.9
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2. 구입동기

구입동기는 아이들을 위해서 또는 아이들이 원해

서가 합쳐서 70%로 지배적이었고 어른들의 필요

에 의해서 구입하는 경우는 30%로 2003년의

25%에 비해 약간 늘어났으나 이것을 하나의 변

화의 추세로 보기는 아직 이른 것 같다. 식육가공

품의 소비주체가 아직도 어린이들에게 치중되어

있다는 것은 식육가공품이나 식육가공업계의 시

장 확대정책에 문제가 있는 것으로 볼 수도 있다.

어려서 들인 식육가공품에 대한 입맛이 어른으로

이어지지 않는 것으로 보이기 때문이다.   

구입장소

5

45

51

2003년

기타

동네슈퍼마켓

대형할인마트

2

26

71

2005년

구입동기

6

19

29

43 43

2003년

좀더 색다른 반찬이 먹고 싶을 때

아이들이 먹고 싶다고 요구할 때

바빠서 만찬준비할 시간이 없을 때

아이들 반찬이 별로 없을 때

12

17

27

2005년



3. 구입대상

더 구체적으로 가족 가운데 누구를 위해 식육가

공품을 구입하느냐고 물었을 때 역시 70% 정도

가 자녀들을 위해서라고 응답하였다. 남편을 위해

서라는 응답이 3%에 불과하여 식육가공품을 술

안주 등으로 개발하여 어른들의 입맛을 겨냥한 제

품개발이 필요해 보인다.

4. 식육가공품 이미지

식육가공품에 대한 이미지는 간편하다는 장점 이

외에 모두가 부정적인 응답뿐이었다. 이점 앞으로

식육가공업계가 풀어야 할 가장 중요하고 시급한

문제가 아닌가 한다. 

16
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구입대상

3

20

76

2003년

남편

식구모두

자녀들

3

27

68

2005년
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5. 구입이유

구입이유 또한 대부분 편이성 때문이었고 13%가 가족이 좋아해서, 아마도 아이가 원해서 일 것이고 맛

이 있어서 구입한다는 응답은 13%에 불과하였다.  

6. 품목별 구입비율

품목별 구입비율은 햄이 가장 많았고 베이컨이 가장 적었다. 생산량 변화추이를 보면 근년에 베이컨의 생

산이 두드러지게 늘어가고 있으나 베이컨의 용도가 주로 외식업의 식자재로 이용되고 가정소비로 이어지

지는 않은 듯 하다.

식육가공품 이미지

간편함

햄

인스터트

방부제

느끼함

건강에 해롭다

짠맛

32
41

5
9

6
8

1순위
중복응답

조리가 간편해서 맛이 있어서 가족이 좋아해서 먹기에 편해서 다양하게 요리할 수 있어서

13 13 10 7

4
7

5
11

3
4

3
7

구입

이유
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7. 이용방법

식육가공품을 다시 굽거나 볶거나 또는 찌게에 넣어서 먹는 것이 대부분이고 살짝 데워서 먹거나 그냥 먹

는 경우가 별로 없다. 식육가공품이 갖는 편이성의 장점을 최대한 살린다면 살짝 데우거나 그냥 먹을 수

있는 제품들이 많이 개발되고 소비자로부터 식품안전성 측면에서 그냥 먹어도 된다는 신뢰를 얻는 것이

필요해 보인다.  

8. 이용빈도 변화

과거대비 이용빈도가 어떻게 변화 하였는가 그리고 앞으로

이용빈도가 어떻게 변할 것인가에 대한 응답은 양쪽 모두

2003년에 비해 감소할 것이다 와 증가할 것이라는 응답이

늘었고 변화가 없을 것이라는 응답이 줄어들었다. 좋던 싫던

식육가공품에 대한 적극적인 관심의 표명으로 보인다. 문제

는 식육가공품 이용빈도가 증가할 것이라는 응답보다 감소

할 것이라는 응답이 상대적으로 많아졌다는데 있다. 응답내

용을 풀어보면 편하고 애들이 좋아해서 이용은 하지만 솔직

히 건강이 걱정이 된다는 의미가 담겨있다.

후라이팬에 구워서 볶아서(볶음)    찌게에 넣어서 오븐에 구워서(구이) 전자레인지에 데워서 그냥 먹는다

70

54

18
14

반찬용 간식용

1 3 1 5 0
109

0

이용

방법

-2005년: 햄 46% > 캔 햄 29% > 소시지 19% > 베이컨 6%

-2004년: 햄 45% > 캔 햄 29% > 소시지 20% > 베이컨 6%
품목별 구입비율
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과거대비 이용빈도 변화

속성별 Positioning

요리하기가쉽다

보관이편리하다
냉동식품

기타가공식품

맛있다

좋은고기로
만들었다

믿을수있는
안전식품이다

영양이풍부하다

천연/자연적이다

첨가물이
해롭지않다

품질대비가격이
적절하다

식육가공품

향후 이용빈도 예상

감소이유 - 건강문제

증가이유 - 간편성

감소
25

변화
없음
51

증가
24

2003

감소
32

변화
없음
42

증가
26

2005

감소
25

변화
없음
51

증가
24

2003

감소
32

변화
없음
42

증가
26

2005

비만이염려되어서 15.3%

몸에해로워서 12.5%

아이들이커서잘안먹어서 8.7%

조리가간편해서 36.6%

아이들이좋아해서 27.6%

아이들이 성장해 먹는 양이 늘어서

9.9%

몸에해로워서 18.6%

비만이염려되어서 12.6%

방부제가첨가되어서 8.8%

조리가간편해서 26.6%

아이들이좋아해서 26.1%

아이가 커가면서 잘 먹을 것 같아

서 11.3%

9. 식육가공품의 속성별 Positioning

전체 육류를 속성별로 위치를 분류해보면 식육가공품은 요리의 편이성 그리고 냉동식품과 기타가공식품은

보관의 편이성을 떠올리고 이 2가지 장점을 제외하면 생육이 모든 면에서 우수한 것으로 인식하고 있다. 
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수용 가격대

10. 고급 식육가공품 수용도

고급 식육가공품을 수용할 것인가에 대한 응답은 매우 긍정적으로 나타나고 있다. 고급화의 대가로

더 높은 가격을 지불할 의사가 있으며 106~110%까지 가격인상을 수용한다는 응답이 가장 많았

다. 고급화는 좋지만 가격이 150% 이상 올라가는 것을 수용할 수 있다는 응답자는 거의 없었다.   

11. 고급 식육가공품 수용가격

고급 식육가공품 수용도

3

18

79

2003년

의향없음

보통

의향있음

3

22

74

2005년

100~105%          106~110%         111~115%           116~120%         121~150%           151% 이상

15

27
22

12
17 16 6 10

0 0

2003
2005

41
35
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12. 식육가공품의 개선점

식육가공품에 대한 개선점으로 재료와 원료의 고급화가 가장 많았고 위생과 맛의 향상이 그 뒤를 이었다.

식육가공품의 제조과정을 잘 모르는 소비자들이 재료와 원료의 고급화를 개선점으로 꼽고 있다는 것은 식

육가공업계를 신뢰하지 못하겠다는 의미가 될 수도 있다. 갈아서 만든 제품에 무엇을 넣었는지 알게 뭐냐,

제발 좋은 원료로 만들어 달라는 뜻이 담겨 있다는 것이다. 

13. 이용시 우려점

식육가공품에 대한 가장 큰 우려는 역시 첨가물이 많이 들어있을 것이라는 점이다. 그리고 건강에 좋지 않

다고 생각하는 응답도 30%에 달했다. 비만은 물론 암을 걱정하는 소비자도 적지 않았다.

이용시 개선점

재료 원료의 고급화

신뢰할 수 있는 위생

맛의 향상

보관을 위한 포장개선

다양한 가격대 제품

54
79

9
17

23
26

1순위
중복응답

5
67

6
6

원료첨가물 건강 유통 제조과정 포장

방무제 사용 27.9%
색소첨가 9.8%
첨가물 유해성 8.1%

비만우려 10.2%
암유발 6.8%
기름기 유해 3.0

변질우려 4.1%
유통기한 불신 2.8%
변질유통 0.8%

위생문제 4.4%
청결성 1.0%

보관문제 2.3%
포장시 위생 0.3%
비닐포장 0.3% 

58

31

69
3

이용시

우려점
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우리나라 식육가공산업의 가장 심각한 문제는 소

비자의 신뢰를 얻지 못하고 있다는 것이다. 소수

의 대기업 주도하에 전국의 시장을 상대로 대량생

산되는 제품의 성격상 보존기간을 최대한 연장할

필요가 있었고 이를 위해 첨가제의 오남용 등 품

질의 저하를 초래하였다. 

또한 표면적인 소비자의 반응에 편의적으로 대응

한 마케팅의 결과 식육가공품 고유의 규격과 정통

성을 상실한 저가제품이 범람하게 되었다. 이러한

시장의 추세에 눌려 식육가공기술이 시녀 화 되고

어느 순간부터 소비자는 식육가공품의 품질에 대

한 믿음이 약해지고 건강에 이롭지 못하다는 부정

적인 인식이 확대되고 있다. 

식육가공품은 본질적으로 Ready to eat 식품이

다. 그리고 소비자들은 간편성이 식육가공품을 구

입하는 주된 이유라고 응답하고 있다. 그러나 식

육가공품을 조리하지 않고 그냥 먹는 경우는 매우

적다. 식육가공품이 갖는 간편성의 장점을 제대로

대량생산

표면적인
소비자 반응

편의적 대응
마케팅

짜다

육즙많다

비싸다

잘 상한다

저염가 결착제

전분 2차살균 색소

저가 저급원료 대체

식품보존료

육가공
기술의
시녀화

대량소비

<그림 7> 육가공산업의 문제점 요약

➔

➔

➔

➔

매스미디어 광고홍보

매스마켓 유통

시 장 기 회 의 상 실

식문화 막상 실패

간편성

생활패턴 세분화 대응불가

다양성

건강 관련 신뢰상실

안전성

소비자 외면

품질저하



23

한국 식육가공산업의 발전방향

23

살리지 못하고 있는 실정이다. 

현재 우리나라에서 생산되는 식육가공품은 그 종

류가 매우 제한적이다. 프레스햄, 캔햄 그리고 유

화형소시지가 거의 전부이다.  프레스햄과 캔햄도

고기를 갈아서 만든다는 점에서 소시지류에 속한

다고 할 수 있다.  수제햄이라 불리는 원형햄류는

대부분 명절의 선물세트용도로 국한되어 있다. 원

형가열햄과 발효햄 및 소시지 그리고 순대류에 이

르기까지 다양한 제품들이 생산되고 이용방법 또

한 조리용으로 그리고 살짝 데워서 또는 그대로

먹을 수 있도록 다양하게 개발하고 홍보할 필요가

있다. 

2. 발전방안

식육가공산업의 최대 과제인 소비자의 신뢰를 회

복하가 위해서 먼저 식육가공업계와 제품에 대한

소비자의 요구를 심도 있게 분석할 필요가 있다.

앞서 소비자설문조사 결과에 나타나고 있듯이 소

비자들은 식육가공품을 어린이를 위한 식품으로

보고 있으며 아이들이 좋아하고 조리가 간편해서

식육가공품을 구입하지만 건강한 식품이라는 신

뢰가 낮고 품질이나 원료의 조성에 대해 불신을

나타내고 있다.

식육가공품에 대한 소비자의 요구를 충족시키기

위한 다각적인 노력이 필요해 보인다. 기성세대가

즐겨 이용할 수 있는 종류와 품질의 제품이 개발

되고 소비자의 편의성을 최대한 충족시킬 수 있는

제품과 용도가 개발, 소개되어야 한다. 원형 가열

햄이나 발효햄, 소시지류의 슬라이스제품들을 적

극적으로 개발하고 기존의 제품들 또한 조리하지

않고 데우거나 그대로 먹도록 홍보할 수 있다.

소비자들의 건강에 대한 걱정을 해소하기 위하여

저지방, 저 첨가제 제품을 개발할 수 있다. 그보

다 더 중요한 것은 본질적으로 저지방제품인 햄류

의 생산과 보급을 늘리는 것이다. 햄이나 로인햄

은 지방함량 5%이내의 제품이 만들어질 수 있으

며 소시지류에 비해 첨가제의 종류와 양을 줄일

수 있다. 이들 제품의 소비증가는 돼지고기 비 선

호부위의 소비를 직접적으로 촉진하는 효과도 있

다.

식육가공업계가 오랫동안 가격경쟁에 몰입하여

저가의 식육가공품을 양산하였고 최근 대형 할인

마트에서 납품가격을 압박하고 있어 저가품에 대

한 유혹은 멈추지 않고 있다. 매장에서 소비자는



쉽게 저가품에 손이가지만 실제적인 요구는 고급

제품을 추구하며 품질의 고급화를 위해 더 높은

가격을 지불할 용의가 있는 것으로 나타나고 있

다. 식육가공품의 유형에 햄류와 프레스햄을 구별

하여 햄류를 고급제품으로 차별화 하는 것이 좋을

것 같다. MDM(Mechanically deboned

meat)의 함량과 콜라겐함량을 별도 표기토록 하

여 소비자들에게 품질의 차별을 인식시키는 방법

도 육가공품의 품질을 높이는 대안이 될 수 있다. 

업계의 주도로 식육가공품별로 규격기준을 설정

함으로서 제품의 정통성이 확립되고 소비자는 제

품의 이름에서 품질의 수준을 짐작할 수 있다. 예

를 들어 비엔나는 축육함량이 90%이상이고 프랑

크소시지는 축육함량이 80%이상 등으로 규격을

차별화 할 필요가 있다. 제품의 규격화를 위하여

규격의 관리기구가 필요하고 품질규격 인증제도

가 수반되어야 그 효과를 기대할 수 있다.

소비자의 요구를 충족시키기 위한 업계의 자구적

인 노력이 선행되고 이러한 노력의 결과를 효과적

으로 소비자에게 알리는 대 소비자 홍보를 다각적

으로 전개할 수 있다.
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<그림 8> 식육가공산업의 발전방안
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