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에이즈에 대한 사회적 관심을 강조하고 있는

KNOW HIV/AIDS 캠페인

HIV와에이즈를 

제대로 알자
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▲ 광고①

이 캠페인의 목적은 모든 사람들이 스스로 에이즈로부 

터 자기자신을 지키기 위해, 바이러스 검사를 받아 그 

결과를 알고 있어야 한다는 것과 그렇게 함으로써 스스 

로 오명으로부터 벗어날 수 있다는 것을 주지시키는 데 

있다. 2003년 1월 시작된 KNOW HIV/AIDS 캠페인 

은 에이즈의 위험으로부터 가장 많이 노출되어 있는 청 

소년, 유색인, 동성애자뿐만 아니라 모든 대중들을 향 

하고 있다. 미국과 유럽 외에도 여러 나라에서 광범위 

하게 전개되고 있다. 여기에서는 옥외매체를 이용한 광 

고들을 살펴보기로 한다.

2003년도의 첫 번째 광고는 세계지도를 이용한 광고 

이다. 세계 전 지역을 'HIV에 감염된 지역 으로 표시하 

는 동시에 'HIV를 예방할 수 있는 지역 으루두 표시하 

고 있다.

HIV와 에이즈를 제대로 알자는 캠페인의 서막이기도 

한 이 광고는 결국 에이즈가 특정 지역의 특정인들의 

질병이 아니라, 지구상에 사는 모든 사람들의 보편적인 

질병이라는 인식을 기본 바탕에 깔고 있다.
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■광고③丄 광고②

2번째, 3번째 광고는 HIV라는 레터링을 청소년들이 즐겨 입는 점퍼와 여성의 목걸이에 人용한 비주얼로 새로 

운 감염자의 대부분이 25세 이하 남성이며, 새로운 감염자의 1/2이 여성임을 주지시키고 있다. HIV는 인간면역 

결핍 바이러스라 하여 에이즈를 일으키는 원인바이러스를 말하며, AIDS는 후천성 면역결핍 증후군 즉 HIV에 

의한 면역결핍 상태를 일컫는 말이다. HV에 감염되었다고 바로 AIDS환자가 되는 것이 아니라 HIV 감염인 중 

일부만이 AIDS환자가 되는 것이다. HV에 감염되었더라도 적절한 치료와 관리를 꾸준히 하면 건강한 생활을 

할 수 있다. 건강한 상태의 HIV 감염인들이 훨씬 많다는 사실을 모르는 사람들이 대부분이라는 사실에 비추어 

볼 때 이 캠페인은 매우 시의적절하다고 할 수 있다.

Knowing is Beautiful

2004년에는 '안다는 것은 아름답다'는 캠페인을 TV 
를 비롯해 거의 전 매체를 통해 전개하였다.

2004년도의 광고들은 주로 대중교통 매체인 버스와 

택시, 그리고 승강장 옥외광고용으로 제작된 것들이 

다. 젊은이들에게 HIV검사를 받아 그 결과를 알고 있 

으라고 권유하고 있다.

서로 껴안고 있는 남녀 혹은 젊은 남자의 비주얼에 눈 

길을 끄는 것이 있다. 바로 검사를 위해 혈액을 채취한 

주사바늘 자국에 붙인 꽃 모양의 십자형 반창고가 그 

것이다. 꽃 모양의 반창고로 광고에 포인트를 줌으로 

써 메시지 전달의 효과를 한층 더 높이고 있다.

에이즈전문지 Red Ribbon
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/O I THE KNOW IS SPREADING.
I Get an HIV test, knowhivaids.org 
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▲광고①

The Know is Spreading

2005년에는 The Know is Spreading1 캠페인을 통

하여 에이즈에 대한 인식이 확산되고 있음을 알림으로써 

人陷卜들에게 에이즈에 대한 관심을 불러일으키고 있다.

광고①은 확산의 의미를 상징하는 그래픽만을 과감하 

게 사용하여 비주얼 임팩트를 주었다.

광고②는 남자, 여자 혹은 남녀를 함께 모델로 하여 동 

일한 메시지를 전달하고 있다.

The Know is Spreading

KNUW.HHtVtNI.MHt.CURt.

▲광고④

광고③은 에이즈에 대해 제대로 알기 전과 후의 상황 

을 눈을 감고 있는 모습과 뜨고 있는 모습으로 비유함 

으로써 극적인 효과를 노리고 있다.

광고④는 우리들 중 한 명이라도 에이즈 보균자라면 

우리 모두가 에이즈 보균자' 라는 헤드라인에 모든 인종 

의 남녀노소를 비주얼로 보여줌으로써, 에이즈에 대해 

모든 사람들이 관심을 갖기를 촉구하고 있다. 왼쪽의 

광고는 광고면의 상황에 따라 오른쪽처럼 비주얼을 부

분적으로 사용하기도 하였다.

에이즈에 대한 사회적 관심을 강조하고 있는 KNOW HIV/AIDS 캠페인
이즈음 유럽의 에이즈 광고들은 지난 호에서 살펴보았듯이, 주로 에이즈 예방을 위해 가장 효과적인 방법인 콘돔 사용 

을 권유하는 광고들이 대부분이었다. 콘돔을 사용하지 않은 섹스를 경고하기 위해 보기에도 섬뜩한 장면을 연출하기도 

하였다. 이에 비해 KNOW HIV/AIDS 캠페인은 에이즈에 대한 사회적 관심을 유발하는 내용으로 전개하고 있다. 특히 

HIV검사를 받아보라는 메시지를 강조하고 있는데, 이는 아마도 건강정보연구단체인 헨리 카이저가족그룹이 캠페인 주 

최의 하나로 참여하고 있기 때문이 아닌가 한다.

HIV 감염인에 대한 편견과 차별은 에이즈를 공개적으로 이야기하는 것을 막고 사회의 어두운 그늘에서 계속 퍼져나가 

도록 조장하기 때문에 반드시 해소 되어야 한다. 편견과 차별의 벽을 넘어 HIV 감염인과 에이즈에 대한 우리의 관심과 

사랑이 건강한 사회를 만든다는 곤电에서 볼 때 이 캠페인이 갖는 의미는 우리에게 시사하는 바가 크다.
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