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시장변화에 대응하자

1닭고기에도 명품족

우리가 흔히 옷, 의류 등 패션제품에 부여하는 명

품브랜드가 신선 닭고기에도 있다면 많은 사람들이

의아해 할 것이다. 하지만 2007년에 시행될 축산물

가공처리법에 따른 개체포장 의무화로 닭고기에도

명품브랜드라는신조어가생겨날지도모른다.

우선 명품(名品)이라는 단어의 정의는 무엇인가?

사전적으로 명품이란 뛰어난 물건? 작품을 의미

한다고는 하지만, 실제로 제품측면보다는 브랜드

측면에 명품이라는 가치를 좀더 부여한다고 해도

누가 반박하지는 못할 것이다. 

그러면 닭고기에 있어서 명품 인증을 얻기 위한

방법은 무엇인가?

명품 인증을 얻기 위해서는 품질/위생/AS관리

는 당연하고, 브랜드 관리와 브랜드 가치상승에 좀

더 힘써야 한다. 지금까지는 생산자 중심으로 만들

어 놓으면 팔리는 시대였다면 향후 계육사업은 브

랜드 관리를 할 수 있는 마케팅이 중요한 변수가

될 것이다. 

개체포장에 따라 소비자는 믿을 수 있는 브랜드

를 추구하게 될 것이며, 각 업체는 브랜드 홍보에

더 많은 비용을 투자하지 않을 수 없게 되었다. 그

렇다고 단순히 비용투자만이 있는 것은 아니다. 브

랜드 가치가 높은 회사는 더 많은 부가가치를 생산

해서 브랜드 홍보에 재투자 할 수 있는 여건을 마

련할 수 있다. 

이름있는 브랜드 닭고기를 찾는‘닭고기 명품족’

은 더욱 많아질 것이다. 그러므로 각 업체에서는

‘명품브랜드’만들기에힘써야할것으로보인다. 

2먹는 방법이 변하고 있다

지난해 우리 국민 1명 육류소비량은 돼지고기는

17.4㎏, 쇠고기는 6.5㎏으로 전년에 비해 약간 줄

었지만, 닭고기는 8㎏으로 전년도 6.6㎏보다 크게

늘었다.

또한 전체 소비량을 살펴봐도 닭고기는

388,000톤으로, 쇠고기 소비량 317,000톤보다 약

71,000톤이 더 많았다.

과연 그렇다면 우리가 흔히 생각하는 후라이드

치킨이나 닭도리 또는 삼계탕으로 소비량이 늘어

난 것인가?

우리는 여기서 패밀리 레스토랑의 성장을 간과

할 수 없다. 

현재 외식 산업은 양보다 질적인 소비문화로 거

듭나고 있고 최고의 성장산업이 되었다. 특히 패밀
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리 레스토랑은 근원지인 미국과 유럽을 넘어 전 세

계로 급격히 확산되는 추세에 있는데,  튀김, 그릴

샐러드 등 메뉴의 30% 이상이 닭고기를 이용한 요

리로 이루어져 있다. 

그런데 소비자는 변하고 있는데도 우리는 여전

히“닭고기 =  후라이드치킨,  닭고기 = 삼계탕”이

라는 전근대적인 사고를 가지고 있지는 않은가?

선진국이 닭고기 소비량이 많기에 소득수준과

함께 우리의 닭고기 소비량이 많아질 것이라는 막

연한 핑크빛 기대는 버려야 한다. 

서양 선진국 입맛으로 소비자의 입맛이 변하고

있다. 

무한성장산업인 패밀리 레스토랑의 수가 많아지

면 많아질수록 돼지고기/쇠고기보다 닭고기 소비

량은 더더욱 증가할 것이다. 

서양 입맛에 길들여진 소비자는 단순히 후라이

드치킨이나, 삼계탕을 찾지 않는다. 우리도 이에

대응해야 한다. 

3집에서 즐기는 패밀리 레스토랑? 가

가정용 육가공제품의 소비변화

얼마 전까지만 해도 가정용 계육가공식품이라

함은 뼈를 없애고 성형가공한 너겟류 또는 반찬류

를 생각했고, 뼈가 있는 본인(BONE-IN)제품 등은

대부분 후라이드치킨을 배달시키거나 패밀리 레스

토랑을 방문해야지만 먹을 수 있다고 여겼다. 

하지만 몇 년 전부터 조리의 불편성 등으로 제한

되었던 업소용 본인류 제품의 개발 및 출시가 더욱

가속화되어 가정에서도 손쉽게 조리하여 필요시에

만 편리하게 익혀 먹을 수 있는 본인제품들이 속속

히 출시되고 있다. 삼계탕을 포함해서 스모크치킨,

최근 패밀리 레스토랑에서 닭고기 소비가 증가하고 있다.
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바비큐치킨 등 전자레인지 등으로 쉽게 가공할 수

있는 제품들이 가정 조리시장까지 접근하고 있는

것이다. 

이는 타육류 가공품과 완전 차별화를 이루어 매

장내에서의 블루오션 시장을 만들고 있으며, 이와

같은 업소용 제품의 가정용화는 더욱 활발히 진행

될 것으로 여겨진다. 

소비자 입맛은 변하고 있다. 가정용 육가공 식품

도 패밀리 레스토랑처럼 서양화되고 있다. 

기존에 외식산업에만 의존했던 메뉴를 이제는 가

정에서쉽게직접조리할수있도록개발에더욱박차

를기해서변화하는시장에당당하게맞서자.

최근 닭고기 업체에서는 닭고기를 이용한 다양한 가공품이 생산돼, 여러 형태로 조리가 가능하다. 


