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옛사람들은

‘책 도둑’

은 도둑이 아니

라며, 관대하게

넘어갔다. 배우

고자 하는 열망

은 그 어느것도

따라잡을 수 없

는 최고의 미덕이라는 것이 조상들의 가르

침이었다. 때문에 우리 조상들은 도둑질마

저, 배우기 위한 것이라면용서받을 수 있다

고 한 것이다.

이것은 책 한권 구하기가 하늘의 별따기

요. 가난한 사람들은글을 배울 수 없었던시

대의 이야기이므로, 인터넷 접속만으로 원

하는 정보를 손쉽게 구할 수 있는 지금에는

적용할 수 없다.

하지만, 새로운 것을 창조해야 하는 아이

디어 사냥꾼은‘훔치기’에 있어선특권을부

여받은 사람들과 같다. 남의 아이디어를 빌

려서 보다 유용

하고 멋진 상품

을 만들 수 있다

면 그 또한 훌륭

한 발명기술인

것이다. 물론 남

의 아이디어를

자기 것인양 그

대로 사용해도 좋다는 이야기는 아니다. 몰

래 남의 아이디어를 훔쳐서 자기의 이익을

챙기는 것은 용서받을 수 없는 명백한 범죄

행위다. 지식도 재산이기 때문에 제일 먼저

고안한 사람에게 양해를 구하거나, 사례를

주고 사용권을 얻어야 한다. 우리나라도 지

금까지 이런 인식이 부족해서 국제사회로부

터 지식재산권 후진국이라는 오명을 써야만

했다. 다행히 최근들어 지식도 재산이라는

인식이 많이 퍼지면서, 이 같은 문제가 줄어

들고 있어 조만간 이런 오명을 벗을 수 있을

것으로 보인다. 우리의 권리를 지키기 위해

서는 남의 권리도 존중해줘야 하는 것이다.

따라서 남의 아이디어를 빌리되, 법이 인정

하는 범위 내에서 하는 것이 중요하다.

지식재산의 권리는 특허법을 통해 철저히

보장되고 있으나, 선행 발명가에게 무한정

의 권리를 인정하는 것은 아니다. 특허권은

보장받을 수 있는 기한이 한정되어 있고 이

후에는 누구든지 기술을 사용할 수 있는 길

도 열어 놓았다. 모두 인류의진보를위한 것

이다. 때문에 남의 아이디어라도 현명하게

이용하면뜻밖의 수확을 건질 수도 있다.

그렇다면 어떤 모방이 현명한 것일까? 대

답은 간단하다.

‘모방하되 창조적 정신을 발휘하라’창조

적 모방은 남의 것을 나의 것으로 재탄생 시

키는 것을 의미한다. 또 남의 아이디어에 새

로운 생명을 불어넣는것을 뜻한다.

얼마전최고의 인기를 끌면서인터넷 게임

계에서 신화로 통했던‘리니지’도, 실은 그

최초의 아이디어는 PC통신 상에서 최고의

인기를 끌던 머드 게임에서비롯됐다. 1988

년에‘바람의 나라’로 시작된 머드 게임은

당시 PC통신계에서 폭발적인 사랑을 받았

다. 사이버 공간 상에서 여러 사람이 접속해

이야기를 이끌어가는 방식의 머드게임은 당

시로써는 혁신적인 아이디어였다. 이 개념

을 그대로 차용해 인터넷 상에 옮겨 놓은 것

이 바로 온라인 게임‘리니지’다. 리니지는

머드 게임의장점을그대로사용하면서 당시

머드 게임이 제공할 수 없었던 화려한 그래

픽을 선사해 온라인 게임을 한 단계 발전시

켰다는 평을 들었다. 머드 게임을 모방하되

창조적인 기술을 가미시킴으로써 성공한 것

이다. 리니지가 크게 성공하자, 이와 비슷한

온라인게임들이쏟아져나오면서우리 게임

계는 더욱 풍성해졌다. 특히, ‘천년’같은 토

종 국산 게임은 중국시장에서 호평을 받는

등 그 위세가 대단하다고 한다.

모두 기존 아이디어를 자기 방식대로재창

조해서 만들어낸성과물이다.

모방의 천국이라는 일본을 보면 창조정신

을 갖춘 모방의 힘이 얼마나 위대한지 쉽게
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의 산실이기도 하다. 칼날을 조금씩 잘라서

언제든지새 것 같이 쓸 수 있도록고안된컷

터칼도 사실은 우표의 자름 선에서 아이디

어를 빌어온 것이다.

또 라디오의접이형 안테나를그대로 모방

해 만든 지시봉도 있다. 이 지시봉은 라이오

에서 안테나만을 떼낸 것처럼 모양이 완전

히 똑같지만, 전혀 다른 용도로 인기를 끌었

다. 접어 넣으면크기도작고 꼭 볼펜같은모

양이기 때문에 휴대가 간편하지만, 일단 끝

을 끄집어내어 늘리면 여의봉처럼 하염없이

늘어나 지시봉으로는 안성맞춤이었다.

또 샤프연필의 모양을 그대로흉내낸 분필

케이스나 지우개도 한동안 눈길을 끈 아이

디어다. 얇은 막대 지우개를 샤프연필처럼

끼워서 사용하는 샤프지우개는 멋스러운 것

을 좋아하는 여학생들에게 단연 인기였고,

분필케이스는 하루종일 분필을 만지는 선생

님 사이에서 대인기였다. 분필을 쉽게 빼고

넣을 수 있는 샤프의 특징을 그대로 모방했

기 때문에 거둔 성과다.

연인들끼리 사이좋게 음료수를 나눠 먹을

때 사용하는 구부러지는 빨대도 남의 아이

디어를 훔쳐와 성공한 사례.

병상에서쉽게 음료수를먹기 위해 고민하

던 끝에 호스의 주름을 보고 만들어낸 아이

디어가 바로 이 구부러진 빨대다. 호스의 주

름을 그대로 모방했지만 아무도 구부러지는

빨대를 모방품이라고 손가락질하지 않는다.

호스가 가질 수 없는 기능과 모양을 빨대는

가지고 있기 때문이다. 해발 4천 미터의 유

럽 최고봉 융프라우를 올라가는 케이블 기

차도 마찬가지다. 시계의 톱니바퀴에서 힌

트를 얻어, 가파른 산을 올라갈수 있도록만

든 이 기차도 모방에서얻은 창조물이다.

발매되자마자 인기를 끌고 있는 S 위스키

도 국산 양주임에도 불구하고 유명한 양주

병 디자인을 흉내낸 독특한 병 디자인 때문

에 단시간 내에 애주가들의 사랑을 독차지

하게 됐다. 뛰어난 품질을 가지고 있음에도

불구하고, 국산양주에 따라 다니는 편견 때

문에 수입산 위스키에 번번히 밀리자, 국내

주류회사가 꾀를 쓴 것.

이 전략은 그대로맞아떨어져 인기를 끌었

고, 애주가들로부터‘국산 양주도 맛있다’

는 새로운 인식을 끌어내는데 성공했다.

모방도 어엿한 창조의 기술이다. 남의 아

이디어를 모방하는 사이에 나의 창조력은

자극을 받는다. 썩은 나무 둥치에서 탐스럽

고 아름다운 버섯이 피어나듯이, 늙고 구태

의연한 아이디어에 새로운 감각을 불어넣고

생명력을주는 것이 바로 모방인 것이다.

다른 사람의아이디어에 눈독을들여보자.

이용할만한 기술이나 모양은 없을까? 단순

한 베끼기를 뛰어넘어 새로운 아이디어를

창출한다는 느낌으로사냥에 나서보자.

예기치 못했던 곳에서, 상상하지 못했던

힌트를얻을 수 있다. 창조를 낳는 사람이되

자. 루팡을 뛰어넘는 명성과 성공이 기다리

고 있다.

알 수 있다. 일본의 대중적인식사 중의 하나

인 돈까스덮밥도그 좋은 예다. 돈까스는 서

양식‘포크 커틀렛(돼지고기 튀김)’을 모방

한 음식. 일본은 이 포크커틀렛을 단순히 베

끼는데 그치지 않고, 고유의 덮밥으로 재탄

생시켰다.

뜨거운 밥 위에 잘 튀겨진 돈까스를 얹고,

육수와 계란 국물을 부어 먹는 돈까스 덮밥

은 이제 완전히 일본음식으로 자리잡았다.

특히 이 음식은 동서양의 맛을 한번에 볼

수 있다는 특이함과 간편함 때문에 우리나

라는 물론이고 서양에서도 인기

를 끌고 있다고한다. ‘서양인의

음식을 모방해서 자기 것으로

만들어 이것을 다시 서양인에게

팔 다니······’엄청난 상술이

아닐 수 없다. 일부 사람들은일

본의 이런 창조적 모방 정신이

지금의 경제대국을 만들었다고

진단하기도 한다.

우리‘붉은악마’가 유럽의 서

포터스와 일본의‘울트라 닛폰’

을 모델로 창설된 것은 널리 알

려진 사실.

특히 단체로같은 색 유니폼을

입고 같은 구호를외치는방식은

‘울트라 닛폰’과 비슷하다는 것

이 축구계인사들의 설명이다.

그러나 축구계 인사는 물론이

고 대부분의 사람들은‘울트라

닛폰’과‘붉은 악마’는 전혀 다

르다고 말한다.

지난 한·일 월드컵에서 선보인‘대한민

국’의 4박자 응원구호나 초대형 태극기, 이

탈리아 축구팀의 간담을 서늘하게 만든 카

드섹션 등의 그 어느 서포터스에서도 볼 수

없는 독특한 응원방식이었다. 또한 한국인

만의 뜨거운 열정도‘붉은 악마’를 다른 서

포터들과 완전히 차별화시켰다. 자체적으로

만들어낸 이 독특한 응원방식 때문에, ‘붉

은 악마’는 다른 서포터스와차별화될수 있

었다.

이런 창조적 모방정신은 훌륭한 아이디어

발

성 공 을 찾 아 서

명 아 이 디 어 발

성 공 을 찾 아 서

명 아 이 디 어

한국발명진흥회사업화지원팀팀장
왕연중記

발•특2005. 9

0-9월전체  2005.10.21 10:26 AM  페이지74   NO.3 Acrobat™ PDFWriter



S e p t e m b e r 2005 Invention & Patent 7 57 4 Invention & Patent September 2005 

의 산실이기도 하다. 칼날을 조금씩 잘라서

언제든지새 것 같이 쓸 수 있도록고안된컷

터칼도 사실은 우표의 자름 선에서 아이디

어를 빌어온 것이다.

또 라디오의접이형 안테나를그대로 모방

해 만든 지시봉도 있다. 이 지시봉은 라이오

에서 안테나만을 떼낸 것처럼 모양이 완전

히 똑같지만, 전혀 다른 용도로 인기를 끌었

다. 접어 넣으면크기도작고 꼭 볼펜같은모

양이기 때문에 휴대가 간편하지만, 일단 끝

을 끄집어내어 늘리면 여의봉처럼 하염없이

늘어나 지시봉으로는 안성맞춤이었다.

또 샤프연필의 모양을 그대로흉내낸 분필

케이스나 지우개도 한동안 눈길을 끈 아이

디어다. 얇은 막대 지우개를 샤프연필처럼

끼워서 사용하는 샤프지우개는 멋스러운 것

을 좋아하는 여학생들에게 단연 인기였고,

분필케이스는 하루종일 분필을 만지는 선생

님 사이에서 대인기였다. 분필을 쉽게 빼고

넣을 수 있는 샤프의 특징을 그대로 모방했

기 때문에 거둔 성과다.

연인들끼리 사이좋게 음료수를 나눠 먹을

때 사용하는 구부러지는 빨대도 남의 아이

디어를 훔쳐와 성공한 사례.

병상에서쉽게 음료수를먹기 위해 고민하

던 끝에 호스의 주름을 보고 만들어낸 아이

디어가 바로 이 구부러진 빨대다. 호스의 주

름을 그대로 모방했지만 아무도 구부러지는

빨대를 모방품이라고 손가락질하지 않는다.

호스가 가질 수 없는 기능과 모양을 빨대는

가지고 있기 때문이다. 해발 4천 미터의 유

럽 최고봉 융프라우를 올라가는 케이블 기

차도 마찬가지다. 시계의 톱니바퀴에서 힌

트를 얻어, 가파른 산을 올라갈수 있도록만

든 이 기차도 모방에서얻은 창조물이다.

발매되자마자 인기를 끌고 있는 S 위스키

도 국산 양주임에도 불구하고 유명한 양주

병 디자인을 흉내낸 독특한 병 디자인 때문

에 단시간 내에 애주가들의 사랑을 독차지

하게 됐다. 뛰어난 품질을 가지고 있음에도

불구하고, 국산양주에 따라 다니는 편견 때

문에 수입산 위스키에 번번히 밀리자, 국내

주류회사가 꾀를 쓴 것.

이 전략은 그대로맞아떨어져 인기를 끌었

고, 애주가들로부터‘국산 양주도 맛있다’

는 새로운 인식을 끌어내는데 성공했다.

모방도 어엿한 창조의 기술이다. 남의 아

이디어를 모방하는 사이에 나의 창조력은

자극을 받는다. 썩은 나무 둥치에서 탐스럽

고 아름다운 버섯이 피어나듯이, 늙고 구태

의연한 아이디어에 새로운 감각을 불어넣고

생명력을주는 것이 바로 모방인 것이다.

다른 사람의아이디어에 눈독을들여보자.

이용할만한 기술이나 모양은 없을까? 단순

한 베끼기를 뛰어넘어 새로운 아이디어를

창출한다는 느낌으로사냥에 나서보자.

예기치 못했던 곳에서, 상상하지 못했던

힌트를얻을 수 있다. 창조를 낳는 사람이되

자. 루팡을 뛰어넘는 명성과 성공이 기다리

고 있다.

알 수 있다. 일본의 대중적인식사 중의 하나

인 돈까스덮밥도그 좋은 예다. 돈까스는 서

양식‘포크 커틀렛(돼지고기 튀김)’을 모방

한 음식. 일본은 이 포크커틀렛을 단순히 베

끼는데 그치지 않고, 고유의 덮밥으로 재탄

생시켰다.

뜨거운 밥 위에 잘 튀겨진 돈까스를 얹고,

육수와 계란 국물을 부어 먹는 돈까스 덮밥

은 이제 완전히 일본음식으로 자리잡았다.

특히 이 음식은 동서양의 맛을 한번에 볼

수 있다는 특이함과 간편함 때문에 우리나

라는 물론이고 서양에서도 인기

를 끌고 있다고한다. ‘서양인의

음식을 모방해서 자기 것으로

만들어 이것을 다시 서양인에게
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