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세대를대변하는4C문화라고하는것이있는데4C

란 컴퓨터(Computer), 사이버미팅(Cyber-

meeting), 비판(Criticism), 그리고변화(Change)

를지칭하는말이다.

N세대들은컴퓨터를생활필수품으로느낄만큼컴퓨터

문화에익숙해있고, 사이버월드에형성된풍부한정보와

지식을바탕으로자신의의견을적극적으로표현하는비

판문화를가지고있으며시대변화에매우민감하다. 또한

선배세대가 선호하는 학력이나 집안 배경보다는 본인의

능력을 중시하는 방향에서 시대의 변화를 주도하겠다는

의욕을가지고있으며시공간의벽을허물고, 세계의누구

와도친숙해질수있는새로운인간관계를가상공간속에

서실현하고있다. 그네들은이미유비쿼터스시대속에살

고있는셈이다.

N세대, 소비시장의주류로떠오르다
N세대들은 감각적이고 감성적이며 또한 즉흥적이다.

선배세대가미래의이해득실을따져가며사물을판단하

려 하는 데 비해 N세대는 좋고 싫음으로 판단하려고 한

다. 리모컨TV와 함께 탄생한 그네들은 프로그램이좋으

면계속보고싫으면매정하게채널을바꿔버린다고하여

‘리모컨세대’라고도한다.

선배세대가신문이나잡지를읽으면서살아온반면에,

N세대들은태어나면서부터동적이고화려한원색의TV

를접하며살아왔다. 이로인해선배세대를문자세대라고

한다면N세대를영상세대라고도한다. 이제영상세대가

즐기는매체는TV보다는게임이며휴대폰이수년간최대

의호황을누리는것도영상세대들이휴대폰을통화목적

보다는모바일게임에더많이사용하기때문이다.

N세대의대표격이라할수있는게이머는현실과환상

을 구분하려고 하지 않는다. 이미지는 가짜 실체의 이미

지와진짜실체의이미지간에는차별이존재하지않는다

고여긴다. 그것은영화를가짜라고, 영화내용을사기라

고단죄를내릴수없는것과같다. 영화와버추얼리얼리

티(virtual realty)가 다르지 않다고 생각하듯이 영화 주

인공과사랑에빠지는것은무해하다고하거나사이버섹

스에빠지는것은비윤리적이라고생각하지도않는다. N

세대장병이저지른총기난사사건도이런맥락에서보면

이해가되리라고본다.

N세대, 그네들은먹거리문화에서도독특함을보인다.

길거리음식의대표격이라할수있는떡볶이, 어묵, 핫

도그, 닭꼬치등은지금도여전히건재하지만이런음식

들은 구세대 길거리 음식이 돼버렸다. 요즘은 생과일 사

탕이나다코야끼, 케밥, 빨간어묵등이새로운길거리음

식으로자리잡았으며, 이는N세대들의음식문화를잘반

영하고있는것같다. 먹거리도단지배를채운다는의미

보다는자신을표현하고개성을표현하려는하나의문화

적아이콘이돼가고있다는조짐인것같다.

N세대 소비자들은 쿨(cool)이라는 표현을 좋아하며,

쿨한상품이란기존의것과는다른새로운컨셉을가진독

특한 아이디어가돋보이는튀는상품이라고할수있다.

이런경향으로인해서요식업주들은맛뿐아니라음식의

경원대학교부총장오해석

N세대, 그네들만의문화

N
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색상과모양, 인테리어까지신경쓰며N세대잡기경쟁을

벌이고있다.

N세대들이좋아하는생활패턴중에또하나는웰빙이

다. 그네들이 즐겨 먹는 먹거리 문화에도 웰빙이라는 새

로운바람이불고있다.

이런웰빙열풍을가장잘표현하고있는것이패스트

푸드(fast food)의 변화라고 생각된다. 패스트푸드점도

호밀 빵이나 야채 버거, 샐러드 등 건강메뉴를 도입하는

변화를시도하고있다. 웰빙먹거리문화는기존의패스트

푸드와는 반대되는 슬로우푸드(slow food)라고 칭할 수

있다. 기성세대들이늘해왔듯이식사란배를채우기위

한행위로생각해단숨에음식을먹는습관에비해그네들

은음식에대해생각하고음식을음미하면서먹는것이슬

로우푸드문화라고할수있다. 마치유럽의상류사회에서

볼수있는2시간에걸친점심을즐기듯이말이다.

선배세대들은음식을길에서먹는건거지나하는짓이

라고생각했다.

한손에는커피, 다른한손에는샌드위치를들고있는

젊은 거지들이 거리를 활보하고 있다. 이렇게 음식을 걸

어다니며혹은포장해서다른장소에가서먹는테이크아

웃(take out)문화가 우리의 먹거리 문화의 하나로 자리

잡고 있다. 테이크아웃문화는 방해받지 않고 혼자 있는

것을좋아하는N세대의나홀로문화나앉아서먹기를거

부하는 고정관념의 스탠딩 문화와도 들어맞는다는 이유

로정정당당한그네들의문화로자리잡아가고있다.

새로운문화의창조자N세대
N세대들은 그들만이 통하는 신조어에서도 확실한 언

어문화를표출하고있다.

인터넷신조어중에는선배세대들이이해하기힘든말

들이수두룩하다. 좋을때, 싫을때, 웃길때의감정을폭넓

게표현하는형용사, 감탄사, 의성어등이직접활용된다.

대표적인예로우스꽝스러운사진에붙은댓글에한네

티즌이‘아 ’이란단어를처음으로사용했다고한다.

웃음을 표현하다 오타를 낸 것으로 예상되는데, 이 단어

는급속도로퍼져나가온라인뿐만아니라정치권의논평

에도 등장할 정도로 인기를 끌고 있다. 정당의 대변인조

차도 서울시 교통체계를 비판하면서‘아 한 서울 시

장’이란표현을썼다고전해진다.

더욱다양하게파생된신조어가난무하고있다. 인터넷

커뮤니티에서활동하는것을‘수 ’이라고하고, ‘수 ’

하는 네티즌을‘ 자’, ‘아 ’의 깨달음을 이룬 것을

‘득 ’했다고 표현한다고 한다. 네티즌들은‘득 ’하기

위해서는‘주침야활’과‘면식’이 필수라고 주장하는데,

주침야활이란 낮에 자고 밤에 활동한다는 뜻이며, 주로

밥대신라면으로끼니를때우는것을면식이라하여네티

즌의특성을나타낸표현이다.

인터넷기사에는내용에따라수십에서수백건의리플

이달리는데그중에는범인들이도저히소화하기어려운

욕설수준의악성리플도있다. 이를지칭하는‘악플러’라

는용어가쓰이는데이는인터넷에욕이나비방등을올리

는‘악성리플을다는사람’이란뜻으로풀이된다.

N세대들의 새로운 감성은 그들이 즐기는 영상문화에

서가장두드러지게나타난다. 그네들이선호하는영상문

화는선배세대의문자문화와는여러모로다르며매우빠

른 주기로 새롭게 변화된다. 신세대가 즐겨 수용하는 가

장 대표적인 포스트모던 영상문화로 들 수 있는 것이

mTV, 게임채널, 그것을채우는많은소비재상품의광고

영상, 그리고비디오게임등이있다. 조만간위성DMB가

N세대영상문화의새강자로튀게될것으로예상된다.

선배세대와뚜렷하게구분되는N세대삶의특성은무

엇보다도개성을살리며멋있게살려는데있다고봐야한

다.  선배세대가잘사는것이삶의목표라면그네들은좋

아하는 것만 골라하기를 목표로 한다. 기성세대가 양을

추구한다면그네들은질을더우선적으로추구한다.

육체적편안함보다정신적안정을, 기존의틀과규범을

따르기보다새로움과변화를추구하는게그네들만의성

향이다. 생활을채우는콘텐츠도그네들의취향에맞춰갈

수밖에없는데, 이를통칭해우리는N세대문화라고부른

다. 음식에서, 오락에서, 언어에서, 그리고일상생활에서

N세대문화는 선배세대문화와 궤를 달리하며 그들만이

추구하는곳으로생각의속도로달려가고있다.
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