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1) Kroner, R., Von Kant bis Hegel, Tuebingen, 1961, p. 113.

2) Koch, E., Warenaesthetik und Konsumverhalten, Frankfurt/M./Bern, 1976, p. 5.
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9) Weiner, J., Aesthetik und Identitaet. Ein Beitrag zur Kritik der aesthetischen

Bewaeltigung neuzeitlicher Bewusstseinskrisen, Hildeshein, 1983, p. 7.
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11) Kloecker, 1., Produktgestaltung, Berlin/Heidelberg, 1981, p. 68.

12) Archer, B., Gestaltung und Management/Form und Zweck, Heft 1,1967, p. 9.
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13) Groesser, H., Markenartikel und Industriedesign, Diss. Muechen, 1991, p. 45.
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14) Goetz, M., Design und Semiotik, in: R.fF. Design Materialien, in:, 0.0. 1982, p. 25.

15) Goetz, M., Design und Semiotik, in: R.f.F. Design Materialien, in:, 0.0. 1982, p. 79.

16) Leiterer, E., Zeugen der Alltagskultur, in' Technik & Kultur 8, Heft 4, p. 212.
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20) Lukaecs, G., Aethetik I, Neuwied, 1972, p. 145.

21) Stein, G., Wert und Gefahren bewusser Gestaltung, in: Jahrbuch der Absatz-und
Verbrauchsforschung Nr. 11, p. 103.

22) Vershofen, W., Die Marktentnahme als Kernstueck der Wirtschaftsforschung,
Berlin. Koeln, 195949, p. 89.

23) Vershofen, W., Die Form als Absatzproblem, in: Stuttgart Vortrag, 1965, Stuttgart,
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24) Loewy, R., Selling through Design, in: Industrial Art Explained, London, 1946, p.
2217.

25) Weber, M., Wirtschaft und Gesellschaft, Tuebingen, 1972, p. 12., Heine, G., Die
psychishe Veralterung von Guetern. Wesen, Ursachen, absatzwirtschaftliche
Konsequenze, Nuerngerg, 1968, p. 41.
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26) Lersch, P., Der Mensch als soziales Wesen, Muechen, 1965, p. 208.
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Verbrauchsforschung, Nuernberg, 1955, p. 166.
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29) Villiger, R., Industrielle Formgestaltung, Winterhur, 1957, p. 73.

30) Gros, J., Sinn-liche Funktion im Design(Teil II), in: Form, Heft 74, Nr. II, 1976,
p. 14.

31) Braun Ag. Darum. Gute Form hat guten grund, Gute Form &%, p. 13~27.
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32) Buerdek, B. E., Bemerkung zum Industriedesign heute, in: Form, Heft 47, Nr III,
1969, p. 371.
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35) Mueller-Krauspe, G., Design-Ideologien(1): Opas Funktionalismus ist tot, in: Form,
Heft46, Nr.II, 1969, p. 33.

36) Klages, H., Anpassung der Einrichtung an die Veraenderung der Lebensgewohnhieten,
in: 3K-Form, 1969.. Mueller-Krauspe, G.., Design-Ideologien(1): Opas
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40) Haug. W. F., Kritik der Warenaesthetik, Frankfurt/M., 1972, p. 13.
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41) Packrad, V., Fuenf bedenkliche Aspekte des Verhaltens wirtschaftlicher
Unternehmen, in: Bericht eines interdiziplinaeren Symposiums des Gottlieb-
Duttweiler-Instituts, Rueschlikon/Zuerich, 1969, p. 13~30.

42) elelo] gol& ‘obsolescere ©]th.

43) Packrard, V., Die grosse Verschwendung, Duesseldorf/Wien, 1962, p. 73.
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44) Heine, G., Die psychishe Veralterung von Guetern. Wesen, Ursachen,
absatzwirtschaftliche Konsequenze, Nuerngerg, 1968, p. 103.
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m Abstract

A Study on the Aesthetic Role of Product Design
Jeong, Ji-Hyeon - Lee, Seung-Yong

This study is about the aesthetic function of product design. On the
basis of aesthetic characteristics inside the products, the main purpose
of this study lies in the interpretation of aesthetic function in terms of
provider and receptor.

To interpret the aesthetic function of product design, many attempts
had been made with theorists who studied the aesthetic function in
product modeling.

Especially, this study is systemized from Haug s product aesthetic
criticism to Vershofen,Loewy,Villeger, Buerdeck,Packard and Sombart s
interpretation.

Under the point of view of both provider and receptor, this study ana-
lyzes the different characteristics of interpretation on the basis of above
theorist s concept.

This analysis is able to demonstrate the rationales of the demands in
current prestigious design and understanding of concrete design princi-
pals.

Accordingly, the future study will be proceeded with interpretatidn of

aesthetics functions in prestigious design.

Keywords : aesthetic innovation, social variation, product design



