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A FHE & A 7] A8 d2dXe Fdd42 o Yes Haux @
oh):

Wenn Sie den Whisky-Chivas Regal nehmen, dann kénnen Sie dadurch
das 'ungebundene Gefithl’ wie ‘Gelassenheit’, 'Ungezwungenheit’ und
'Entspannung’ genieBen.

Wenn Sie ihn nicht nehmen, dann kinnen Sie es nicht.

Entweder Sie haben es, oder Sie haben es nicht.

Wenn Sie es haben wollen, dann empfehle ich (der Emittent) Thnen (dem
Rezipienten), den Whisky-Chivas Regal zu kaufen.
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Zusammenfassung

Das strategische Verstehen der Werbeanzeige
Oh, Jang-Geun(Korea Univ.)

Das verstirkte Interesse der Sprachwissenschaft, sich mit expositori-
schen Gegenwartstexten zu befassen, fithrte in den 60er Jahren zu einer
intensiven Betrachtung lingualer Erscheinungen der Werbesprache. Zu-
nichst widmete man sich der exemplarischen Erforschung lexikalischer,
syntaktischer und stilistischer Erscheinungen, die als charakteristisch fur
okonomisch oder ideologisch geprigte Anpreisung eingeschitzt wurden.
Eine weitere Intention bestand darin, die Korrelation zwischen Werbe-
sprache und Standardsprache zu definieren. Bald erkannte man, daB8 eine
werbliche Aussage nicht allein durch sprachliche, sondern auch durch
visuelle und auditive Ausdrucksmodalititen geprigt wurde. Die Erfor-
schung dieser extralingualen Zeichensysteme ist bis heute nicht soweit
ausgereift, daB global giiltige Aussagen gemacht werden kénnen, denn
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eine umfassende Darstellung des visuellen Vokabulars fehlt. Neben den
formal-gestalterischen Aspekten untersuchte man, welche Inhalte auf
welche Weise vermittelt wurden und welchen psychologischen Effekt sie
evozierten. Parallel dazu existierte die Intention, die vielschichtigen 6ko-
nomischen, gesellschaftlichen und politischen Bedingungen werblicher
Kommunikation zu ergriinden.

In diesem Beitrag wurde davon ausgegangen, dal} Werbeanzeigen
unter Verstehensaspekten systematisch untersucht werden sollen, wenn
der Kommunikatonszweck der Werbeanzeigen darin besteht, den Text-
rezipienten (den potentiellen Konsumenten) sie sich leicht einprigen zu
lassen und eine Kaufentscheidung iiber das entsprechende Produkt
auszulosen. Dabel gelten Werbeanzeigen als multimediale Texte, in
denen verbale und nonverbale Zeichen sich gegenseitig erginzen und
wechselseitig determinieren konnen. In der vorliegenden. Arbeit werden
also das Zusammenwirken der verschiedenen Sinnsteuerungsfaktoren, die
im Verstehensproze3 der Werbeanzeigen aktiviert werden konnen und
ithre Relevanzwerte zum Erfassen des Textsinns thematisiert. Dafiir wird
die Textsorte 'Werbeanzeige' zunschst als Untersuchungsgegenstand
definiert und eindeutig von anderen Textsorten abgegrenzt. Daran
schlieBen sich die Erklirung und die Kritik des strategischen Verarbei-
tungsmodells von van Dijk/Kintsch an.

Nach der Kritik des Strategiemodells von van Dijk/Kintsch wurde die
Werbeanzeige 'Whisky-Chivas Regal’ zur empirischen Begriindung des
strategischen Verstehensansatzes ausgewihlt und analysiert. Aus der
funktional-strategischen Verstehensanalyse der Werbeanzeige 'Whisky-
Chivas Regal’ a8t sich folgern, dal neben der schematischen Strategie
vier verschiedene Verarbeitungsstrategien, namlich syntaktische, seman-
tische, nonverbale und sozio-kulturelle Strategien, hier eingesetzt werden
sollen, um das vollstiandige Verstehen der Werbeanzeige 'Whisky-Chivas
Regal’ zu erreichen.
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Ohnehin besteht ein Untersuchungsziel der vorliegenden Arbeit darin,
die bisher meines Erachtens nicht intensiv und engagiert genug gefithrte
Diskussion iiber die hier behandelten verstehenstheoretischen Frage-
stellungen und ihren Anwendungen anzuregen. Falls sich diese Uberle-
gungen zu weit von dem, was man gemeinhin unter 'Textverstehen’
versteht, entfernen, und deshalb dazu beitragen konnten, konkrete
Einwinde und Gegenvorschlige zu provozieren, die durch eine frucht-
bare Auseinandersetzung zu einem breiten Konsens iiber eine Ver-
stehenstheorie fithren, hitte damit diese Untersuchung einen guten
Dienst geleistet.



