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I. Introduction

OTT 플랫폼의 성장은 전 세계적인 미디어 소비 트렌드에 혁신을 

가져왔다. 케이블 TV와 달리, OTT 서비스는 인터넷을 통해 다양한 

콘텐츠를 사용자에게 직접 제공한다. 이 플랫폼들은 사용자가 원하는 

시간과 장소에서 다양한 영화와 TV 프로그램을 접할 수 있는 유연성을 

제공하며 전통적인 미디어 소비 방식을 변화시켰다.

글로벌 OTT 시장 매출액은 지속적으로 증가 추세에 있으며, 스마트

폰과 태블릿과 같은 모바일 기기의 보급이 증가함에 따라 언제 어디서

나 콘텐츠를 시청할 수 있는 환경이 조성되었다. 

고품질의 스트리밍 서비스와 개인화된 콘텐츠 추천 시스템은 사용

자 경험을 풍부하게 만들어 OTT 서비스에 대한 수요를 더욱 증가시켰

다.

본 논문에서는 주요 OTT 플랫폼들의 영화 데이터를 기반으로 

IMDb 평점과 러닝타임 등을 중심으로 분석하여 현재 영화 시장의 

트렌드를 조사한다. 이러한 분석은 소비자의 선택과 시장 전략에 

중요한 정보를 제공할 수 있다.

II. Preliminaries

유지훈(2018)의 연구에서는 글로벌 OTT 서비스에 있어서 이용자

의 지속적 이용 의도에 미치는 요인들을 넷플릿스 사례를 중심으로 

살펴보고 있다[3]. 

김동길(2017)은 국내 OTT 서비스를 중심으로 소비자들이 OTT 

서비스 선택에 대한 어떤 선호 요인을 중심으로 소비하는지에 대한 

이용 행태를 조사하였다[4].

이준영(2020)은 OTT 서비스 만족도와 지속이용의도에 결정 요인

을 검증해 보고자 OTT 서비스 이용자의 선호 장르, 기술수용모델 

외색 변수들 분석, 기술수용모델 요인들에 대해서 파악하였다[5].

김대환(2016)은 OTT 서비스 이용자의 이용 동기가 이용만족과 

지속사용 의사에 미치는 영향에 대해서 살펴보고 있다[6].

이러한 연구들을 바탕으로 본 연구에서는 OTT 서비스 내에서 

영화가 어떻게 소비되고 있는지에 대해서 시각적으로 분석해 보고자 

한다.

● 요   약 ●  

OTT(Over-The-Top) 플랫폼의 부상은 미디어 콘텐츠 소비 방식을 혁명적으로 변화시키고 있다. 본 논문

은 Netflix, Amazon Prime Video, Disney+, Hulu 등 주요 OTT 플랫폼에 등록된 영화들을 IMDb 평점과 

러닝타임, Rotten Tomatoes 지수를 중심으로 분석한다. 이를 통해 현재의 영화 시장 트렌드와 소비자 선택, 

시장 전략에 중요한 정보를 제공하려 한다. 분석 결과, 플랫폼별로 제공하는 영화의 품질과 러닝타임이 다양

하며, 소비자들이 선호하는 영화 테마를 시각적으로 파악할 수 있는 워드 클라우드를 포함한다. 이러한 결과

는 OTT 플랫폼의 전략적 콘텐츠 제공과 소비자 행동 이해에 기여할 수 있는 중요한 통찰력을 제공한다.

키워드: OTT(OTT), 데이터 분석(Data Analysis), IMDb 평점(IMDb rating), 

Rotten Tomatoes 지수(Rotten Tomatoes Index), 러닝타임(Running Time), 

워드 클라우드(Word Cloud)
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III. The Proposed Scheme

1. 데이터셋 및 분석 방법

본 연구에 사용된 데이터셋은 다양한 OTT 플랫폼에 등록된 영화들

을 포함한다. Python의 pandas, matplotlib, seaborn, wordcloud 

라이브러리를 사용하여 분석을 수행했다. 분석에는 IMDb 평점, 

Rotten Tomatoes 지수, 영화 제목 및 줄거리, 러닝타임 등이 포함되었

다.

2. 워드 클라우드 분석

영화 제목과 줄거리에 자주 사용된 키워드를 시각화하기 위해 

워드 클라우드를 생성했다. 이는 영화들의 주요 테마와 스토리라인을 

파악하는 데 중요한 역할을 한다. 해당 분석 결과는 Fig. 1과 Fig. 

2에 나타나 있다.

Fig. 1. OTT movie plot word cloud analysis

Fig. 2. OTT movie title word cloud analysis 

3. IMDb 평점 및 Rotten Tomatoes 지수 분석

IMDb 평점과 Rotten Tomatoes 지수에 따른 영화들의 분포를 

분석하여, 각 평점과 지수에서 어떤 종류의 영화들이 인기 있는지 

조사했다. 이는 소비자들의 선호도와 영화의 품질에 대한 중요한 

정보를 제공한다.

Fig. 3. Rotten tomatoes platform distribution by rating

Fig. 4. Platform distribution by IMDB rating

Fig. 3 와 Fig. 4을 통해 알 수 있는 사실은 다음과 같다.

-Prime Video는 다양한 IMDb 평점 범위에 걸쳐 많은 영화를 

제공하고 있으며, 특히 중간 등급의 평점에서 높은 빈도를 보인다.

-Netflix는 상대적으로 높은 IMDb 평점을 가진 영화들의 빈도가 

높다.

-Hulu와 Disney+는 특정 평점 범위에서 눈에 띄는 빈도를 보이며, 

이는 특정 품질의 영화를 타겟으로 하는 전략을 가질 수 있음을 

시사한다. 

-곡선은 평점 분포의 밀도를 나타내며, 이는 각 플랫폼이 가장 

많은 영화를 보유하고 있는 평점 범위를 나타낸다.

-Disney+는 높은 Rotten Tomatoes 평점을 가진 영화들의 빈도가 

특히 높아, 품질 면에서 높게 평가받는 영화들을 많이 제공하는 것으로 

보인다.

-Prime Video는 여전히 다양한 평점 범위에 걸쳐 많은 영화를 

제공하고 있으며, 이는 Prime Video가 다양한 장르와 품질의 영화를 

폭넓게 제공한다는 것을 시사한다.

-Netflix와 Hulu는 중간에서 높은 평점 범위에서 상대적으로 균일

한 분포를 보인다.

이 두 그래프를 통해 각 OTT 플랫폼이 어떤 평점 범위의 영화를 

중점적으로 제공하고 있는지, 그리고 플랫폼별로 어떤 특성을 가지고 

있는지에 대한 인사이트를 얻을 수 있다. 이 정보는 소비자들이 영화를 

선택할 때, 그리고 콘텐츠 제작자나 배급자가 OTT 플랫폼을 대상으로 

전략을 세울 때 유용하게 사용될 수 있습니다.

4. 러닝타임 분석

영화의 러닝타임을 분석해, 가장 긴 및 가장 짧은 러닝타임을 

가진 영화들을 조사했다. 또한, 러닝타임의 전반적인 분포를 통해 

시청자들이 선호하는 영화의 길이에 대한 트렌드를 파악할 수 있다.

Fig. 5의 그래프를 통해 알 수 있는 사실은 다음과 같습니다.
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Fig. 5. Distribution of movie running times by OTT

-전반적으로, 영화의 러닝타임은 대체로 80분에서 120분 사이에 

집중되어 있으며, 이는 전형적인 극장 상영 영화의 길이를 반영한다.

-Prime Video와 Netflix는 넓은 범위의 러닝타임을 가진 영화를 

포함하고 있으며, 특히 100분 부근에서 가장 많은 영화가 분포하는 

것으로 보인다. 이는 이 두 플랫폼이 다양한 종류의 영화를 제공하며, 

특히 전형적인 길이의 영화를 선호하는 경향이 있음을 시사한다.

-Hulu는 더 짧은 러닝타임을 가진 영화들의 높은 빈도를 보여주며, 

이는 Hulu가 더 짧은 형식의 콘텐츠를 선호하거나 제공하는 경향이 

있음을 나타낸다.

-Disney+는 상대적으로 더 긴 러닝타임을 가진 영화들에서 높은 

빈도를 보여주는데, 이는 아마도 가족 친화적인 영화나 애니메이션 

등 전통적으로 더 긴 포맷을 가진 영화들이 포함되어 있기 때문일 

수 있다.

이러한 분석을 통해 각 OTT 플랫폼이 어떤 러닝타임 범위의 

영화를 제공하는지, 그리고 각 플랫폼의 영화 제공 전략에 대한 인사이

트를 얻을 수 있다. 이 정보는 소비자들이 영화를 선택할 때 유용한 

정보를 제공하고, 콘텐츠 제작자 및 배급자가 타겟 시청자층에 맞춘 

전략을 수립하는 데 도움이 될 수 있다.

IV. Conclusions

OTT 플랫폼들은 현대의 영화 소비 풍경을 혁신적으로 변모시켰다. 

본 연구에서 수행된 분석을 통해, Prime Video, Netflix, Hulu, 

Disney+ 등 주요 OTT 플랫폼들이 제공하는 영화들의 IMDb 평점, 

Rotten Tomatoes 지수, 러닝타임 분포에 대한 명확한 이해를 얻었다.

워드 클라우드 분석에서는 'adventure', 'love' 등의 단어가 빈번하게 

등장함으로써, 영화들이 일반적으로 모험, 사랑과 같은 테마를 중심으

로 구성되고 있음을 보여준다. 이는 소비자들이 대체로 이러한 주제에 

높은 관심을 가지고 있음을 반영한다.

IMDb 평점과 Rotten Tomatoes 지수에 따른 분석에서는, 특히 

Netflix와 Prime Video가 폭넓은 품질 스펙트럼을 커버하고 있으며, 

Disney+는 높은 품질의 콘텐츠를 상대적으로 많이 제공하는 것으로 

나타났다. Hulu는 특정 평점대의 영화에 높은 빈도를 보였으며, 이는 

특정 장르나 테마에 집중하는 전략일 수 있음을 시사한다.

러닝타임 분석에서는 대부분의 영화들이 전통적인 극장 영화 길이

인 80분에서 120분 사이에 분포하고 있음을 확인했다. 각 플랫폼의 

분포는 해당 플랫폼이 타겟으로 하는 시청자층과 콘텐츠 전략을 

반영한다. 예를 들어, Disney+는 상대적으로 더 긴 러닝타임을 가진 

가족 친화적인 영화를 많이 제공하는 반면, Hulu는 짧은 형식의 

콘텐츠에 집중하는 경향을 보인다.

이러한 분석 결과는 OTT 플랫폼들이 어떻게 다양한 영화 제공 

전략을 채택하고 있는지를 보여주며, 콘텐츠 제작자와 배급자가 시청

자의 취향과 플랫폼의 특성에 맞춘 콘텐츠를 전략적으로 개발하고 

배포하는 데 중요한 통찰력을 제공한다. OTT 플랫폼의 영화 제공 

패턴은 소비자의 선택에 영향을 미치며, 이는 콘텐츠 소비의 미래 

동향을 예측하는 데 필수적인 정보로 활용될 수 있다.
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