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I. Introduction

1832년 휘트스톤 미러 입체경으로부터 시작해 현재 메타버스 라는 

개념이 도입이 시작 되면서 VR헤드셋은 메타버스 세상으로 들어오기 

위한 도구 중 가장 인지도 높은 도구 중 하나가 되었다. 2022 가상증강

현실(VR/AR) 산업 실채 조사를 보면 711개 응답 기업으로 12,294.8

억원으로 2021년 매출액 전년 대비 19.8% 가 증가했다. 이러한 

VR 기술의 발전, 가격대별 제품 특성, 사용자 접근성 등이 한국 

경제의 미치는 영향을 알아보기 위해 ARIMA 시계열 분석을 통해 

SONY와 Meta의 분기별 보고서의 데이터를 활용해 한국 시장에 

대한 통찰력 제공을 해보고자 한다.

II. Preliminaries

1. Grand View Research

Grand View Research에 따르면, 고급 VR 기기는 2022년 시장 

점유율의 57% 이상을 차지했으며, 예측 기간 동안 그 우위를 유지할 

것으로 보인다. 이러한 고급 기기들은 주로 대기업에서 고객과 직원들

에게 우수한 서비스를 제공하는 데 사용된다고 한다. 

2. Fortune Business Insights

Fortune Business Insights에 따르면, 북미 지역은 주요 기업들의 

존재와 함께 VR 시장의 큰 부분을 차지할 것으로 예상된다. 아시아 

태평양 지역은 신흥 경제국에서의 몰입형 기술에 대한 수요 증가로 

인해 빠른 성장을 보일 것으로 예상되며, 특히 중국은 VR 장치의 

주요 유통업체로 부상할 가능성이 높고. 유럽 역시 자동차 산업에서의 

VR 솔루션 채택이 빠르게 이루어지는 것으로 나타났으며, 이는 시장 

성장을 촉진할 것으로 보인다는 연구가 진행되었다.

3. sony와 meta의 분기별 보고서와 경제 

사용한 데이터 셋은 sony와 meta의 분기별 보고서이다. 이 두 

회사는 VR시장의 큰 부분을 차지하고 있을 뿐만 아니라 한국이 

아닌 미국과 일본에 대해서 분석결과를 보여주기 때문에 좋은 예시가 

가능하다. 그리고 sony와 meta만 사용만 하는게 아니라 각 나라의 
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1832년 휘트스톤 미러 입체경으로부터 시작해 현재 메타버스 라는 개념이 도입이 시작 되면서 이 메타버

스는 가상 현실(VR) 기술을 통해 사람들이 디지털 세계에서 상호작용할 수 있는 새로운 차원을 제공한다. 

VR기기는 메타버스 세계를 들어오기 위한 도구 중 하나이며, 메타버스의 핵심 요소 중 하나이다. 이러한 맥

락에서 VR 시장은 경제적으로 더 이상 간과할 수 없는 중요한 영역이 되는데. 특히, SONY와 Meta는 현재 

VR 기기 시장을 주도하고 있는 두 거대 기업으로, 두 회사의 전략과 시장 점유율은 매우 중요한 의미를 가

진다. 본 논문은 SONY와 Meta의 제품 판매량을 분석하여 한국 시장에 이들 기업의 데이터를 대입하여 분

석해보아, 흥미로운 시사점을 얻을 수 있다는 가능성을 보고, 한국 내 VR 시장의 미래 잠재력을 파악할려는 

의도를 가진다.
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경제지표가 필요하다 사용한 데이터 셋으로는 미국과 일본의 GDP에 

관련된 데이터와 경제 성장률 데이터들을 사용한다.

III. The Proposed Scheme

1. ARIMA 시계열 분석 

ARIMA를 통해 시간에 따라 변화하는 데이터 패턴을 모델링하고 

미래 값을 예측하는 데 사용이 된다 이 모델은 자귀회귀, 차분, 이동 

평균 값에 따라서 결과 값이 바뀌는데 사용한 코드 변수의 이름은 

order로 정의 했다.

AIC은 과적합(overfitting)을 방지하기 위함인데. 동시에 높은 

우도(좋은 적합도)를 달성한 모델에 대해서는 보상을 한다. 본 논문에

서 사용한 ARIMA 모델에서 AIC는 자기회귀 항(p), 차분 횟수(d), 

이동 평균 항(q)의 최적값을 결정하는 데 사용을 하였다.

2. summary 함수

summary 함수는 Python의 통계적 분석 라이브러리인 

statsmodels에서 확인이 가능하다. 이 함수는 ARIMA모델의 결과를 

요약하는 역할을 하는데 모델의 계수, 표준 오차, z-값, p-값 등이 

포함이 가능하다. 그리고 모델의 적합도를 평가하기위해 잔차

(residuals) 분석을 실시하는데, 미래 값에 대한 예측을 해준 ARIMA

모델의 신뢰 구간과 함께 제공이 된다. 본 연구의 코드에서 변수는 

alpha로 정의한다. 

3. 상관관계 분석 결과

경제 지표와 기업 성과 간의 상관관계를 분석한 결과. Sony의 

경우, 일본의 경제 성장률 증가와 Sony의 판매액 증가 간에 양의 

상관관계가 관찰되었다. 반면, 경제 성장률과 순이익 사이에는 약간의 

감소 경향이 나타났다. 또한, Meta의 사례에서는 미국의 GDP 상승에

도 불구하고 Meta의 손실이 지속되어, 미국 경제 성장과 음의 상관관계

를 보였다. 

4. 변수 설정 및 결과 도출과 미래 예상

연구에서 사용된 ARIMA 모델의 매개변수는 order (1,2,1)로 

설정을 하였다. 이는 매개변수의 최대 수를 3 미만으로 제한한 것이며, 

매개변수의 범위 확장 시 다른 결과가 나타날 수 있음의 가능성이 

존재한다. alpha 값은 0.05로 설정되었으며, 이는 또한 모델의 결과가 

통계적으로 유의하다고 간주될 수 있는 기준을 임의로 정의한 것이며 

alpha 값의 변화는 분석 결과에 영향을 미칠 수 있다.

IV. Conclusions

이 연구는 VR 기기 사업이 한국에서 직면한 상당한 위험 부담과 

초기 투자의 불확실성을 밝혀낸다. 이는 매타버스라는 신기술 기반 

사업에 진입하려는 기업들이 고려해야 할 중요한 요소이다. 기업은 

성공을 위한 전략적 접근의 중요성을 강조한다. 예를 들면 시장 조사, 

소비자 행동 분석, 기술 개발, 적절한 마케팅 전략이 거의 필수로 

포함해야 한다고 예상한다. 정리하자면 이 연구는 한국 경제에서의 

VR 기기 사업의 가능성과 도전을 평가하며, 미래의 VR 기기 사업의 

잠재적인 성장과 경제적 영향을 예측함으로써, 해당 분야에 대한 

전략적 접근과 신중한 계획 수립의 중요성을 강조하고. 기업의 결정권

자, 투자자 및 정책 입안자들에게 유용한 통찰력을 제공할 수 있다.

REFERENCES

[1] Grand View Research https://www.grandviewresearch.com

/industry-analysis/virtual-reality-vr-headset-market


