
브랜드 블 그   라  트  시
 

주 O    규 채  

공 , ㈜ 엠넷 

allpoyou@kau.ac.kr edutek61@emnet.co.kr kimmk@kau.ac.kr chae@kau.ac.kr  

Online Content Analysis System For Brand Blog. 

Joo-Ho InO , Sung-Youl Lee, Myung-kyu kim, Soo-hoan Chae 

Dept of Computer Engineering-Korea Aerospace University, Emnet Inc. 

 

   약 

넷 흥원  료에  2009년 5월  점  전체가  80%가 넷  사 고  

 만 3  상  사 들  77.2%에 달 다. 또  전체 사   블 그 비  사  

59.7%에 달 고 다. 블 그  같  라  커뮤니  비  는 생산적 비   

가져 고 동시에 블 그  업  전략 창   시키고 다. 업  접 블 그  

게  는 트  블 그에 게시 는 것 만  끝나  않는다. 언제, 어 , 어 게 트가 

졌는 , 트가 업  브랜드 미 에 어   가 는가 등  트  또  적  

가 는 것 다. 에 본 논문에 는 브랜드 블 그  트     시  개

고  적 시  브랜드 블 그 상  트 적 결과  논 보고  다.   

1.   

 

 민  넷 사  2009년 5월  점  

전체가  80%가 넷  사 고   만 

3  상  사 들  77.2%에 달 다고 다[1]. 

또  넷 커뮤니  비   태가 

비약적  고  실제 전체 사   

블 그 사 는 59.7%에 달 는 것  나타났다[1].  

블 그는 역사가 짧 에  고  나 

 에 어  빠   가 고 는 넷 

매체  다양  야  업들에    

시 고 는 새  넷  단  

전 고 다( 신  2 , 2006). 특히 라  

커뮤니  달과 께 나타난 생산적 비  

(prosumer)  등  과거 업 심  에  

전(word-of-mouth)  심   고객 심  

  끌었고, 는 업  전략적 

창  브랜드 커뮤니티   끌었 , 

브랜드  고객과  새   과 같  브랜드  

사 는 고객들 간  커뮤니  만들었다[2].        

 같  는 브랜드 블 그라는 개  아닌 

업  는 블 그   나타나고 다. 

동시에 블 그   단   블 그 

트  정보전달  측정    또  

가 고 는 실정 다.   

라  본 논문에 는 브랜드 블 그에 게시 는 

트  시  개 고   트  

 고  다. 

 

2. 연  

2.1 블 그 개  

 

과거  달  정보 전달  에는 많  가 어

나고 다.  심   주  식에 , 

개  네트워크에  들  검색과 크   

정보에 접근 는 식  거쳐, 양   

 사   정보에   각적  얻

  는  고 는 것 다[4]. 또  

러  양 과 상  존 미 어 산업  

정보생산과 비에  나타나   무너뜨  

들  적극적  , 가가 또래집단(peer 

group)간 정보 산에  미치고 다[5].  같  

정보전달  는 개  정보생산능   산

 가  가져 고 정보전달 랫폼 다  주  

경  고 다[4]. 런  에  블 그 

 가는 열  공간과 참여  심  는 양  

정보전달  적  라고   다.  

 블 그가 사업   시킬 것 라 상[10]

 것처럼 블 그는 개  경험, 식 등  넷상에 

간단 게 는 넷  태에  여 

 뉴  포 는 매 미 어  체   는 

과적  단  고 [4], 업들  접 

블 그  는 브랜드 블 그들 또  늘어나고 

는 다 [6]. 

블 그  정보  개 과 전문   

 그  1과 같  네 가  태   는 것  가

능 다[4]. 
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그  1. 정보흐  점  본 블 그 [4] 

 

 그  1   정보  개 과 전문  여   

정보 네트워크  블 그  본 에 가  근접  

 과 공  블 그  볼   근  

브랜드 블 그들 또    가  타  만들어 

고 다.  

본 논문에 는 라 트 시  상   

 가  태  블 그 트  적 는 실험  

고  다 

 

3. 시   

3.1 시   

 

다  브랜드 블 그 트  개 적   

트  상  적 다는 것  실적  매  어

 다. 많  시간과   어  문

다. 또  트  접근 경 , 실제 트  크

랩 간 사   트가 고 는가에 

 정보는 블 그 비  는 매체사가 제공

 주  않는  개  알아내  가능  정보  

다.  본 논문에 는 과적  라  트  

   다 과 같  시  다. 

그 2는 라  전 트    시  

다.  

 

그  2. 라  트  시  

 

본 논문에   브랜드 블 그 트 시

 트  포 트 트  개념  본  고 

다.  블 그 등에 개   제  트는 

 블 그에 게시  전 단계   므  

것  트라 고 블 그에 라 상태  게시  

트는 포 트 트  다. 트는 복 개  

포 트 트  나뉠  는 것 다.  

시  크게 , 료 보  DB , 

트  매니저  나  각각  능  다 과 같다.  

- : 블 그 트  정보 조 가  경

 당 청   그  들어 . 

게 여  그 정보     DB

 저 다.  

- DB :     보

. 

- 트  매니저: 매니저 그램   

트 에  적 드 등  생 고  

 실제 블 그에 라가는 트에 ID  

여 여 다. 또  DB 에 저 어 는 

 러     트  상

(조 , 산건 , 트 조  검색어 등)  

  가 다. 

 

3.2  시    정  

 시    라  트에  

다     적   다.  
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 1 적   

본문 

조  

크랩 

  

산 

건  

산 

조  

 

조  

 

검색어 

 

각  다  미  닌다. 

- 본문 조 : 원본 라 트가   

- 크랩 : 다  사 가 원본 트  신  

블 그 등  복사 간  블 그 시

 는 매체에  제공 는 . 

- 산 건 : 원본 라 트가 다  사 에 

 겨   

- 산조 : 다  사 에게 크랩  트가 

조   

-  조 : 본문조  산 조   

-  검색어: 검색 매체   트  

 경 에 당 검색어. 

 

3.3  시  

 

그  3   시  다. 

는    각각  라  트  

생  트  포 트 트   낸

다.  

 
그  3.  시   

 

브랜드 블 그에 게시  라  트  산 과정

 적   시   그  4  식  동

다.  

 
그  4 트 산 단 과정 

 

블 그에 게시 는 포 트 트들  당 블 그  

사  ID  개  포 트 트    

포 트 트ID  가 다.  정보   

시     블 그 

ID, 매체정보, 상 정보, 포 트 트ID 값    

 저 어 는 정보  비 여 당 트가 

 사람  블 그에  는  아니  다  

사 에게 겨   는    낼  다. 

 

4 실험    

4.1 실험  

 

라  트  시  실험 상  포츠, 

, 쇼  에   브랜드 블 그  상

  집 다. 또  트 트는 접 업

체  상 과  는 내  다룬 트  /

라 상에  내  다룬  트  

  본문 크랩  가능 게 다.  

 2는 시  적   전체 브랜드 

블 그(80개)    개 업체  트,  

트 각 1개  적 결과 다.  
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4.2 실험 결과  

  

2   다   가  특  사  견  

 었다. 

1.   트는  트 보다 적   

많  조  고  특히 등  당  

날  조 가  트 보다 많  조  고 

 알  다. 

2.   트  같  공동 제에 는 문

들    공감  는  사 트

  는 제 정보, 업체 보 등  트에

는  거  달  않     다.   

3.  블 그 매체에  집계 는 게시물  크랩  

적 시   조사  산 건 는 차 가 

나타난다. 트  크랩 간 사  블 그

에  트가 힐  당 트에 삽  

적 태그    정보  보내 는 시

 식  고 다  당 트는 다  사

에게 크랩 만 고 그 사  블 그

 는   않고 다는 것  

   가 다. 런 상  당 블 그에 접

근   사 들  주  검색매체  

는   원본 트가 라 는 브랜드 블

그 사 트들  검색매체에  검색상 에 노  

문   가 다. 

4.  트가 조   검색어    

치가 비  정  가 고 다. 는 

 사 들  검색매체   트에 

는 것     다. 또  3  내 과  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

비  볼  사 들  검색  결과  상  

검색 결과  저  브랜드 블 그에

 크랩 간 사 들  사 트보다 브랜드 블

그  트  는 것    

가  것 다.  

 

 상  실험   단 히 블 그 매체에

 제공 는 치 보다  많  사실    

낼 가 다. 트  는  문 들  

검색매체에  검색어  다는 점, 트 크랩 

치가 실제 트  산  미  않는다는 점 등

다.  

    

5. 결  

  

브랜드 블 그에  상  크게 느낄  

들  브랜드 블 그에 여 정적  태  

다는 연 결과[7]는 많  점  시사 다. 블 그 

에 어  문 들  끌  는 정책  

다는 것 다. 본 논문에   라  트 

 시  사   끌  는 단  

제공 는 것  아니다. 만    

 블 그 매체에  제공 는 단  치 상  

내  알아 낼   실험   보여주었다. 

런   브랜드 블 그   에 

가    것 라 본다.  

  과제는 블 그 컨 트     

블 그에    는 가 안에 

 연 가  어야    것 다.  

 2.  사례를 통한 트 적 이  

업종  트 내  
전체조  

(등록 일의 조 ) 
글  크랩  산 건  산 조  

포츠 이    골 동 상  2506(2324) 2 0 0 0 

포츠 련 자사의 기능  야   205(53) 0 1 1 2 

육 이  개  리뷰 2736(548) 4 1 1 796 

육 련 해당 기  신입생 집  504(10) 0 0 0 0 

쇼핑몰 이  가상 타커플의 결 이야기  3582(1665) 9 5 0 0 

쇼핑몰 련 제   837(216) 0 3 1 1 

 

 3. 사례를 통한 트 유입 검색어 련 이  

업종  검색  
검색어  

(일별중복 제거) 

검색매체(일별중복 제거) 

이버 다음 야후 글 이트 

포츠 이  2446 117 116 0 1 0 0 

포츠 련 413 200 188 2 3 2 5 

육 이  1817 827 750 47 28 0 2 

육 련 97 76 71 3 2 0 0 

쇼핑몰 이  3349 208 166 42 0 0 0 

쇼핑몰 련 336 253 242 11 0 0 0 
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