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(브랜드 퍼스낼리티)
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Experienced 

 (경험한 제품 퍼스낼리티)
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 는 독일 30명, 인도 30명으로 총 

60명에게 실시하였으며, 참가자의 정보는 아래와 같다.  

독일 인도

성별 평균나이

남(6),여(4) 25.4 세 남(6),여(4) 24 세 

MP3 플레이어 남(6),여(4) 24.7 세 남(6),여(4) 23 세 

독일 인도

가족구성 자녀 수 가족구성 자녀 수

TV 부모/자녀(5)
2 명(4) 

1 명(1) 

부모/자녀(3)

부모/부부(1)

조부모포함(1)

2 명(1)

1 명(3)

냉장고 부모/자녀(5)

4 명(1) 

2 명(3) 

1 명(1) 

부모/자녀(1)

부모/부부(1)

조부모포함(3)

3 명(1)

1 명(3)

 

 

 

6 디지털 기기를 묘사할 때 

사람에 비유한 것과 된 표현을 문장 단위로

그 문장에서 의인화 묘사 를 다시 추려내었다. 그 단어

들 중 인터뷰 상황 (context)에서 유사한 의미를 가지는 바

보스러운 (foolish)과 우둔한 (dull), 멋진 (cool)과 잘생긴 

(handsome), 유용한 (useful)과 도움을 주는 (helpful), 사

랑스러운 (sweet)과 사랑스러운 (lovely), 너그러운 (open-

hearted)과 포용력 있는 (open-minded)을 각 하나의 단어

로 통합하였다. 총 60개의 의인화 관련 단어가 최종적으로 

도출되었고, 해당 내용은 아래와 같다. 
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“

” 

“

/

교적인

인터뷰 참가자들이 디

지털 기기를 의인화 할 때, 성별을 표현하는 예시는 다음과 

같다. 

 
“

” 

“

”

적인

젊

의 사용자 은 의인화 시에 

인도는 남성 또는 

으로 디지털 기기를 골고루 표현했다.
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