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1.  서 론

   패션 소재 기획에 있어서 직물에 한 질감 

 이미지 감성평가는 매우 요한 과정이다. 그

런데 직물에 한 감성 평가가 정량 으로 이루

어지기는 상당히 어렵다. 직물의 특성에 해 반

응하는 소비자의 다양한 감성을 객 화하기 해 

많은 연구들이 행해져왔다. 다양한 소재의 태, 질

감, 이미지 감성  선호도 등에 하여 연구가 

이루어왔으나, 자카드 직물의 질감  이미지 감

성에 한 체계 인 연구는 거의 없는 실정이다. 

자카드 직물은 고부가가치를 창출하는 패션상품

의 소재이며, 소비자의 선호도를 반 하는 우리나

라의 통 문양을 활용한 디자인을 자카드 직물

에 활용한다면 더 큰 부가가치가 창출될 수 있다. 

 따라서 본 연구에서는 통문양을 활용한 자카

드 직물에 한 소비자의 질감  이미지 감성을 

평가, 분석함으로써 자카드 직물 설계시 품질 향

상  소재 활용의 데이터베이스를 구축하고자 

한다. 이를 하여 첫째, 자카드 직물에 한 인

지도  선호도 실태를 조사하고, 둘째, 자카드 

직물의 질감  이미지 감성 평가 척도를 개발하

고, 셋째, 자카드 직물의 질감  이미지 감성 평

가를 통해 감성차원을 도출하며, 넷째, 선호도를 

결정짓는 데 향을 미치는 이미지 감성을 규명

하고자 한다. 

2.  연 구 방법

2.1. 시료  조사 상

 본 연구에 사용된 자카드 직물은 유구 자카드 

센터에서 통문양을 활용하여 개발한 소재로, 조

직, 색상, 패턴 등이 복되지 않도록 하여 총 23

종류를 선택하 다. 백제  장식, 국화꽃, 연꽃, 

연잎, 나비, 나무, 장미 등의 자연소재, 한 과 

한문 등 문자문, 격자문, 와당문 등 통 문양을 

인 감각에 맞추어 디자인된 것이다. 

 본 연구는 지역 20-30  학생과 학원생 

466명을 조사 상자로 하 다. 

2.2. 직물의 질감  이미지 감성 평가

  23개의 질감 감성 형용사와 50개의 이미지 감

성 형용사로 구성되었고 7  리커트 척도로 이루

어진 설문지를 사용하여 직물을 피험자가 자유롭

게 만지고 보게 한 후 느껴지는 감성을 표시하도

록 하 다. 비조사는 2007년 7월12일에서 16일

까지 학원생 13명으로 상으로 행해졌다. 본 

조사는 2007년 9월 1일부터 28일까지 실시되었다. 

2.3. 자료 분석 방법

  자료 분석은 SPSS 통계 패키지를 이용하여 통

계분석을 실시하 다. 성별  공에 따른 질감 

 이미지감성 평가의 차이를 분석하기 해 빈

도분석과 분산분석을, 질감 평가의 하 요인을 추

출하기 해 주성분 분석에 의한 요인분석을, 군

집분석을 실시하여 이미지 감성의 계층구조  

평가차원을, 다차원 분석은 이용하여 질감감성  

이미지감성의 치도를 작성하 다.

3 .  결과   고 찰
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3.1. 한국 통문양을 활용한 자카드 직물에 

한 심도 

 자카드 직물에 한 심도는 심없다가 30.9%, 

보통 40%, 심있다가 29.4%로 심, 무 심이 

거의 비슷하게 나타났으며, 자카드 소재의 선호도

에 해서는 선호하지 않는다가 23.6%, 보통은 

48.5%, 선호한다가 27.9%로 선호와 비선호도 비

슷하게 나타났다. 자카드 제품의 구매의사에 해

서는 없다가 19.1%, 보통이 39.3%, 있다가 41.7%

로 나타나 구매의사가 더 높았다. 자카드 소재가 

제품에 활용될 필요성에 해서는 없다가 4.1%, 

보통이 20.6%, 있다가 75.3%로 부분은 활용 필

요성이 있다고 하 다. 선호하는 문양의 표 방법

으로는 사실  표 이 17.2%, 추상  표 은 

54.3%, 복합  표 이 26.8%로 추상  표 법에 

해 가장 높은 선호도를 보 다.

3.2. 통문양을 활용한 자카드 직물의 질감 

감성을 군집 분석

뻣뻣한, 요철이 있는, 두꺼운, 택이 있는, 매끄러

운, 신축성이 있는, 성근, 끈 거리는, 구김이 잘 

가는 등 9개 하 군집이 추출되었다. 이미지 감성

의 경우, 고 인, 원 인, 사실 인, 권 인, 

여성스러운, 화려한, 답답한, 낡은 듯한, 순수한, 

단순한, 원시 인, 이국 인, 추상 인, 양성 인 

등 14개의 하  군집으로 분류되었다.

3.3. 통문양을 활용한 자카드 직물의 이미

지 감성

 다차원 척도법을 통해 분석한 결과, 자카드 직물

의 이미지 감성을 평가하는 차원으로 고 인-

인, 화려한-소박한, 추상 인-사실 인의 3

차원 6개의 축이 도출되었다. 

3.4 선호도 평가 

 선호직물과 비선호 직물의  이미지 감성용어에 

해 t 검정한 결과, 다양한, 멋있는, 아름다운, 온

화한, 은은한, 통 인, 정돈된, 지 인, 편안한, 

품 있는, 풍부한, 환상 인, 희미한과 같은 이미

지 감성이 높을수록, 강렬한, 낡은 듯한, 답답한, 

이국 인, 정 인 등의 이미지 감성이 낮을수록 

선호도가 높게 나타났다.

Ⅳ.  결론

 본 연구에서는 학생들을 상으로 통문양을 

활용한 자카드 직물에 한 인지도 실태를 조사

하 고, 자카드 직물의 감성에 해 문가집단의 

자유기술식 조사로 추출된 어휘와 선행연구에서 

사용된 소재의 질감, 이미지 감성 형용사를 보충

하여 23개의 질감 감성 형용사와 50개의 이미지 

감성 형용사로 구성된 7  척도의 평가척도를 개

발하 다.군집분석와 다차원척도법을 이용하여 질

감  이미지 감성의 평가 차원을 도출하 다. 

한, 선호도 최상 와 최하  직물을 선정하여 두 

직물의 이미지 감성을 비교함으로써 선호도에 

향 미치는 이미지 감성 형용사를 악하 다.
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